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ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGARTO

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 04 /2026

Local: Municipio de Lagarto (SE)

Orgao/Fundo: Secretaria Municipal de Turismo

Lei Federal n® 14.133/2021, art. 78, inciso | c/c art. 74, inciso

Amparo Legal: Y;

Tipo: Edital de Chamamento Publico

CHAMAMENTO PUBLICO PARA CAPTACAO DE
PATROCINIO, VISANDO A OBTENCAO DE APOIO
FINANCEIRO DE PESSOAS JURIDICAS DE DIREITO
Objeto: PRIVADO PARA A REALIZACAO DO FESTIVAL DA
MANDIOCA, NO MUNICIPIO DE LAGARTO/SE.

O inteiro teor deste Edital e seus anexos técnicos encontram-se disponiveis para consulta e download
no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e no site oficial do Municipio de Lagarto
(https://www.lagarto.se.qgov.br/), podendo ainda ser solicitado através do e-mail:
gestaodaslicitacoes@gmail.com.

LOCAL DE ENTREGA: Praca Nossa Senhora Aparecida, n° 40, Cidade Nova, Lagarto/SE,
CEP: 49.406-824

DATA DE RECEBIMENTO DAS DOCUMENTACOES: 28/05/2026
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EDITAL DE CHAMAMENTO N° 04 /2026

CHAMAMENTO PUBLICO PARA CAPTACAO DE PATROCINIO, VISANDO A
OBTENCAO DE APOIO FINANCEIRO DE PESSOAS JURIDICAS DE DIREITO
PRIVADO PARA A REALIZACAO DO FESTIVAL DA MANDIOCA, NO MUNICIPIO DE
LAGARTO/SE.

O MUNICIPIO DE LAGARTO, Estado de Sergipe, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito
no CNPJ sob 0 n® 13.124.052/0001-11, com sede na Praca Nossa Praca Nossa Senhora Aparecida, 40
- Cidade Nova, CEP 49.406-824 - Lagarto/S, por intermédio de seu Agente de Contratacdo, designado
pelo Decreto de Nomeagdo n° 1.287, de 02 de outubro de 2025, torna publico que realizara
CHAMAMENTO PUBLICO, na forma PRESENCIAL, regido pela Lei n° 14.133, de 1° de abril de
2021, e demais legislagBes correlatas, com o objetivo de selecionar propostas PARA CAPTACAO
DE PATROCINIO, VISANDO A OBTENC}AO DE APOIO FINANCEIRO DE PESSOAS
JURIDICAS DE DIREITO PRIVADO PARA A REALIZAC}AO DO FESTIVAL DA MANDIOCA,
NO MUNICIPIO DE LAGARTO/SE, conforme as condices estabelecidas neste Edital e em seus

anexos.

1-DO OBJETO:

1.1 O presente chamamento publico visa a CONCORRENCIA DE PESSOA JURIDICA PARA
CAPTACAO DE PATROCINIO, VISANDO A OBTENCAO DE APOIO FINANCEIRO
DE PESSOAS JURIDICAS DE DIREITO PRIVADO PARA A REALIZAC}AO DO
FESTIVAL DA MANDIOCA, NO MUNICIPIO DE LAGARTO/SE. As cotas de patrocinio,
seus quantitativos, valores e respectivas contrapartidas encontram-se detalhados no Termo de

Referéncia (Anexo I), parte integrante deste Edital.
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associacao direta a marca do
evento.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em destaque
maximo nos teldes laterais
(looping prioritério) e central
entre os dois palcos.

Exclusividade: Unica marca do
segmento como
patrocinadora do evento.

Naming Rights: Assinatura do
espaco principal do evento
(ex: "Arena de Shows Marca
X").

Vila & Arena Copa: Stand de
ativacdo e acgbBes de live
marketing durante os jogos
da Copa e apresentacOes
culturais e shows.

Midia Digital & Off: Incluséo da
marca em  todos oS
comerciais de radio, TV e
outdoors, além das
postagens das pecas graficas
digitais nas redes sociais do
evento.

Interacdo: Citacdo do locutor
oficial antes de cada grande

show.

ITEM COTAS QTD DESCRICAO VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
1 COTA DIAMANTE 1 Foco: Dominio visual e | R$500.000,00 | R$500.000,00
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COTA OURO 1 Foco: Alta performance e | R$300.000,00 | R$300.000,00
presenca em todos 0s
ambientes.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em destaque
maximo nos telBes laterais e
central entre os dois palcos.

Naming Rights: Assinatura do
espaco de apresentacOes
culturais e demais shows do
evento (ex: "VilaMarca Y da
Capital Nacional da
Vaquejada").

Arena Copa & Vila: Stand de
ativacdo para distribuicéo de
brindes ou experiéncia de
marca.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pecas
gréficas e postagens nas
redes sociais.

Interacéo: Citacdo do locutorem
momentos estratégicos do

evento.

COTA PRATA 1 Foco: Visibilidade tatica e custo- | R$200.000,00 | R$200.000,00
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos
teldes do palco principal
(tamanho médio).

Naming Rights: Assinatura do
espaco de transmissdo dos
jogos do Brasil na Copa (ex:

"Arena Copa Marca Z")

Arena Copa: Exibi¢do da marca
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nos telGes da arena de jogos
durante o intervalo das
partidas e stand de ativacdo
da marca neste espago.
Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pegas
graficas e postagens nas

redes sociais.

4 COTA BRONZE

Foco: Visibilidade tatica e custo-
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos
teldes do palco principal
(tamanho médio).

Arena Copa: Exibi¢do da marca
nos telBes da arena de jogos
durante o intervalo das
partidas e stand de ativacao
da marca neste espago.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pegas
graficas e postagens nas
redes sociais.

Mencdo nos intervalos das
apresentacdes de quadrilhas
juninas e shows locais na
Vila.

R$100.000,00

R$300.000,00

TOTAL: R$ 1.300.000,00 (UM MILHAO E TREZENTOS MIL REAIS)

As contrapartidas serdo concedidas em conformidade com as cotas de patrocinio adquiridas,

observados os critérios estabelecidos pela Administracdo e o perimetro oficial do evento, conforme

detalhamento a seguir:

1.2. COTA DIAMANTE
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MIDIAS
ESTRUTURA:

« Foco: Dominio visual e associacdo direta a marca do evento.

« Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

« Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque maximo nos telGes laterais (looping
prioritario) e central entre os dois palcos.

. Exclusividade: Unica marca do segmento como patrocinadora do evento.

. Naming Rights: Assinatura do espaco principal do evento (ex: "Arena de Shows Marca X").

. Vila & Arena Copa: Stand de ativacao e ac¢Oes de live marketing durante os jogos da Copa e
apresentacdes culturais e shows.

. Midia Digital & Off: Inclusdo da marca em todos os comerciais de radio, TV e outdoors, além
das postagens das pecas gréaficas digitais nas redes sociais do evento.

« Interacdo: Citagdo do locutor oficial antes de cada grande show.
1.3. COTA OURO

. Foco: Alta performance e presenca em todos os ambientes.

« Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

« Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque maximo nos telGes laterais e central
entre os dois palcos.

. Naming Rights: Assinatura do espaco de apresentacfes culturais e demais shows do evento
(ex: "Vila Marca Y da Capital Nacional da Vaguejada™).

. Arena Copa & Vila: Stand de ativacao para distribui¢do de brindes ou experiéncia de marca.

. Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas gréficas e postagens nas redes
sociais.

« Interacdo: Citagdo do locutor em momentos estratégicos do evento.
1.4. COTA PRATA

« Foco: Visibilidade tatica e custo-beneficio.
. Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

« Visibilidade: Logomarca nos tel6es do palco principal (tamanho médio).
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. Naming Rights: Assinatura do espaco de transmissao dos jogos do Brasil na Copa (ex: "Arena
Copa Marca Z")
. Arena Copa: Exibicdo da marca nos teldes da arena de jogos durante o intervalo das partidas
e stand de ativagao da marca neste espaco.

. Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas e postagens nas redes

sociais.
1.5. COTA BRONZE

« Foco: Visibilidade tatica e custo-beneficio.

« Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

« Visibilidade: Logomarca nos tel6es do palco principal (tamanho médio).

« Arena Copa: Exibicdo da marca nos telGes da arena de jogos durante o intervalo das partidas
e stand de ativagdo da marca neste espaco.

« Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas gréficas e postagens nas redes
sociais.

« Mencdo nos intervalos das apresentacdes de quadrilhas juninas e shows locais na Vila.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar do presente Chamamento Publico as pessoas juridicas interessadas em associar
sua imagem ao FESTIVAL DA MANDIOCA 2026 DO MUNICIPIO DE LAGARTO/SE, por meio

da aquisicdo de cota de patrocinio.

2.2 O proponente podera ser representado por representante legal, procurador ou declaracdo de
representatividade através de terceiros.

2.3 Considerando a inviabilidade de competicdo no qual configura-se pelo fato da Administracao
dispor-se a contratar todos 0s que tiverem interesse e que satisfacam as condi¢Oes por ela
estabelecidas, nos casos de contratacdes paralelas e ndo excludentes, quando a solugéo da necessidade
publica demanda a contratagdo concomitante ou sucessiva de todos os particulares que preencherem

0s requisitos previamente fixados.

2.4 O edital sera disponibilizado no Diario Oficial do Municipio de Lagarto/SE em 12 de maio de
2026.
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2.5 A participacdo no presente chamamento implica a integral e incondicional aceitagcdo de todas as
Clausulas e condicdes do presente edital, bem como dos seus anexos e das normas que o integram,

tal qual o enquadramento destas condicionantes no objeto.

2.6 A participacdo estd condiconada a apresentacdo da documentacdo requerida no presente edital,

bem como os documentos dispostos no item 12 do Termo de Referéncia.

2.6 Os proponentes celebrardo Termo de Patrocinio com o Municipio de LAGARTO (SE), no qual
estdo estipulados os direitos e obrigacdes decorrentes da concorréncia, que se encontram regidos pelas

normas e condicdes gerais do edital.

2.7 Os interessados deverao apresentar proposta de valor correspondente a cota pretendida, observado

o valor minimo estabelecido neste Edital, sendo admitidas propostas em valor igual ou superior.

3. DAS VEDACOES PARA PARTICIPACAO:

3.1. Poderdo participar todas as pessoas juridicas, que atendam aos requisitos previstos neste Edital.

3.2. Nao poderéo participar os interessados que estejam cumprindo as sangdes previstas nos termos
das leis de licitagfes ou outros dispositivos legais, ou que se enquadrem nas vedagdes da Lei Federal
n°. 14.133/2021.

3.3. Ndo poderao participar os interessados concordatarios ou em processo de faléncia, sob concurso

de credores, em dissolu¢do ou em liquidacdo.

3.4. N&o poderdo participar as pessoas juridicas, que tenham sido declaradas inidéneas por érgéo da
Administracdo Publica, Direta ou Indireta, Federal, Estadual, Municipal ou do Distrito Federal, por
meio de ato publicado no Diario Oficial da Unido, do Estado ou do Municipio, pelo 6rgéo que o

praticou, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigéo.

4. DO PROCEDIMENTO DE INSCRICAO E DOS DOCUMENTOS COMPROBATORIOS
EXIGIDOS
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4.1. As propostas e demais documentagdes, conforme consta no edital, serdo recebidas em envelope
lacrado fazendo mencgdo ao EDITAL CHAMAMENTO PUBLICO N° 04/2026, as 10 horas do dia,
28/05/2026, no Setor de Licitagdes e Contratos, na sede da Prefeitura Municipal de Lagarto,
localizada na Praga Nossa Senhora Aparecida, n° 40, Cidade Nova, Lagarto/SE, CEP: 49.406-824.

CHAMAMENTO PUBLICO N° ___ /2026
ENVELOPE DE PROPOSTA

Nome da Empresa:
Endereco Completo:
Telefone e e-mail:

4.1.1. A abertura dos envelopes contendo as propostas ocorrera no dia 28/05/2026 as 10h.

4.2. No periodo informado no item 4.1, os interessados deverdo enviar o envelope da proposta, sendo
que no dia e horério indicados no item 4.1.1 serd realizada sessdo para abertura dos envelopes para
analise dos documentos de Habilitacdo e classificacdo das propostas. No envelope do(a)
interessado(a), além da proposta (inscricdo) conforme modelo Anexo Il, deverdo constar a

documentacdo prevista no item 12.0 do Termo de Referéncia.

4.3. Os documentos mencionados no Termo de Referéncia poderdo ser original ou cdpia autenticada,
ou ainda, a prova de autenticidade de cépia de documento publico ou particular podera ser feita
perante agente da Administracdo, mediante apresentacdo de original ou de declaracdo de
autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal..

4.4. Seréa inabilitado o participante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos ou

apresenta-los em desacordo com os termos do presente Edital.
5. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAQAO:

5.1. O Julgamento da habilitacdo sera realizado mediante sessdo publica juntamente com a comissao de
contratacdo, o aviso para realizacdo da sessé@o publica para fins de julgamento sera devidamente publicada
nos meios oficiais deste municipio, com prazo minimo de 03 (trés) dias Uteis de antecedéncia, para fins

de comunicagdo, em especifico, no Diério Oficial (https://www.lagarto.se.qov.br/) .



https://www.google.com/maps/search/?api=1&query=Pra%C3%A7a%20Nossa%20Senhora%20Aparecida,,40,Cidade%20Nova,Lagarto/SE
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5.1.1 Nesta etapa, todos os proponentes que tenham apresentado requerimento serdo submetidos a
verificacdo quanto ao atendimento integral das exigéncias documentais previstas neste Edital, sendo
considerados habilitados aqueles que apresentarem a totalidade dos documentos exigidos, ressalvadas as
hipoteses de irregularidades meramente formais que ndo comprometam o contetido ou a validade juridica

dos documentos.

5.2. A Comissdo de Contratacdo verificara se o proponente encaminhou todos os documentos solicitados,
e em reunido decidira e registrara em ata sobre a habilitacdo dos proponentes, divulgando no Diério Oficial
do Municipio o resultado da habilitacdo, considerando automaticamente inabilitado, aquele que deixar de
apresentar qualquer dos documentos exigidos. A simples irregularidade formal, que néo afete o contetido

ou a idoneidade do documento, ndo sera causa de inabilitacao;

5.3. A Comissdo de Contratacdo verificara a conformidade de cada requerimento, em relacdo aos
requisitos do Edital. Faculta-se a Comissao ou autoridade superior, em qualquer fase do procedimento, a
promocdo de diligencia destinada a esclarecer ou a complementar a instrugdo do Processo;

5.4. Todos os proponentes habilitados serdo convocados para participacdo na etapa subsequente de

julgamento, consistente em fase competitiva.

6. DO JULGAMENTO E DA FASE COMPETITIVA

6.1. Havendo quantidade de interessados habilitados superior ao nimero de vagas disponiveis em
determinada cota, a classificacdo dar-se-a conforme o maior valor ofertado para a respectiva cota, em

ordem decrescente, até o limite de vagas.

6.2. Concluida a fase competitiva, somente na hipdtese de ndo preenchimento integral das vagas de
determinada cota é que os proponentes nao classificados na cota originalmente pretendida poderdo

manifestar interesse em participar das demais cotas.

6.2.1. Havendo mais de um proponente interessado na mesma cota remanescente, sera realizada nova fase
competitiva restrita entre os interessados, na qual serd classificado em melhor posi¢do aquele que
apresentar o maior lance financeiro, em ordem decrescente, até o limite de vagas disponiveis. Para fins
dessa nova disputa, o valor inicial de referéncia sera o lance ofertado pelo proponente na cota de
origem em que participou, ndo se vinculando ao valor minimo estabelecido para a cota

remanescente pretendida.
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6.2.2. Na hipotese de haver apenas um interessado na cota remanescente, este podera ser classificado

mediante a manutenc¢do do valor do lance ofertado na cota de origem.

6.3. Na hipotese de classificacdo em cota diversa daquela inicialmente pretendida, o proponente fara jus
as contrapartidas correspondentes a cota de origem, observada a compatibilidade com a cota efetivamente

ocupada e as disposicdes deste Edital.

6.4. Em caso de empate entre propostas, serd assegurada preferéncia a proposta que apresentar o maior
valor global e, persistindo o empate, serd realizado sorteio em sessdo publica.
Os proponentes remanescentes poderdo ser convocados, observada a ordem de classificacdo, em caso de

desisténcia, inabilitacdo superveniente ou descumprimento de obrigacdes por parte dos classificados.
7. DA HOMOLOGACAO;

7.1. Encerradas as fases de habilitacdo e julgamento, com a definicdo dos proponentes classificados em
cada cota de patrocinio, o resultado final do procedimento serd submetido a autoridade competente para
fins de homologacdo e adjudicacdo do objeto, observada a regularidade de todos os atos praticados.
7.2. A homologacao implicard na validacdo do resultado final e na consolidacdo da classificacdo dos
proponentes, incluindo aqueles eventualmente aproveitados em cotas remanescentes, nos termos deste
Edital.

7.3. Ap6s a homologacdo, os proponentes vencedores serdo convocados para formalizacdo do
instrumento contratual, no prazo e condicgdes estabelecidos, sob pena de convocacéo dos remanescentes,

respeitada a ordem de classificacéo.
8. DA IMPUGNACAO

8.1 Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o presente edital de chamamento por
irregularidade ou para solicitar esclarecimentos acerca de seus termos.

8.2 A Comissdo de Contratacdo respondera aos pedidos de esclarecimentos e as impugnacdes no
prazo de até 03 (trés) dias Uteis, contados da data de seu recebimento.

8.3 O acolhimento de impugnacao implicara a retificacdo do edital, com nova publica¢do no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP, quando couber.

8.4 A impugnacdo ndo terd efeito suspensivo, sendo a decisdo da Comissdo de Contratagdo
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devidamente motivada nos autos.
8.5 As respostas aos pedidos de esclarecimentos e as impugnacdes serdo divulgadas no portal
eletrnico do Municipio, no prazo estabelecido no item 11.2.
8.6 Apods a decisdo da Administracdo quanto a habilitacdo e classificagdo, o interessado podera
manifestar intencéo de recorrer, na forma e prazo estabelecidos neste edital, sob pena de preclusao.
8.7 O recurso devera ser interposto no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contados da data de publicacéo
da deciséo.
8.8 O recurso seré dirigido a Comissdo de Contratacdo, que podera reconsiderar sua decisao no prazo
de até 03 (trés) dias Uteis ou, ndo o fazendo, encaminha-lo, devidamente instruido, a autoridade
superior.
8.9 A autoridade superior proferird decisdo no prazo maximo de até 10 (dez) dias Uteis, contados do

recebimento dos autos.

9. DO TERMO DE PATROCINIO

9.1 Apds todos os procedimentos, a Comissdo de Contratacdo publicara o resultado com a lista dos
patrocinados no site oficial do Municipio de Lagarto (SE) no Diario Oficial do Municipio
(https://www.lagarto.se.gov.br/).

9.2 Os classificados deverdo formalizar o Termo de Patrocinio no prazo maximo de 05 (cinco) dias
Gteis, contados da convocacao, sob pena de decair do direito a respectiva cota, podendo ser convocado
0 préximo classificado.

9.3 Para formalizacdo do Termo de Patrocinio, os classificados deverdo comprovar a regularidade
juridica e fiscal exigida neste Edital, sendo que, uma vez verificada a conformidade, a Comissdo de
Contratacdo adotara as providéncias necessarias a formalizacdo do ajuste, nos termos da Lei n°
14.133/2021, no que couber.

9.4 As obrigacdes das partes constardo do Termo de Patrocinio, conforme minuta constante do Anexo
IV deste Edital, bem como das disposi¢Oes previstas no Termo de Referéncia (Anexo I).

9.5 Por razdes de interesse publico, devidamente justificadas, a autoridade competente podera revogar
0 presente chamamento, ou anula-lo por ilegalidade, de oficio ou mediante provocacgéo de terceiros,
mediante decisdo devidamente fundamentada.

9.6 A anulagéo do procedimento por motivo de ilegalidade ndo gera direito a indenizacéo, ressalvados

0s casos legalmente previstos, e implica a nulidade dos atos e instrumentos dele decorrentes.
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10. DO CANCELAMENTO DA SELECAO E DA RESCISAO DO TERMO DE
PATROCINIO:

10.1 O descumprimento de quaisquer clausulas por parte do proponente selecionado, sem justificativa
aceita pela Administracdo, podera ensejar o cancelamento da selecdo e a rescisdo do Termo de
Patrocinio, assegurados o contraditério e a ampla defesa. Para tanto, o Municipio notificara o
interessado por escrito, concedendo prazo de até 10 (dez) dias Uteis para apresentacdo de defesa, a
qual ser& devidamente analisada.

10.2 O proponente selecionado que agir em desconformidade com os principios da Administracao
Pablica ou causar prejuizo a execugdo do evento, inclusive quanto ao uso indevido da marca
institucional ou ao descumprimento das contrapartidas pactuadas, podera ter sua selecdo cancelada e
0 Termo de Patrocinio rescindido, sem prejuizo das demais san¢des cabiveis.

10.3 O patrocinador selecionado podera solicitar sua desisténcia, mediante justificativa formal, com
antecedéncia minima de 30 (trinta) dias, sem prejuizo do cumprimento das obrigacdes ja assumidas.
10.4 A Administracdo podera, por razdes de interesse publico devidamente justificadas, cancelar a
selecdo ou rescindir o Termo de Patrocinio, no todo ou em parte, a qualquer tempo, sem prejuizo das

medidas legais cabiveis.

11. DO PAGAMENTO E DAS OBRIGACOES

11.1 O pagamento da cota de patrocinio sera efetuado pela Patrocinadora no prazo de até 05 (cinco)
dias Uteis a contar da data da assinatura do contrato de patrocinio;

11.2 O pagamento da cota de patrocinio, salvo em situacdes especiais em que 0 Municipio de
Lagarto entenda ser preferivel ao interesse publico primario receber de outra forma, devera ser feito
em espécie, por meio de deposito ou transferéncia bancaria em conta a ser indicada pelo Municipio
de Lagarto;

11.3 Constitui obrigacdo do Patrocinador, comparecer no prazo assinalado para a assinatura do
contrato de patrocinio e efetuar o pagamento da cota adquirida no tempo e no modo indicado nos
itens 8.1 e 8.2 acima;

11.4 Constitui obrigacdo do Municipio de Lagarto:

a)Exercer a fiscaliza¢do do contrato;

b) Efetivar as contrapartidas, de conformidade com a cota de patrocinio adquirida.
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12. SANCOES

12.1 A inexecucgdo total ou parcial do Termo de Compromisso de Patrocinio e do Contrato de
Patrocinio sujeitard o patrocinador as seguintes penalidades, assegurado o contraditério e a ampla
defesa, na forma do art. 137, da Lei 14.133/2021;

12.2 O art. 156 da Lei citada no item anterior dispde as seguintes sangoes:

a) Adverténcia;

b) Multa, correspondente a 10% (dez por cento) do valor referente a cota de patrocinio adquirida
ou adquirir, conforme 0 caso;

c) Suspensdo Tempordria da participacdo em Licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo Estadual, por prazo néo superior a 2 (dois) anos;

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitacdo,
depois do ressarcimento a Administracao pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo
de sua aplicacéo;

e) Com referéncia a sangdo de que trata a alinea “b” do subitem 11.2, decorrido o prazo de defesa
sem que o patrocinador se pronuncie ou se for considerada procedente a multa cominada, seréa
ele notificado a recolher ao Estado o valor devido, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar
da respectiva notificacéo;

f) Além das penalidades estabelecidas neste item, o ndo pagamento da cota escolhida no prazo
disposto no presente Edital, gerara rescisdo imediata do termo/contrato pactuado.

13. PRAZO DE VIGENCIA

13.1. O prazo de vigéncia do Termo de Patrocinio decorrente deste Chamamento Pablico sera até o
exaurimento integral do objeto, nos termos dos arts. 94 e 105 da Lei Federal n°® 14.133/2021,
compreendendo o periodo necessario a execucao das obrigacdes assumidas pelas partes, inclusive
quanto a realizacdo das contrapartidas institucionais previstas para cada cota de patrocinio.

13.2. A vigéncia tera inicio a partir da assinatura do Termo de Patrocinio e permanecera valida até a
concluséo das obrigaces relacionadas ao FESTIVAL DA MANDIOCA 2026, incluindo eventual
fiscalizacdo, comprovacgédo das contrapartidas e demais providéncias administrativas necessarias ao
encerramento do ajuste.

13.3. O prazo de execucdo das acdes de divulgacdo, exposicdo de marca, utilizacdo dos espacos e
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demais contrapartidas vinculadas as cotas de patrocinio observara o cronograma oficial do evento e
as determinagdes da Secretaria Municipal de Turismo.

13.4. A extincdo da vigéncia ndo afasta a responsabilidade das partes quanto as obriga¢cdes assumidas
durante a execucdo do Termo de Patrocinio, especialmente no que se refere a responsabilidade civil,
administrativa e eventuais penalidades aplicaveis.

14. DAS DISPOSICOES FINAIS

14.1 O presente Edital sera disponibilizado no sitio eletrénico oficial do Municipio

https://lagarto.se.gov.br/processos-de-licitacoes-e-contratacoes-diretas e no Portal Nacional de

ContratacGes Publicas — PNCP, garantindo ampla publicidade aos interessados.

14.2 A participacdo no presente chamamento implica a plena aceitacdo das condicGes estabelecidas
neste Edital, no Termo de Referéncia e nos demais atos normativos aplicaveis.

14.3 As informacdes e documentos apresentados pelos interessados serdo tratados em conformidade
com a legislacdo vigente, especialmente quanto a protecdo de dados e ao acesso a informacéo, nos
termos da Lei n® 12.527/2011.

14.4 O presente chamamento permanecera vigente até a finalizacdo do evento objeto deste Edital.
14.5 Os proponentes vencedores deverdo cumprir integralmente as condicdes estabelecidas neste
Edital e no Termo de Referéncia, sendo que o descumprimento poderé acarretar responsabilizacao
administrativa, civil e demais san¢6es cabiveis.

14.6 A prestacdo de informacdes inveridicas sujeitara o interessado as san¢des previstas na legislacéo
aplicavel.

14.8 A execucdo das contrapartidas previstas no Termo de Patrocinio sera acompanhada e fiscalizada
pela Comissdo de Contratacdo ou setor designado, nos termos da regulamentacdo municipal.

14.9 O presente procedimento sera conduzido pela Comisséo de Contratacdo, regularmente designada
por ato administrativo proprio.

14.10 O Municipio de Lagarto podera revogar este procedimento por razdes de interesse publico,
decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta, bem cmo anula-lo em razéo de vicio de legalidade, de oficio ou a requerimento de qualquer
interessado, ou de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

14.11 Este Edital entra em vigor na data de sua publicacéo.

14.12 Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, 0s seguintes anexos:

14.12.1 ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA;

14.12.2 ANEXO Il - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR;


https://lagarto.se.gov.br/processos-de-licitacoes-e-contratacoes-diretas

L
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14.12.3 ANEXO Ill- PROPOSTA DEPATROCINIO;
14.12.4 ANEXO IV- TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DO NOME/LOGOTIPO EDITAL N° /2026;
14.12.5 ANEXO V- DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO LEGAL PARA LICITAR
OU CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO PUBLICA,;
14.12.6 ANEXO VI- MINUTA DE CONTRATO DE PATROCINIO.

Lagarto (SE), 12 de maio de 2026.

MARIANE RODRIGUES DAMACENA VIEIRA
AGENTE DE CONTRACAO
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA

TERMO DE REFERENCIA

1. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE

A presente contratacdo justifica-se pela necessidade de viabilizar a adequada realizacdo do FESTIVAL DA
MANDIOCA 2026, evento integrante do calendario oficial do Municipio de Lagarto e reconhecido como
Patrimonio Cultural Imaterial, nos termos da Lei Municipal n® 1.231/2025, em raz&o de sua relevancia para
a preservacgdo das tradicdes locais, fortalecimento da identidade cultural e promogdo das manifestagdes
populares, cuja realizagdo ocorrerd nos dias 23, 24, 27 e 28 de junho de 2026, periodo definido pela
Administracdo Municipal para execuc¢do da programacao oficial do evento.

O evento configura-se como uma das principais iniciativas culturais do municipio, reunindo expressivo
publico local e regional, além de visitantes de outras localidades, contribuindo significativamente para o
fomento ao turismo, a dinamizacdo da economia local e a valorizagdo da cadeia produtiva da mandioca e

da agricultura familiar, setores de grande importancia para o desenvolvimento econémico e social da regido.

Diante da magnitude do evento e da necessidade de assegurar sua qualidade, atratividade e capacidade de
mobilizacdo, faz-se indispensavel a adogdo de medidas que viabilizem sua execucdo com estrutura
adequada, programacdo compativel com sua dimensdo e agBes de divulgacdo eficientes, de modo a

potencializar seus impactos positivos e garantir a continuidade do padréo alcangado em edic¢des anteriores.

Nesse contexto, a captacdo de patrocinio junto a iniciativa privada apresenta-se como alternativa adequada,
moderna e amplamente adotada pela Administracdo Publica, permitindo a ampliacdo das fontes de
financiamento do evento sem prejuizo das demais politicas publicas, promovendo maior eficiéncia na
gestdo dos recursos e reducdo do impacto financeiro sobre o erario.A adocdo desse modelo possibilita,
ainda, a conjugacdo de esforcos entre os setores publico e privado, viabilizando a obtencdo de apoio
financeiro e/ou material, bem como o fortalecimento das acBes de divulgacdo institucional do evento,

ampliando sua visibilidade e alcance.
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Ressalta-se que, como forma de contrapartida aos patrocinadores, serdo disponibilizados beneficios
institucionais proporcionais ao valor das cotas adquiridas, destacando-se a cessao de camarotes exclusivos
em areas estratégicas do evento, proporcionando experiéncia diferenciada e visibilidade privilegiada, bem
como a insercdo das marcas dos patrocinadores em diversos meios de comunicacao e espagos vinculados

ao Festival.

Dentre as formas de divulgagdo, incluem-se, entre outras, a veiculacdo de marcas em midias digitais e
tradicionais, inser¢cdo em materiais promocionais, painéis de LED, estrutura de palco, mobiliario urbano,
mencdes institucionais durante a programacéo, além da disponibilizacdo de espacos destinados a ativacao

de marca, assegurando ampla exposicao e retorno institucional aos apoiadores.

Adicionalmente, a estruturacdo do procedimento por meio de um Chamamento Pablico, com critérios
objetivos e ampla publicidade, assegura a observancia dos principios da legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia, garantindo transparéncia, isonomia entre os interessados e seguranca

juridica na formalizacdo das parcerias.

Nos termos da Lei n® 14.133/2021 e em consonancia com 0s principios que regem a Administragdo Publica,
a Chamamento Publico apresenta-se como instrumento adequado para viabilizar a participagdo da iniciativa
privada na realizagdo de eventos publicos, mediante a formalizagdo de parcerias com definicdo prévia de
contrapartidas institucionais, assegurando transparéncia, isonomia e eficiéncia na condugdo do

procedimento.

Por fim, a presente contratagdo mostra-se essencial para assegurar a realizagdo do evento com padréo
compativel com sua relevancia cultural, social e econdmica, garantindo sua continuidade, fortalecimento
institucional e maximizacdo dos beneficios gerados a coletividade, em estrita observancia ao interesse

publico.

2. DO OBJETO

2.1 O presente Termo de Referéncia tem por objeto REALIZACAO DE CHAMAMENTO PUBLICO
PARA CAPTACAO DE PATROCINIO VISANDO A OBTENCAO DE APOIO FINANCEIRO DE
PESSOAS JURIDICAS DE DIREITO PRIVADO PARA A REALIZACAO DURANTE A
REALIZACAO DAS FESTIVIDADES DO FESTIVAL DA MANDIOCA DO MUNICIPIO DE
LAGARTO/SE.
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ITEM COTAS QTD DESCRICAO VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
1 COTA DIAMANTE 1 Foco: Dominio  visual e | R$500.000,00 | R$500.000,00

associacdo direta a marca do
evento.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em destaque
maximo nos teldes laterais
(looping prioritario) e central
entre os dois palcos.

Exclusividade: Unica marca do
segmento como
patrocinadora do evento.

Naming Rights: Assinatura do
espaco principal do evento
(ex: "Arena de Shows Marca
X").

Vila & Arena Copa: Stand de
ativacdo e acgdes de live
marketing durante os jogos
da Copa e apresentacOes
culturais e shows.

Midia Digital & Off: Incluséo da
marca em  todos  0sS
comerciais de radio, TV e
outdoors, além das
postagens das pecas graficas
digitais nas redes sociais do
evento.

Interacdo: Citagdo do locutor
oficial antes de cada grande

show.
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COTA OURO 1 Foco: Alta performance e | R$300.000,00 | R$300.000,00
presenca em todos 0s
ambientes.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em destaque
méaximo nos teldes laterais e
central entre os dois palcos.

Naming Rights: Assinatura do
espaco de apresentacOes
culturais e demais shows do
evento (ex: "VilaMarca Y da
Capital Nacional da
Vaquejada™).

Arena Copa & Vila: Stand de
ativacéo para distribuicéo de
brindes ou experiéncia de
marca.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pecas
gréficas e postagens nas
redes sociais.

Interagdo: Citacdo do locutor em
momentos estratégicos do

evento.

COTA PRATA 1 Foco: Visibilidade tatica e custo- | R$200.000,00 | R$200.000,00
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos
teldes do palco principal
(tamanho médio).

Naming Rights: Assinatura do
espaco de transmissdo dos
jogos do Brasil na Copa (ex:

"Arena Copa Marca Z")

Arena Copa: Exibicdo da marca
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nos telGes da arena de jogos
durante o intervalo das
partidas e stand de ativacao
da marca neste espago.

Midia Digital: Incluséo da marca
no rodapé de todas as pegas
graficas e postagens nas
redes sociais.

4 COTA BRONZE 3 Foco: Visibilidade tatica e custo- | R$100.000,00 | R$300.000,00
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos
teldes do palco principal
(tamanho médio).

Arena Copa: Exibi¢do da marca
nos telGes da arena de jogos
durante o intervalo das
partidas e stand de ativacao
da marca neste espago.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pegas
graficas e postagens nas
redes sociais.

Mencdo nos intervalos das
apresentacdes de quadrilhas
juninas e shows locais na
Vila.

TOTAL: R$ 1.300.000,00 (UM MILHAO E TREZENTOS MIL REAIS)

2.2. Os espacos publicos, objetos do presente certame, sdo aqueles cujas especificagcBes encontram-se

descritas no ANEXO | deste Termo de Referéncia (plantas de locagdo dos espacos).

2.3. A empresa ganhadora do certame deverd instalar a ornamentagdo até o dia 22 de junho de 2026, no

local indicado no anexo | deste Termo de Referéncia.
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2.4. O prazo de vigéncia da contratacdo é até o exaurimento do objeto, nos termos do art. 94 e 105 da Lei
Federal n° 14.133/2021.

2.5. Os Servicos, objeto desta contratacdo sao caracterizados como servico comum, conforme justificativa

constante do Estudo Técnico Preliminar;

2.6. O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo de bem de luxo, conforme Decreto Federal n°
10.818, de 27 de setembro de 2021.

2.7. Todas as instituicdes privadas e puablicas podero se tornar patrocinadoras do evento do MUNICIPIO
DE LAGARTO, investimento este que se dara através da aquisicao de cotas de patrocinio/apoio, que serdo
destinadas realizagdo dos eventos para desonerar em parte, ou na totalidade, os custos despendidos pelo
Municipio, garantindo ao patrocinador contrapartidas de divulgacdo, visibilidade e merchandising de seus
produtos/marcas patrocinadores.

2.8. A empresa que possua intencdo de ofertar proposta através de procurador ou representante devera

apresentar instrumento de contratacao e procuragcdo com as demais firmas reconhecidas.

2.9. Proponente precisa informar quais cotas deseja adquirir, além do valor que oferece para cada uma delas,

sendo obrigatdrio que esse valor seja igual ou superior ao minimo previsto neste item.

2.10. Caso a competicdo se dé entre empresas do mesmo ramo dentro de um mesmo tipo de cota de
patrocinio seréa realizado pelo condutor do processo um procedimento de oferta de lances, sendo que a maior
proposta serd a homologada. Ser4 admitida a apresentagdo de propostas superiores ao valor minimo

estabelecido para cada cota.

2.11. Havendo mais de um interessado na mesma cota, sera assegurada fase competitiva, a qual podera
ocorrer mediante a apresentagdo de lances sucessivos ou, alternativamente, por meio de classificacao direta
pela maior proposta apresentada, conforme critério a ser previamente definido no edital. Em caso de empate,
sera assegurada prioridade a proposta de maior valor global e, persistindo a igualdade, sera realizado sorteio
publico. A Administracdo poderd, ainda, negociar condigdes mais vantajosas com o primeiro colocado, com

vistas a obtencdo da proposta mais benéfica ao interesse publico.

2.12. O pagamento devera ser realizado como condicdo para assinatura do contrato, sob pena de convocagao

do segundo colocado.

2.13. A utilizacdo das estruturas, especialmente camarotes, devera respeitar o limite maximo de publico
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conforme normas técnicas, cabendo ao patrocinador o controle de acesso e o cumprimento das exigéncias
de seguranca. Fica vedada a cessdo, transferéncia, subcessao, exploracdo comercial por terceiros ou
gualquer forma de comercializacdo de ingressos, acessos, convites ou similares vinculados ao espaco

concedido, sem prévia autorizacdo da Administracao, sob pena de aplicacdo das sanc¢des cabiveis.

2.14. Nos casos em que haja limitacdo do nimero de classificados por cota, serdo considerados habilitados
até o limite maximo de 06 (seis) proponentes por cota, conforme a ordem de classificagdo obtida na fase de
julgamento. Os demais interessados, ainda que atendam aos requisitos de habilitagdo, serdo considerados
ndo classificados naquela respectiva cota, podendo concorrer as outras cotas disponiveis.

2.15. Os proponentes ndo classificados em determinada cota poderdo concorrer as demais cotas que
eventualmente permanecam sem preenchimento, desde que atendam integralmente as exigéncias
estabelecidas para estas e manifestem interesse no prazo e forma definidos no edital. Tal possibilidade visa

assegurar a maxima ocupacao das cotas disponiveis, em observancia ao interesse publico.

2.16. Na hipotese de todas as cotas serem integralmente preenchidas, os proponentes nédo classificados ndo
integrardo cadastro de reserva automatico. Contudo, em caso de desisténcia, inabilitacdo superveniente ou
descumprimento de obrigacbes por parte de proponentes inicialmente classificados, poderd ser
oportunizada a convocagdo dos remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo originalmente
estabelecida. Ressalta-se que, caso existam proponentes ja classificados na cota pretendida, sera assegurada
a estes a preferéncia, observada a ordem de classificagdo, em respeito aos principios da isonomia, da

vinculagdo ao instrumento convocatdrio e da seguranca juridica.

2.17. O proponente ndo classificado devera indicar expressamente a cota na qual deseja passar a concorrer.
Havendo mais de um interessado na mesma cota, sera instaurada nova fase competitiva entre os proponentes

interessados.

2.17.1. A nova disputa serad iniciada com base no valor da proposta anteriormente apresentada pelo
proponente na cota de origem, servindo este como lance inicial para a nova fase competitiva, a partir do

gual poderdo ser ofertados lances subsequentes, conforme as regras estabelecidas no edital.

2.17.2. Na hip6tese de migracéo de cota, as contrapartidas a serem exigidas permanecerdo vinculadas a cota
de origem na qual o proponente apresentou sua proposta inicial, ndo sendo aplicaveis, para esse fim, as

contrapartidas previstas para a cota para a qual esteja concorrendo.

2.18.Serd assegurada prioridade aos proponentes ja classificados dentro de determinada cota para fins de

eventual remanejamento ou permanéncia, de modo que somente ap6s a manifestacdo expressa de
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desinteresse ou impossibilidade destes é que os demais interessados poderdo ser convocados para ocupacao

das vagas remanescentes.

2.19. Em caso de empate entre propostas, serdo adotados, sucessivamente, 0s seguintes critérios de
desempate: (i) maior valor global ofertado; (ii) persistindo o empate, realizagdo de sorteio publico, em ato
formal devidamente registrado.

2.20. A Administracdo podera, a qualquer tempo, negociar condi¢cdes mais vantajosas com o proponente
melhor classificado, visando a obtengdo de proposta mais benéfica ao interesse publico, respeitados os

principios da isonomia e da legalidade.

2.21. A escolha dos camarotes observara a ordem de prioridade correspondente ao nivel da cota contratada,
de modo que os proponentes vinculados as cotas de maior hierarquia terdo precedéncia na selecdo. Na
hipotese de participacdo de proponentes nédo classificados em sua cota de origem que venham a concorrer
em outras cotas, a ordem de escolha do camarote serd definida com base na cota de origem em que
apresentaram sua proposta inicial, preservando-se, assim, a coeréncia do critério de hierarquizacéo e a

isonomia entre os participantes.

3. DA CONTRAPARTIDA:

3.1. As contrapartidas serdo concedidas em conformidade com as cotas de patrocinio adquiridas,
observados os critérios estabelecidos pela Administracdo e o perimetro oficial do evento, conforme

detalhamento a seguir:
3.2.1.1. COTA DIAMANTE

« Foco: Dominio visual e associacdo direta a marca do evento.

« Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

« Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque méaximo nos teles laterais (looping
prioritario) e central entre os dois palcos.

. Exclusividade: Unica marca do segmento como patrocinadora do evento.

. Naming Rights: Assinatura do espago principal do evento (ex: "Arena de Shows Marca
X").

« Vila & Arena Copa: Stand de ativacéo e agdes de live marketing durante os jogos da Copa

e apresentacOes culturais e shows.
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Midia Digital & Off: Inclusdo da marca em todos os comerciais de radio, TV e outdoors,
além das postagens das pegas graficas digitais nas redes sociais do evento.

Interacdo: Citacdo do locutor oficial antes de cada grande show.
COTA OURO

Foco: Alta performance e presenga em todos 0s ambientes.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque maximo nos telGes laterais e central
entre os dois palcos.

Naming Rights: Assinatura do espaco de apresentacdes culturais e demais shows do evento
(ex: "Vila Marca Y da Capital Nacional da Vaquejada™).

Arena Copa & Vila: Stand de ativagdo para distribuicdo de brindes ou experiéncia de
marca.

Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas e postagens nas redes
sociais.

Interacdo: Citacdo do locutor em momentos estratégicos do evento.
COTA PRATA

Foco: Visibilidade tatica e custo-beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos teldes do palco principal (tamanho médio).

Naming Rights: Assinatura do espaco de transmissdo dos jogos do Brasil na Copa (ex:
"Arena Copa Marca Z")

Arena Copa: Exibicdo da marca nos teldes da arena de jogos durante o intervalo das
partidas e stand de ativacdo da marca neste espaco.

Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas e postagens nas

redes sociais.
COTA BRONZE

Foco: Visibilidade tatica e custo-beneficio.
Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos telGes do palco principal (tamanho médio).
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« Arena Copa: Exibicdo da marca nos telées da arena de jogos durante o intervalo das
partidas e stand de ativacdo da marca neste espaco.
. Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas e postagens nas redes
sociais.

. Mengé&o nos intervalos das apresentacdes de quadrilhas juninas e shows locais na Vila.
4. DAS OBRIGACOES
4.1. DO PATROCINADOR

4.1.1. Manter, durante toda a vigéncia do Termo de Patrocinio, todas as condi¢des de habilitagdo exigidas
no Chamamento Publico que originou a contratacdo, sob pena de rescisdo e aplicacdo das penalidades

previstas.

4.1.2. Efetuar o pagamento do valor correspondente a cota de patrocinio adquirida, nos prazos e condi¢oes

estabelecidos no instrumento convocatério e no Termo de Patrocinio.

4.1.3. Responsabilizar-se por todas as despesas, tributos, taxas e demais encargos decorrentes da sua
participacdo no Chamamento Publico e da formalizacdo do patrocinio, inclusive obrigacdes fiscais

incidentes.

4.1.4. Responsabilizar-se por eventuais san¢des, multas e penalidades decorrentes de descumprimento das

obrigac@es assumidas no Termo de Patrocinio.

4.1.5. Responsabilizar-se por danos causados ao Municipio ou a terceiros, decorrentes de sua a¢do ou
omissdo, inclusive no uso indevido de sua marca ou descumprimento das regras de divulgagdo

estabelecidas.

4.1.6. Observar as normas tecnicas, administrativas e de comunicacéo estabelecidas pelo Municipio para

aplicagdo de sua marca nos materiais institucionais e promocionais do evento.

4.1.7. N&o transferir, ceder ou repassar a terceiros, total ou parcialmente, os direitos e obrigacfes

decorrentes do Termo de Patrocinio, sem prévia e expressa anuéncia do Municipio.

4.1.8. Nao realizar associacao, fusdo, incorporacdo ou qualquer forma de cessdo de direitos de patrocinio

sem autorizacao expressa da Administracao.

4.1.9. Respeitar integralmente as regras de comunicacgdo institucional do evento, incluindo formatos,
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tamanhos e posicionamento da marca, quando aplicavel.

4.1.10. A participacdo no Chamamento Publico ndo gera qualquer vinculo empregaticio, societario ou

associativo entre a Patrocinadora e 0 Municipio.

4.1.11. Responsabilizar-se por todas as obrigaces fiscais, tributarias e demais encargos legais decorrentes

da condicdo de patrocinadora, inclusive 0s que vierem a incidir.
4.2. DO ORGAO

4.2.1. Disponibilizar os devidos locais para a montagem dos estandes e espagos para a divulgacdo da
logomarca do PATROCINADOR nas dependéncias do evento, conforme descricdo das cotas adquiridas;

4.2.2. Acompanhar, fiscalizar, controlar e gerenciar as obriga¢cdes assumidas no Termo de Patrocinio,
ficando também, responsavel pela validagdo dos instrumentos publicitarios a serem disponibilizados pelo
PATROCINADOR;

4.2.3. Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitacdo escrita do
PATROCINADOR, ressalvado os casos de urgéncia, informagdes adicionais para dirimir as davidas e

orientar em todos 0s casos omissos, do presente ajuste;

4.2.4. Notificar por escrito o PATROCINADOR, caso seja verificado qualquer problema durante a
execucdo do objeto, podendo ser ordenada a suspenséo das atividades, se dentro de 02 (duas) horas, a contar

da entrega da notificagdo, ndo for atendida a reclamagdo, sem prejuizo das penalidades a que ficar sujeita.

4.2.5. Cumprir integralmente as contrapartidas de visibilidade, divulgacdo e exposi¢do de marca previstas

na cota de patrocinio escolhida, conforme especificagdes do edital.

5. FUNDAM ENTAC}AO E DESCRIQAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAQAO (art. 6°,
inciso XXIII, alinea ‘b’, da Lei n° 14.133/2021).

5.1.A Fundamentacdo da Contratacdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em Topico

especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

5.2. A contratacdo fundamenta-se na Lei n® 14.133/2021, especialmente no art. 6°, inciso XLIII e 79°, bem
como na Constituicdo Federal, art. 37, observando os principios da legalidade, publicidade e eficiéncia.
Quando aplicéavel, observa também a Lei n® 12.232/2010, garantindo a adequada divulgacéo institucional e

o0 atendimento ao interesse publico.
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6. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA
DO OBJETO E ESPECIFICACAO DO SERVICO (art. 6°, inciso XXIII, alinea ‘c’, e art. 40, §1°,
inciso I, da Lei n° 14.133/2021).

6.1. A descricdo da solucdo como um todo, encontra-se pormenorizada em topico especifico dos

Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
7. REQUISITOS DA CONTRATACAO (art. 6°, XXIII, alinea ‘d’, da Lei n° 14.133/21)

7.1. N&o serd admitida a subcontratacdo do objeto contratual, desde que seja permitida pela a
contratante dentro dos limites legais exigidos pela legislacéo.

7.2. Né&o haveré exigéncia da garantia da contratacéo dos arts. 96 e seguintes da Lei n® 14.133/21.

7.3. Fica vedada a cessdo, transferéncia, subcessao, exploragdo comercial por terceiros ou qualquer forma
de comercializagdo de ingressos, acessos, convites ou similares vinculados ao espaco concedido, sem prévia

autorizacdo da Administracdo, sob pena de aplicacdo das san¢des cabiveis.

8. MODELO DE EXECUCAO CONTRATUAL (arts. 6°, XXIII, alinea “e” e 40, §1°, inciso |1,
da Lei n°14.133/2021).

8.1. Condic0des gerais de execucao aplicaveis a todas as fungdes do PATROCINADOR:

| — a implantagdo, montagem, organizagdo, operacdo, manutengdo e desmontagem de toda a
ornamentacgdo temporéria vinculada ao lote concedido;

Il — a assuncdo dos custos, investimentos, mdo de obra, equipamentos, materiais, insumos,
licencas, autorizacdes e encargos operacionais necessarios a execucao do objeto;

Il — a restituicdo das areas concedidas em condi¢des adequadas de uso, apds a desmontagem
integral da ornamentacdo, com repara¢do de eventuais danos causados ao patriménio publico ou a
terceiros, na forma contratualmente prevista.

8.2. As empresas selecionadas assinardo Contrato de Patrocinio, formalizando a relacéo juridica
com a Administracao;

8.2.1. A desisténcia do patrocinador selecionado podera ser formalizada até 48 (quarenta e oito)
horas antes do inicio da realizacdo do evento, hipdtese em que a Administragdo podera convocar
0S proponentes remanescentes, observada a ordem de classificacdo. Caso o patrocinador ja tenha

assinado o Termo de Patrocinio e venha a desistir no prazo inferior a 48 (quarenta e oito) horas do
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inicio do evento, inclusive no proprio dia de sua realizacdo, ficara sujeito as penalidades previstas
neste Edital e demais san¢des cabiveis.
8.3. Os valores deverao ser pagos até 05 (cinco) dias uteis a contar da data da assinatura do contrato
de patrocinio; por meio de depdsito identificado em conta especifica a ser indicada pelo Municipio
de Lagarto;
8.3.1. O pagamento da cota de patrocinio, salvo em situagdes especiais em que o Municipio de
Lagarto entenda ser preferivel ao interesse publico primario receber de outra forma, devera ser
feito em espécie, por meio de deposito ou transferéncia bancaria em conta a ser indicada pelo
Municipio de Lagarto;
8.3.2. Constitui obrigagcdo do Patrocinador, comparecer no prazo assinalado para assinatura do
contrato de patrocinio e efetuar o pagamento da cota adquirida no tempo e no modo indicado nos
itens 8.3 e 8.3.1 acima;
8.4. A execucdo das contrapartidas serd coordenada pela Secretaria Municipal de Turismo e/ou
entidade responsavel pela organizagdo do evento.
8.5. Condicdes do ORGAO:
I- A disponibilizacdo de estrutura padronizada, visual e tecnicamente compativel com o porte, a
relevancia institucional e a identidade do evento;
I1- Acompanhar, fiscalizar, controlar e gerenciar as obrigac6es assumidas no Termo de Patrocinio,
ficando também, responsavel pela validacdo dos instrumentos publicitarios a serem
disponibilizados pelo PATROCINADOR,;
I11- Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitacéo escrita ressalvado
os casos de urgéncia, informacges adicionais para dirimir as duvidas e orienta omissos do presente
ajuste;
IV- Notificar por escrito o PATROCINADOR, caso seja verificado qualquer problema durante a
execucao do objeto, podendo ser ordenada a suspensdo das atividades, se dentro de 02 (duas) horas,
a contar da entrega da notificacédo, ndo for atendida a reclamacdo, sem prejuizo das penalidades a
que ficar sujeita.
V- Efetivar as contrapartidas, de conformidade com a nota de parocinio adquirida.

9. ESPECIFICACAO DA GARANTIA CONTRATUAL EXIGIDA E DAS CONDICOES DE
MANUTENCAO E ASSISTENCIA TECNICA (art. 40, §1°, inciso 111, da Lei n° 14.133/2021)

9.1. N&o haver exigéncia de garantia contratual.
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10. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO (art. 6°, XXIII, alinea “f”, da Lei n° 14.133/21)

10.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e
as normas da Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucgao total
ou parcial (Lei n® 14.133/2021, art. 115, caput).

10.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de
execucdo serd prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias
mediante simples apostila (Lei n® 14.133/2021, art. 115, §5°).

10.3. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato ou
pelos respectivos substitutos (Lei n°® 14.133/2021, art. 117, caput).

10.3.1. O fiscal do contrato anotara em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas a execu¢ao do
contrato, determinando o que for necessario para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados (Lei
n® 14.133/2021, art. 117, 81°).

10.3.2. O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a ado¢do das medidas
convenientes, a situacdo que demandar decisdo ou providéncia que ultrapasse sua competéncia (Lei n°
14.133/2021, art. 117, §2°).

10.4. O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, a suas expensas,
no total ou em parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢@es resultantes

de sua execucao ou de materiais nela empregados (Lei n® 14.133/2021, art. 119).

10.5. O contratado sera responsavel pelos danos causados diretamente & Administragdo ou a terceiros
em razdo da execucdo do contrato, e ndo excluira nem reduzira essa responsabilidade a fiscaliza¢do ou o

acompanhamento pelo contratante (Lei n® 14.133/2021, art. 120).

10.6. Somente o contratado sera responsavel pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e

comerciais resultantes da execugéo do contrato (Lei n® 14.133/2021, art. 121, caput).
10.6.1. A inadimpléncia do contratado em relagdo aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais néo
transferird a Administracdo a responsabilidade pelo seu pagamento e nao podera onerar o objeto do contrato

(Lein®14.133/2021, art. 121, 8§1°).

10.7. As comunicagdes entre 0 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre
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gue o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrénica para esse
fim (IN 5/2017, art. 44, §2°).

10.8. O orgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adocdo de providéncias que
devam ser cumpridas de imediato (IN 5/2017, art. 44, 31°).

10.9 O gestor do contrato coordenaré a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do
contrato contendo todos os registros formais da execucdo no histérico de gerenciamento do contrato, a
exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteraces e das prorrogagdes contratuais,
elaborando relatério com vistas a verificacdo da necessidade de adequacbes do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administragéo. (Decreto n° 11.246, de 2022, art. 21, IV).

10.10 O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as
ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a

autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, 11).

10.11 O gestor do contrato acompanhard a manutencdo das condig¢fes de habilitacdo da contratada, para
fins de empenho de despesa e pagamento, e anotaré os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagao

e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, 1l1).

10.12 O gestor do contrato emitird documento comprobatdrio da avaliacdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, com mencgéo ao
seu desempenho na execugdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a
eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes.
(Decreto n° 11.246, de 2022, art. 21, VIII).

10.13 O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de
responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sancdes, a ser conduzido pela comissao de que trata o art. 158
da Lein®14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso. (Decreto
n°11.246, de 2022, art. 21, X).

10.14 O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a consecucdo dos
objetivos que tenham justificado a contratacéo e eventuais condutas a serem adotadas para 0 aprimoramento
das atividades da Administracdo. (Decreto n® 11.246, de 2022, art. 21, V1).

10.15 O gestor do contrato deverd enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a
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formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e

gestdo nos termos do contrato.

11. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO PATROCINADOR
Forma de selecao e critério de julgamento da proposta

11.1. O patrocinador sera selecionado por meio da realizagio CONCORRENCIA, sob a forma
PRESENCIAL, com adocdo do critério de julgamento pela MAIOR OFERTA (maior valor de
patrocinio).

12.1.1. O julgamento das propostas seré realizado pelo critério de MAIOR OFERTA, considerando o valor
ofertado para aquisi¢do da respectiva cota de patrocinio, desde que atendidos os requisitos minimos
estabelecidos neste Termo de Referéncia e no edital.

Exigéncias de habilitagio

12.2. Para fins de habilitacdo, devera o interessado comprovar 0s seguintes requisitos, no que couber:
12.2.1. Proposta de Patrocinio de acordo com a cota que pretende adquirir;

Habilitacdo juridica

12.3. Empresério individual: inscri¢do no Registro Pablico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta

Comercial da respectiva sede;

12.4. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢cdo de Microempreendedor
Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficard condicionada & verificacdo da autenticidade no sitio

https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;

12.5. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como
empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou
contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede,

acompanhada de documento comprobatorio de seus administradores;

12.6. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local

de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;
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12.7. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato constitutivo da
filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empreséria, respectivamente, no Registro Civil das
Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro

onde tem sede a matriz.

12.8. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alterac6es ou da consolidacéo

respectiva.
HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

12.14.  Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas,
conforme o caso CNPJ;

12.15.  Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes Estadual ou Municipal relativo ao domicilio ou
sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual,

12.16. Prova de regularidade fiscal perante a FAZENDA NACIONAL, mediante apresentagéo de
certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da
Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da
Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretéario da Receita Federal do Brasil e da

Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

12.17. Prova de regularidade com a FAZENDA ESTADUAL E MUNICIPAL do domicilio ou sede

do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
12.18.  Prova de regularidade com o FUNDO DE GARANTIA DO TEMPO DE SERVICO (FGTYS);

12.19.  Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a JUSTICA DO TRABALHO, mediante
a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da

Consolidacéao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943,;

QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
12.20. De forma a demonstrar a prova de qualificacdo econdmico-financeira, os interessados neste processo

deverdo apresentar, conforme art. 69 da Lei n° 14.133, de 2021

12.20.1. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do patrocinador— (Lei n° 14.133,
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de 2021, art. 69, caput, inciso II)

12.20.2. Comprovacao da capacidade econdémico-financeira para aquisi¢cdo da cota de patrocinio escolhida,
por meio da apresentacdo de balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do ultimo exercicio
social/fiscal, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa. Ademais, € vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo da
proposta;

13. DECLARACOES
13.1. Declaragéo para fins de cumprimento do disposto no inciso XXXI11 do Art. 7° da Constitui¢do Federal,
gue ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e que ndo emprega

menor de dezesseis anos;

13.2. Declaracdo de que atende aos requisitos de habilitagdo, e respondera pela veracidade das informacdes

prestadas, na forma da lei, nos termos do art. 63, inciso | da Lei n® 14.133/2021;
13.2. Declaracdo dos interessados quanto a reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado
da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas. (art. 63, inciso IV da Lei n°

14.133/2021);

13.3. As Declaraces citadas acima, podera ser substituida pelas apresentadas eletronicamente em campo

préprio do sistema de contratacdo, reproduzindo assim, uma declaragéo Unica.

14. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

14.1. Contrapartida financeira decorrente das cotas de patrocinio, estima-se a captacao de aproximadamente
R$ 1.300.000,00 (um milhao e trezentos mil reais).

Lagarto (SE), 06 de maio de 2026.

NICOLLY MARIA ALVES SANTANA
EQUIPE DE PLANEJAMENTO- SECLOG
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RAFAELA SANTOS DE JESUS
EQUIPE DE PLANEJAMENTO- SEMTUR
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ANEXO I1-
ESTUDO PRELIMINAR TECNICO

OBJETIVO DO PRESENTE DOCUMENTO

O presente Estudo tem por objeto a REALIZACAO DE CHAMAMENTO PUBLICO PARA
CAPTACAO DE PATROCINIO, VISANDO A OBTENCAO DE APOIO FINANCEIRO DE
PESSOAS JURIDICAS DE DIREITO PRIVADO PARA A REALIZAGCAO DO FESTIVAL DA
MANDIOCA, NO MUNICIPIO DE LAGARTO/SE.

INFORMACOES GERAIS
11 IDENTIFICACAO DO PROCESSO

DEMANDANTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO

1.2 EQUIPE DE PLANEJAMENTO

REQUISITANTE:
NICOLLY MARIA ALVES SANTANA - MEMBRO DA EQUIPE DE PLANEJAMENTO
RAFAELA SANTOS DE JESUS- MEMBRO DA EQUIPE DE PLANEJAMENTO

2. DESCRICAO DA NECESSIDADE

O presente Estudo Técnico Preliminar foi elaborado no &mbito do planejamento administrativo municipal,
no qual se identificou a necessidade de assegurar a adequada realizagdo do evento denominado Festival da
Mandioca 2026, ocorrerd nos dias 23, 24, 27 e 28 de junho, integrante do calendario oficial do Municipio
de Lagarto/SE.

O referido evento encontra-se formalmente reconhecido como Patrimonio Cultural Imaterial, nos termos
da Lei Municipal n° 1.231/2025, em razao de sua relevancia para a preservag

do das tradicdes locais, da identidade cultural e das manifestages populares.Tal reconhecimento normativo
evidencia ndo apenas a importancia histdrica, social e cultural do evento, como também imp&e ao Poder
Publico Municipal o dever institucional de adotar medidas voltadas a sua preservacdo, valorizagéo,

promogdo e continuidade, mediante a implementacdo de ac¢Ges e politicas publicas que assegurem sua
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realizacdo periddica com padrdo compativel com sua relevancia.

O Festival da Mandioca configura-se como uma das principais manifestacGes culturais do municipio,
reunindo expressivo publico local e regional, além de visitantes de outras localidades, exercendo relevante
papel na promocao da cultura, no fortalecimento do turismo e no fomento a economia local, especialmente

no que se refere a valorizacdo da cadeia produtiva da mandioca e da agricultura familiar.

Sob a perspectiva administrativa, identifica-se como problema publico a necessidade de garantir a
atratividade, a qualidade e a capacidade de mobilizacdo do evento, de modo a assegurar sua continuidade,
fortalecimento institucional e manutencdo do padrdo alcangcado em edigBes anteriores. A auséncia de
programagcdo artistica e estrutural compativel com a dimensdo do evento comprometeria diretamente a
participacdo popular, a visibilidade institucional do municipio e os impactos econémicos esperados.
Adicionalmente, a realizacdo de evento dessa natureza demanda a disponibilizacdo de infraestrutura
adequada, suporte logistico, acdes de divulgacdo e organizagdo compativeis com seu porte, o que implica

a alocacdo de recursos publicos em volume significativo.

Nesse contexto, considerando os principios da eficiéncia, economicidade e responsabilidade na gestdo dos
recursos publicos, evidencia-se a necessidade de ado¢do de mecanismos que possibilitem a ampliacdo das

fontes de financiamento do evento, sem prejuizo das demais politicas publicas municipais.

Dessa forma, a captacdo de patrocinio junto a iniciativa privada apresenta-se como solucéo adequada e
amplamente utilizada pela Administracdo Publica, permitindo a conjugacao de esforcos entre os setores
publico e privado para a viabilizacdo do evento, a0 mesmo tempo em que promove maior eficiéncia na

utilizagdo dos recursos publicos.

Diante desse contexto, evidencia-se a necessidade de estruturacdo de solucdo administrativa apta a
viabilizar a participacdo da iniciativa privada no apoio a realiza¢do do evento, de forma a complementar 0s

recursos publicos disponiveis e assegurar a manutencdo do padrdo de qualidade e atratividade do Festival.

Para tanto, no &mbito do presente Estudo Técnico Preliminar, serdo analisadas as possiveis alternativas para
viabilizacdo dessa cooperacdo, incluindo, entre outras, a captacdo de patrocinio mediante procedimento
publico, a formalizacéo de parcerias institucionais e outros instrumentos juridicamente admissiveis, sempre

a luz dos principios da legalidade, impessoalidade, transparéncia e eficiéncia.

A definigdo da solucdo mais adequada deverd considerar critérios como viabilidade juridica, vantajosidade

para a Administracdo, potencial de captagdo de recursos, seguranga juridica e aderéncia as praticas adotadas
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pela Administracdo Publica em eventos de natureza semelhante, visando, ao final, a maximizagdo do

interesse publico envolvido.

3. REQUISITOS DA CONTRATACAO

A futura contratacdo ou instrumento juridico a ser adotado para viabilizar o apoio a realiza¢do do Festival
da Mandioca 2026 devera atender a requisitos minimos que assegurem sua viabilidade juridica, eficiéncia
administrativa e aderéncia ao interesse publico. A fundamentacédo legal sdo nos artigos 6, XLIIl e 79 da Lei
n° 14.133/2021.

Devera observar, inicialmente, os principios que regem a Administracdo Publica, especialmente os da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, garantindo tratamento isonémico aos

interessados e ampla transparéncia no procedimento a ser adotado.

A modelagem da contratacdo devera possibilitar a participagdo de pessoas juridicas regularmente
constituidas, aptas a oferecer apoio financeiro e/ou material ao evento, podendo ser exigidos requisitos
minimos de habilitacdo juridica e regularidade fiscal, conforme a natureza do instrumento adotado, com

vistas a resguardar a Administracdo quanto a idoneidade dos participantes.

Deverdo ser estabelecidas, de forma clara e objetiva, as condi¢fes de participacdo, os critérios de selecdo e
as regras para formalizacdo do ajuste, incluindo a definicdo das obrigac6es das partes, das formas de aporte

de recursos e das contrapartidas institucionais a serem ofertadas pela Administracdo Publica.

A solucdo a ser adotada devera contemplar, ainda, a possibilidade de estruturacdo por meio de cotas de
patrocinio escalonadas, com niveis diferenciados de investimento e correspondentes contrapartidas
institucionais, observando-se a proporcionalidade entre o valor aportado e o retorno de visibilidade e
exposicao da marca concedido ao patrocinador, em conformidade com préticas de mercado e com a

dimensao do evento.

Devera, também, prever mecanismos que assegurem adequada exposicao institucional dos patrocinadores,
incluindo, quando aplicavel, insercGes em midias, utilizacdo de espacos fisicos para ativacdo de marca,
presenca em materiais promocionais e demais formas de divulgacéo, resguardando-se, contudo, o interesse

publico e a imagem institucional do Municipio.

A contratacdo devera garantir a formalizacdo de instrumento juridico adequado, contendo clausulas que
disciplinem os direitos e obrigacfes das partes, condi¢cdes de execucdo, formas de acompanhamento e

fiscalizagcdo, bem como hipéteses de rescisdo e eventuais sangOes, quando cabiveis.
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Adicionalmente, deverdo ser estabelecidas regras claras quanto a utilizagdo de marcas, exploracdo de
espacos publicitarios e, se pertinente, critérios de exclusividade por segmento econémico, de modo a evitar

conflitos entre patrocinadores e assegurar a adequada organizacao do evento.

Serdo disponibilizadas 06 (seis) cotas de patrocinios, distribuidas em 01 (uma) Cota Diamante, 01 (uma)
Cota Ouro, 02 (duas) Cotas Prata e 02 (duas) Cotas Bronze, cada uma vinculada ao respectivo camarote e
as contrapartidas institucionais correspondentes. A sele¢do dos interessados observara o cumprimento dos
requisitos estabelecidos no instrumento convocatdrio, sendo a classificacdo das propostas realizada com
base no critério de maior valor ofertado para cada cota, respeitados os valores minimos definidos pela
Administracdo. Serdo classificados os proponentes que apresentarem as melhores ofertas dentro de cada

categoria, até o limite de vagas disponiveis.

Na hipotese de ndo preenchimento de alguma cota, a Administracdo podera, mediante justificativa e aceite
dos interessados, promover o remanejamento entre categorias, desde que haja adequacdo aos valores e as
condigdes correspondentes, com vistas a otimizacdo do aproveitamento das cotas ofertadas. Em caso de
empate entre propostas, a defini¢do da classificagdo ocorrera por meio de sorteio publico, a ser realizado

em sessdo previamente designada, assegurando-se a transparéncia e a isonomia do procedimento.

Todas as instituicdes privadas e publicas poderéo se tornar patrocinadoras do evento do MUNICIPIO DE
LAGARTO, investimento este que se dara através da aquisicdo de cotas de patrocinio/apoio, que serdo
destinadas realizacdo dos eventos para desonerar em parte, ou na totalidade, os custos despendidos pelo
Municipio, garantindo ao patrocinador contrapartidas de divulgagdo, visibilidade e merchandising de seus

produtos/marcas patrocinadores.

Por fim, a solucdo devera ser estruturada de modo a maximizar a captacdo de recursos, ampliar a
participacdo da iniciativa privada e reduzir o impacto financeiro ao erério, assegurando a realiza¢do do
evento com padrdo compativel com sua relevancia cultural, social e econbémica, sempre orientada pela

supremacia do interesse publico.

4. DAS ESPECIFICAQC)ES E LEVANTAMENTO DE QUANTITATIVO
O levantamento quantitativo dos itens, com as respectivas especificacdes técnicas, encontra-se descrito na

tabela abaixo, a qual integra este Estudo Técnico para todos os fins.

ITEM COTAS QTD DESCRICAO
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COTA DIAMANTE

Foco: Dominio visual e associacdo direta a marca do evento.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque maximo nos
teldes laterais (looping prioritario) e central entre os dois palcos.

Exclusividade: Unica marca do segmento como patrocinadora do
evento.

Naming Rights: Assinatura do espago principal do evento (ex: "Arena
de Shows Marca X").

Vila & Arena Copa: Stand de ativacdo e acles de live marketing
durante os jogos da Copa e apresentacdes culturais e shows.

Midia Digital & Off; Inclusdo da marca em todos os comerciais de
radio, TV e outdoors, além das postagens das pecas graficas
digitais nas redes sociais do evento.

Interagdo: Citacdo do locutor oficial antes de cada grande show.

COTA OURO Foco: Alta performance e presenca em todos 0s ambientes.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade Palco Principal: Logomarca em destaque maximo nos
teldes laterais e central entre os dois palcos.

Naming Rights: Assinatura do espaco de apresentagdes culturais e
demais shows do evento (ex: "Vila Marca Y da Capital Nacional
da Vaquejada™).

Arena Copa & Vila: Stand de ativacdo para distribuicdo de brindes
ou experiéncia de marca.

Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas
e postagens nas redes sociais.

Interacdo: Citagdo do locutor em momentos estratégicos do evento.

COTA PRATA Foco: Visibilidade tatica e custo-beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos telées do palco principal (tamanho
médio).

Naming Rights: Assinatura do espaco de transmissdo dos jogos do
Brasil na Copa (ex: "Arena Copa Marca Z")

Arena Copa: Exibicdo da marca nos tel6es da arena de jogos durante
o intervalo das partidas e stand de ativacdo da marca neste espaco.

Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pecas graficas
e postagens nas redes sociais.

COTA BRONZE Foco: Visibilidade tética e custo-beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote exclusivo.
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Visibilidade: Logomarca nos teldes do palco principal (tamanho
médio).

Arena Copa: Exibicdo da marca nos tel6es da arena de jogos durante
o intervalo das partidas e stand de ativacdo da marca neste espaco.

Midia Digital: Inclusdo da marca no rodapé de todas as pegas graficas
e postagens nas redes sociais.

Mencéo nos intervalos das apresentacdes de quadrilhas juninas e
shows locais na Vila.

5. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Para viabilizar a realizacdo do Festival da Mandioca 2026, no &mbito do Municipio de Lagarto/SE, foram
analisadas as alternativas disponiveis no mercado e no arcaboucgo administrativo, considerando critérios
técnicos como viabilidade juridica, eficiéncia administrativa, economicidade, capacidade de captacdo de
recursos, seguranca juridica e aderéncia as praticas adotadas pela Administragdo Publica em eventos de

natureza semelhante. A seguir, sdo apresentadas as principais solugdes identificadas e sua avaliacéo.

A primeira alternativa considerada consiste na realizacdo do evento exclusivamente com recursos proprios
da Administracdo Publica. Embora juridicamente viavel, tal alternativa apresenta limitacdes sob a ética da
eficiéncia e da economicidade, uma vez que implicaria a alocagdo integral de recursos publicos para custeio
do evento, ampliando o impacto orcamentario e reduzindo a capacidade de investimento em outras politicas
publicas prioritarias. Ademais, a restricdo orcamentaria pode comprometer a qualidade, a atratividade e a
dimensdo do evento, especialmente no que se refere a contratacdo de atracGes, estrutura e agBes de

divulgacéo, impactando diretamente o alcance e os resultados esperados.

A segunda alternativa analisada foi a captacdo de apoio junto a iniciativa privada de forma direta, sem a
formalizacdo de procedimento publico estruturado. Embora essa opg¢ao possa apresentar maior celeridade
operacional, ela se mostra inadequada sob o ponto de vista juridico e administrativo, por ndo garantir
plenamente a observancia dos principios da impessoalidade, publicidade e isonomia. A auséncia de critérios
objetivos de selecdo e de ampla divulgacdo pode ensejar riscos de direcionamento, favorecimento indevido
e questionamentos por 6rgdos de controle, além de fragilizar a formalizacéo das obrigacGes e contrapartidas,

comprometendo a seguranca juridica do ajuste.

A terceira alternativa consiste na celebracdo de parcerias institucionais sem aporte financeiro direto,

baseadas em cooperagdo entre o Poder Publico e entidades privadas. Apesar de juridicamente admissivel,
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essa alternativa apresenta limitacdo quanto a sua efetividade para o caso concreto, uma vez que, em regra,
tais parcerias resultam em apoios pontuais, como cessdo de estruturas, servigos ou insumos, sem a geracao
de receitas financeiras capazes de suportar a totalidade das demandas do evento. Dessa forma, tal modelo
ndo se mostra suficiente, isoladamente, para garantir a sustentabilidade financeira e a ampliacdo da

gualidade do Festival da Mandioca.

Diante das limitacOes identificadas nas alternativas anteriormente analisadas, o levantamento aponta como
guarta alternativa— e mais adequada a ser adotada — a realizacéo de procedimento de chamamento
publico para captacédo de patrocinio, visando a obtencdo de recursos junto a iniciativa privada, com a
devida formalizacdo e definicdo de contrapartidas institucionais.

Esse modelo apresenta elevada aderéncia as praticas de mercado e a atuacdo de outros entes publicos,
especialmente no &mbito de eventos culturais e festivos, permitindo a conjugacdo de esforgos entre os
setores publico e privado, a ampliacdo da capacidade de investimento e a reducdo do impacto financeiro
sobre o erario. Ademais, proporciona maior controle administrativo sobre as contrapartidas ofertadas, bem
como assegura transparéncia, isonomia e seguranca juridica no processo de sele¢cdo dos interessados,
caracterizando-se como solugdo alinhada as diretrizes da boa governanca publica.

Sob o aspecto técnico-operacional, verifica-se que a adogdo de estrutura baseada em cotas de patrocinio
escalonadas — tais como ouro, prata e bronze — confere maior flexibilidade na captacdo de recursos,
amplia a competitividade entre os interessados e assegura a proporcionalidade entre o valor aportado e as
contrapartidas concedidas. Além disso, contribui para a adequada organizacdo e gestdo dos espacos
publicitarios e institucionais do evento, otimizando sua execugdo e potencializando os resultados esperados.
Dessa forma, o Chammento Publico configura-se como solucdo transparente, eficiente e plenamente
compativel com as necessidades da Administragdo, sendo a alternativa que melhor atende ao interesse

publico no caso em analise.

Por fim, ressalta-se que, por se tratar de captacao de recursos e ndo de contratacdo de bens ou servigos, nao
se aplica pesquisa de pregos nos moldes tradicionais previstos na Lei n® 14.133/2021, sendo o levantamento

de mercado direcionado a analise de praticas adotadas e parametros de estruturacdo das cotas, em

consonancia com a realidade do evento e do Municipio.

O levantamento de mercado foi realizado por meio de método complementar, visando assegurar maior
robustez técnica a definicdo da solucdo. Inicialmente, procedeu-se a pesquisa de processos administrativos
e editais de chamamento publico com objetos de natureza semelhante, especialmente aqueles voltados a
captacgdo de patrocinio para eventos culturais e festivos, com o objetivo de identificar boas préaticas, padrdes

adotados e modelos consolidados na Administragdo Publica, contribuindo para a padronizagdo das
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contratacBes e observancia dos principios da economicidade, eficiéncia e desenvolvimento nacional

sustentavel. Segue tabela com Chamamentos Pablicos de outros estados:

ORGAO FORMA DE OBJETO FONTE DE CONSULTA PUBLICA
CONTRATAGAO

) PRESENTE | https://pncp.gov.br/app/editais/13128780003974/2
TERMO DE | 506/1
REFERENCIA
DISCIPLINA O
PROCEDIMENTO
DE
MUNICIPIO CHAMAMENTO PUBLICO | CHAMAMENTO
DEARACAJU/SE PUBLICO A
DESTINADO A

SELECAO DE
PESSOAS
JURIDICAS
INTERESSADAS
EM  ADQUIRIR
COTAS DE
PATROCINIO
MEDIANTE
APORTE
FINANCEIRO
PARA A
REALIZACAO DA
41° CORRIDA
CIDADE
ARACAJU 2026, A
SEREM
REALIZADO
ENTRE OS DIA 28
DE MARGO DE
2026, NA CIDADE
DE ARACAJU/SE
PARA
PAGAMENTO DE
CUSTOS DE
PUBLICIDADE
DO EVENTO, NOS
TERMOS DA LEI
N° 14.133/2021, DO
DECRETO
MUNICIPAL
7.178/2023 E
DEMAIS
NORMAS
APLICAVEIS
CHAMAMENTO https://pncp.gov.br/app/editais/13097050000180/2
PUBLICO  PARA | .0/,
CAPTACAO DE
MUNICIPIO DE RECURSOS

A . FINANCEIROS
ESTANCIA/SE CHAMAMENTO PUBLICO | oop™ Viei5 DE
OFERTA DE
COTAS DE
PATROCINIO
PARA
REALIZACAO
DOS  FESTEJOS
JUNINOS DE 2025
CREDENCIAMEN | https://pncp.gov.br/app/editais/13701651000150/2
TO DE PESSOA
JURIDICA PARA | 024/47
MUNICIPIO DE IPIAU/BA | CHAMAMENTO PUBLICO | CAPTACAO DE
OFERTAS DE
PATROCINIO,
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PARA  CUSTEIO
DAS DESPESAS
REFERENTES A
REALIZACAO DO
SAO PEDRO DE
2024,

Nesse contexto, verifica-se que, com o objetivo de promover maior eficiéncia na realizacdo de eventos
publicos, especialmente no que se refere a necessidade de captacdo de recursos, 0s 6rgdos e entidades da
Administracdo Publica tém adotado, de forma recorrente, o procedimento de chamamento publico como

instrumento para viabilizar a participagdo da iniciativa privada por meio de patrocinio.

Ademais, constata-se a existéncia, no cenario nacional, de diversas empresas e institui¢des aptas a participar
do procedimento em questdo, conforme evidenciado no quadro anteriormente apresentado, o qual retne
exemplos de chamamentos publicos ja realizados por outros entes publicos para atendimento de demandas

semelhantes.

6. DESCRICAO DA SOLUCAO

Diante disso, a solucdo definida no presente processo sera mediante SELECAO DE PESSOAS
JURIDICAS INTERESSADAS EM ADQUIRIR COTAS DE PATROCINIO, COM VISTAS AO
APOIO FINANCEIRO PARA REALIZA(}AO DO FESTIVAL DA MANDIOCA 2026, promovido
pelo MUNICIPIO DE LAGARTO/SE, mediante a oferta de contrapartidas institucionais previamente
estabelecidas pela Administracdo Publica, consistentes, especialmente, na disponibilizacdo de camarotes
exclusivos e na divulgacdo das marcas dos patrocinadores em midias, materiais promocionais e demais
espacos institucionais vinculados ao evento, devendo ser realizada através de CHAMAMENTO
PUBLICO, sob a forma PRESENCIAL com vigéncia a partir de sua assinatura até a conclusdo integral

das obrigacOes assumidas pelas partes, limitada ao periodo de realizacéo.

Ressalta-se que a modelagem proposta encontra-se em consonancia com o entendimento dos érgdos de
controle, especialmente com o posicionamento do Colendo Tribunal de Contas do Estado de Pernambuco?,
no ambito do Processo TCE-PE n°® 1302756-6', no qual se recomenda, dentre outras medidas, a
formalizacédo de contratos de patrocinio diretamente com as empresas privadas responsaveis pelo aporte de
recursos financeiros, bens ou servigos, evitando-se intermediacdes e a incidéncia de taxas que possam

comprometer a vantajosidade e a transparéncia do ajuste.

1 TCE-PE, Processo n® 1302756-6, 42 Sessdo Ordinaria da Primeira Camara, 26 jan. 2016, Rel. Cons. Teresa Duere.
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De igual modo, a solucdo adotada alinha-se a préaticas administrativas consolidadas em outros entes
publicos, a exemplo do modelo implementado pela Prefeitura de Caruaru/PE, cuja sistematica de captacédo
de patrocinio foi objeto de estudo académico desenvolvido por Leonardo Santos Salazar? (2022), em
dissertacdo apresentada ao Programa de Pés-Graduacdo em Hotelaria e Turismo da Universidade Federal
de Pernambuco. Conforme destacado pelo autor, a partir de 2017, a captacdo de recursos para 0 Sao Jodo
de Caruaru passou a ser realizada mediante a publicacdo de editais de chamamento publico destinados a
selecdo de empresas interessadas em patrocinar o evento, resultando em processos mais transparentes,

eficientes e economicamente vantajosos para a Administracéo Publica.

O referido modelo prevé a formalizacéo direta de contratos de patrocinio com as empresas selecionadas,
nos quais séo estabelecidos o valor das cotas, as condi¢des de pagamento, as formas de insercdo das marcas
nos materiais de divulgacdo e programagéo, bem como as demais contrapartidas institucionais pactuadas,
sendo os recursos captados destinados a promogao, organizacdo e execucao das atividades relacionadas ao

evento.

Diante desse contexto, verifica-se que a solu¢éo proposta se mostra tecnicamente adequada e juridicamente
segura para o atendimento da necessidade administrativa, possibilitando a ampliacdo da capacidade de
investimento no evento, a reducdo do impacto sobre o erario e o fortalecimento da parceria entre o setor

publico e a iniciativa privada, em estrita observancia ao interesse publico.

7. DOS SERVICOS A SEREM REGISTRADOS EM PROCESSO

ITEM COTAS QTD DESCRICAO VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL

2 SALAZAR, Leonardo Santos. Novo sistema de gestdo do Sdo Jodo de Caruaru: uma pesquisa-acdo sobre a
organizacao do evento na Capital do Forro. 2022. Dissertacdo (Mestrado em Hotelaria e Turismo) - Universidade
Federal de Pernambuco, Recife, 2022.
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COTA DIAMANTE

Foco: Dominio visual e associacdo
direta & marca do evento.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em  destaque
maximo nos telGes laterais
(looping prioritéario) e central
entre os dois palcos.

Exclusividade: Unica marca do
segmento como patrocinadora
do evento.

Naming Rights: Assinatura do
espaco principal do evento (ex:
"Arena de Shows Marca X").

Vila & Arena Copa: Stand de
ativacdo e acbes de live
marketing durante os jogos da
Copa e apresentac6es culturais
e shows.

Midia Digital & Off: Inclusdo da
marca em todos 0s comerciais
de radio, TV e outdoors, além
das postagens das pecas
gréficas digitais nas redes
sociais do evento.

Interacdo: Citacdo do locutor
oficial antes de cada grande

show.

R$ 500.000,00

R$500.000,00

COTA OURO

Foco: Alta performance e presenga
em todos os ambientes.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade Palco Principal:
Logomarca em  destaque
méaximo nos telBes laterais e
central entre os dois palcos.

Naming Rights: Assinatura do

R$300.000,00

R$300.000,00
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espago de  apresentagdes
culturais e demais shows do
evento (ex: "Vila Marca Y da
Capital Nacional da
Vaquejada").

Arena Copa & Vila: Stand de
ativagdo para distribuicdo de
brindes ou experiéncia de
marca.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pecas
gréficas e postagens nas redes
sociais.

Interacdo: Citagdo do locutor em
momentos  estratégicos do

evento.

COTA PRATA 1 Foco: Visibilidade tética e custo- R$200.000,00 R$200.000,00
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos
teldes do palco principal
(tamanho médio).

Naming Rights: Assinatura do
espaco de transmissdo dos
jogos do Brasil na Copa (ex:
"Arena Copa Marca Z")

Arena Copa: Exibicdo da marca
nos telbes da arena de jogos
durante o intervalo das partidas
e stand de ativagdo da marca
neste espago.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pecas

gréficas e postagens nas redes

sociais.
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4 COTA BRONZE

Foco: Visibilidade tética e custo-
beneficio.

Camarotes: Direito a 1 camarote
exclusivo.

Visibilidade: Logomarca nos tel6es
do palco principal (tamanho
médio).

Arena Copa: Exibicdo da marca
nos telées da arena de jogos
durante o intervalo das partidas
e stand de ativagdo da marca
neste espago.

Midia Digital: Inclusdo da marca
no rodapé de todas as pegas
gréficas e postagens nas redes
sociais.

Mencdo nos intervalos das
apresentacdes de quadrilhas

juninas e shows locais na Vila.

R$100.000,00

R$300.000,00

TOTAL: R$ 1.300.000,00 (UM MILHAO E TREZENTOS MIL REAIS)

8. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

Considerando a natureza do objeto, o presente procedimento ndo se caracteriza como contratacdo

administrativa geradora de despesa publica, mas sim como instrumento voltado & captagao de recursos junto

a iniciativa privada, por meio da disponibilizagdo de cotas de patrocinio para apoio a realizacdo do

FESTIVAL DA MANDIOCA 2026.

Dessa forma, ndo se aplica a metodologia tradicional de pesquisa de pregos prevista no art. 23 da Lei n°

14.133/2021, tendo em vista a inexisténcia de aquisicdo de bens ou contratacdo de servigos pela

Administracdo Publica, mas sim a expectativa de ingresso de recursos financeiros e/ou materiais.

A definicdo dos valores minimos das cotas de patrocinio foi fundamentada em levantamento de mercado,

considerando parametros como: praticas adotadas por outros entes publicos em eventos culturais de porte

semelhante; potencial de visibilidade institucional proporcionado pelo evento; estimativa de publico;
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alcance das midias envolvidas; e proporcionalidade entre o investimento requerido e as contrapartidas
oferecidas, especialmente no que se refere a exposi¢cdo de marca e disponibilizacdo de camarotes

institucionais.

Nesse contexto, a modelagem adotada preveé a disponibilizacéo de 06 (seis) cotas de patrocinio, estruturadas
em niveis escalonados, com valores minimos definidos pela Administragdo, totalizando uma estimativa
potencial de captacdo no montante de R$ 1.300.000,00 (um milh&o e trezentos mil reais), conforme
detalhamento a seguir:

e 01 (uma) Cota Diamante: R$ 500.000,00;
e 01 (uma) Cota Ouro: R$ 300.000,00;

e 01 (uma) Cota Prata: R$ 200.000,00.

e 03 (trés) Cotas Bronze: R$300.000,00

Ressalta-se que os valores estabelecidos representam referéncia minima para fins de participacdo no
procedimento, podendo ser ampliados conforme as propostas apresentadas pelos interessados, observados

os critérios definidos no instrumento convocatorio.

O dimensionamento das cotas foi projetado de forma a assegurar cobertura das principais necessidades
logisticas e operacionais do evento, combinando contrapartidas em bens/servigos, em conformidade com

praticas de gestdo eficiente de recursos e com o objetivo de reduzir impacto sobre o orgamento publico.

Por fim, destaca-se que a estimativa ora apresentada possui carater meramente referencial, estando
condicionada a efetiva adesdo dos patrocinadores e as condi¢fes de mercado, ndo configurando obrigacao

de arrecadacdo integral por parte da Administracdo Publica.

9. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO

Considerando a natureza do objeto, o presente procedimento ndo se refere a contratacao tradicional de bens
ou servicos, mas sim a captacao de recursos mediante patrocinio, razdo pela qual o conceito de parcelamento

deve ser analisado sob a 6tica da estruturacdo das cotas de patrocinio.

Nesse contexto, a solugdo adotada prevé a divisdo do objeto em cotas escalonadas (Diamante, Ouro, Prata

e Bronze), com valores e contrapartidas diferenciadas, o que se configura como medida anéloga ao
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parcelamento, visando ampliar a competitividade e possibilitar a participacdo de interessados com

diferentes capacidades de investimento.
Tal modelagem permite a Administracao:

o ampliar o universo de potenciais patrocinadores;
e evitar a concentracdo do objeto em um Unico interessado;
e maximizar a captacdo de recursos;

e assegurar maior flexibilidade na composic¢do dos apoios ao evento.

Adicionalmente, a divisdo em cotas possibilita a adequada proporcionalidade entre o valor aportado e as
contrapartidas concedidas, especialmente no que se refere a exposi¢cdo de marca e a disponibilizagdo de

espacos institucionais, como camarotes, garantindo equilibrio e organizacéo na execugdo do evento.

Dessa forma, conclui-se que a estruturagdo do objeto em cotas de patrocinio mostra-se tecnicamente
adequada, economicamente vantajosa e alinhada as praticas de mercado, atendendo ao interesse publico e
as necessidades da Administragéo.

10. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Durante a andlise das contratagdes correlatas e/ou interdependentes, verificou-se que a Administracéo ja
possui contratos vigentes compativeis e necessarios ao suporte da execucdo do presente objeto,
especialmente contrato destinado ao fornecimento de estrutura para eventos, bem como contrato de servi¢os
de publicidade e divulgagdo institucional. Dessa forma, tais instrumentos serdo utilizados como apoio a
realizacéo do objeto pretendido, garantindo a integracéo das agdes necessarias a execucao do evento, ndo

sendo necesséria, neste momento, nova contratacdo correlata para essas finalidades.
11. IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS MITIGADORAS

N&o se identificam impactos ambientais negativos relevantes decorrentes desta contratacdo, considerando
que se trata de patrocinio a um evento consolidado, com praticas operacionais previamente estabelecidas.
Espera-se, inclusive, que a iniciativa contribua para o incentivo de praticas sustentaveis e responsaveis na

realizacdo do evento, promovendo efeitos positivos no médio e longo prazo.

12. ALINHAMENTO COM O PCA

Ressalta-se que o Plano de Contratacbes Anual — PCA encontra-se, no presente momento, em fase de

elaboracdo e consolidacdo por este Municipio, estando em processo de producdo para posterior
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implementacdo como instrumento estruturante do planejamento das contratac6es publicas.

N&o obstante, a demanda objeto do presente planejamento foi devidamente identificada, analisada e
organizada com base nas necessidades reais a serem atendidas ao longo do exercicio vigente, observando-
se os principios da eficiéncia, da economicidade, do interesse publico e da continuidade dos servicos

publicos.

Ademais, registra-se que, tdo logo o PCA seja finalizado e formalmente instituido, o presente planejamento
sera devidamente compatibilizado e incorporado ao referido instrumento, garantindo-se a necessaria
integracdo entre as acdes planejadas, a programacao orgcamentaria e as diretrizes administrativas adotadas

por esta Administracdo Publica.

13. ANALISE DE RISCOS (MAPEAMENTO)

O mapeamento de riscos permite a identificacdo, avaliagdo e gerenciamento dos riscos que possam
comprometer o sucesso da contratagdo e da gestdo contratual. Para cada risco identificado, define-se: a

probabilidade de ocorréncia dos eventos, 0s possiveis danos potenciais, possiveis agdes preventivas e

contingéncias, bem como a identificacdo de responsaveis por acao.

PROBABILIDADE - a
A EDID E EL
RISCO DE OCORRENCIA IMPACTO MEDIDAS MITIGATORIAS RESPONSAV/
Possibilidade de A .
. Observancia rigorosa da Lei n? 14.133/2021 e
questionamentos L L
. regulamentos municipais. - Publicagdo integral
sobre a legalidade - o . A
Média Alto dos atos e editais para garantir transparéncia. - | Gestor do Contrato
do chamamento . .
L Formalizagdo de contratos claros com cldusulas
publico e das cotas .
. de responsabilidade.
de patrocinio.
Falta de adesdo de
patrocinadores ou Divulgagdo ampla do chamamento. -
atraso na Média Alto Estabelecimento de prazos e critérios claros de | Gestor de Contratos
formalizagdo das selegdo. - Monitoramento continuo das adesdes.
cotas.
Definigdo prévia do valor minimo das cotas. -
Recebimento de Contratagdo formal com garantias e prestagdo
valores ou bens . de contas. - Planos de contingéncia, como . .
. . Baixa Alto o Financeiro
inferiores aos reducdo do escopo do evento, busca por fontes
esperados. de financiamento alternativas ou ajustes
orgamentarios.
Percepgao
negativa do evento Planejamento detalhado da comunicagdo.-
d . G tia d isibilidad ional d . .
. <.)u a~ Baixa Alto arantia de Vvisibilidade proporciona as Financeiro/SEMTUR
Administragdo por marcas.
falhas na execugdo Supervisdo do cumprimento das contrapartidas
ou divulgagdo.
Falhas na gestdo Registro documental de todas as etapas. -
do chamamento e Média Alto Pareceres técnicos fundamentando a selegdo de | Gestor de Contratos
formalizagdo de patrocinadores. - Fiscalizagdo continua da
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contratos. ‘ ‘ execugao do chamamento e contrapartes

14. BENEFICIOS A SEREM ALCANGCADOS COM A CONTRATAGAO

A implementagdo do procedimento de chamamento publico para captacdo de patrocinio parao FESTIVAL
DA MANDIOCA 2026 permitira ao Municipio ampliar a capacidade de investimento no evento sem a
correspondente elevacdo dos gastos publicos, promovendo maior eficiéncia na gestdo dos recursos e

observancia ao principio da economicidade.

Ao viabilizar a participacdo da iniciativa privada, a solucdo favorece a conjugacdo de esforgos entre 0s
setores publico e privado, possibilitando a obtencdo de apoio financeiro e/ou material que contribuird
diretamente para o aprimoramento da estrutura, da programacéo e das agdes de divulgacdo do evento,
elevando seu padrédo de qualidade e sua capacidade de atragdo de publico.

A adoc¢do de um modelo estruturado, com regras claras, critérios objetivos e ampla publicidade, também
assegura maior transparéncia, isonomia e seguranca juridica ao procedimento, fortalecendo a governanga

administrativa e reduzindo riscos de questionamentos pelos 6rgdos de controle.

Sob a perspectiva econémica e social, o fortalecimento do evento tende a gerar impactos positivos
relevantes, como o estimulo ao comércio local, a geracdo de emprego e renda, o incentivo ao turismo e a
valorizacdo das tradi¢des culturais do municipio, especialmente no que se refere a cadeia produtiva da

mandioca.

Por fim, a estruturacdo por meio de cotas de patrocinio proporciona maior flexibilidade e competitividade
entre os interessados, contribuindo para a ampliacdo da captagéo de recursos e para a adequada distribuicéo

das contrapartidas institucionais, assegurando equilibrio, organizacéo e eficiéncia na execuc¢éo do evento.

15. PROVIDENCIAS A SEREM TOMADAS

Apos a realizagdo desse Estudo Técnico Preliminar, o Termo de Referéncia seré elaborado e, caso aprovado
pela Administraco, sera realizada a CONCORRENCIA na forma PRESENCIAL.

O procedimento de selecédo e firmado o Termo de Patrocinio com os proponentes vencedores, podera ser
emitida a autorizagdo para execucdo das contrapartidas e demais obrigacbes previstas no instrumento

celebrado, observadas as condicfes estabelecidas neste Edital e seus anexos.
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16. DECLARACAO DE VIABILIDADE
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacdo, partir da analise do presente Estudo Técnico
Preliminar e de acordo com os termos pretendidos, como ja vem sendo realizada pelo PODER
EXECUTIVO MUNICIPAL.

Lagarto (SE), 06 de maio de 2026.

RAFAELA SANTOS DE JESUS
EQUIPE DE PLANEJAMENTO-SEMTUR

NICOLLY MARIA ALVES SANTANA
EQUIPE PLANEJAMENTO- SECLOG
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ANEXO 111
PROPOSTA DEPATROCINIO

A Comiss&o de Licitagdo

RAZAO SOCIAL:

NOME FANTASIA:

CNPJ:

ENDERECO:

TELEFONEE

CELULAR:

ENDERECO ELETRONICO:
REPRESENTANTE(S) LEGAL(is):

Nome:
Documento de Identificagdo n°:

Nome:
Documento de Identificagdo n.°:

1. Cota de Patrocinio:

NOME DA COTA VALOR DA COTA VALOR OFERTADO

Local, de de 2026.

Assinatura devidamente identificada do(s) Representante(s) legal(is) (apontado no contrato

social ou procuracdo com poderes especificos).



L

ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGARTO

ANEXO IV
TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DO NOME/LOGOTIPO EDITAL N° _ /2026

TERMO DE PATROCINIO QUE
ENTRE Si CELEBRAM A
PREFEITURA MUNICIPAL DE
LAGARTO E A EMPRESA

EU , (pessoa juridica) neste ato representado por :

documento de Identificacdo n.° , AUTORIZO o uso do nome/logotipo da empresa
em todo e qualquer material publicitario, tais como: imagens de video, fotos e documentos,
banners podendo ser utilizado para divulgagdo e promocdo do evento FESTIVAL DA
MANDIOCA 2026, realizado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGARTO, por
intermédio de qualquer veiculo de comunicagdo, ndo recebendo, para tanto, qualquer tipo de
remuneracdo, declarando que nada ha a ser reclamado a titulo de direitos conexos ao

nome/logotipo da empresa.

Local, de de 2026.

Assinatura devidamente identificada do(s) Representante(s) legal(is) (apontado no contrato

social ou procuracdo com poderes especificos).
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ANEXO V
DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO LEGAL PARA
LICITAR OU CONTRATAR COM A ADMINISTRACAO PUBLICA

Eu (pessoa juridica) neste ato representado por ,

documento de Identificacdo n° , declara, para fins legais, a inexisténcia de

impedimento para contratar ou licitar com administracdo publica e da ciéncia da

obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local, de de 2026.

Assinatura devidamente identificada do(s) Representante(s) legal(is) (apontado no contrato

social ou procuracdo com poderes especificos).
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ANEXO VI
MINUTA DE CONTRATO DE PATROCINIO

CONTRATO DE PATROCINIO DO FESTIVAL DA MANDIOCA 2026 que celebram, de
um lado PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGARTO, pessoa juridica de direito publico

interno, inscrita no CNPJ sob o n° com sede a

, Neste ato representado pela Diretor Presidente :

sob a nacionalidade , tendo a profissao , com

Estado Civil , inscrito no CPF sob o n°® , doravante

denominado PATROCINADO, e de outro, a Empresa , inscrita no CNPJ sob o nimero
, com sede a , por meio do seu representante legal, o(a) Sr(a).

, Sob a nacionalidade , tendo a profissao
, com Estado Civil , Inscrito(a) no CPF sob o n°
, residente e domiciliado a , doravante

denominada PATROCINADORA, contrato este decorrente do processo de selecdo oriundo do

Chamamento Pablico n® _/2026, o que fazem com base nas seguintes clausulas e condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O objeto do presente contrato € a aquisi¢do pela PATROCINADORA da Cota de Patrocinio do
FESTIVAL DA MANDIOCA 2026, do tipo , com as contrapartidas a serem dadas
pelo PATROCINADO.

Descricao da cota:

1.1.1. Das especifica¢Oes dos itens das cotas

Os itens dispostos nas cotas terdo as seguintes medidas:

Anuncio de jornal:

Placa de outdoor:

Marca em Busdoor:

Placa de mobiliario urbano:
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Galhardetes:
Folders:

Blimps:

Painéis Instagramaveis:

1.1.2. As respectivas medidas podem sofrer alteragdes, tendo em vista que as

medidas/quantidades dispostas deverdo ser considerados a titulo de aproximacéo.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO
O presente contrato possui vigéncia certa e determinada, com o termo inicial na data de sua

assinatura e termo final em 28 de junho de 2026.

CLAUSULA TERCEIRA - DA FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento da Cota objeto deste Contrato, no valor de R$
, seré realizado pela PATROCINADORA em favor do PATROCINADO no
prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, em parcela Gnica, a contar da assinatura do presente Contrato.

Paragrafo Unico. O pagamento da conta de patrocinio deveré ser feito em espécie, por meio de
deposito ou transferéncia bancéria na conta desta PREFEITURA, a seguir discriminada:

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGACOES
S&o obrigac6es dos contratantes, assim divididos:

Caberd ao PATROCINADO realizar o evento FESTIVAL DA MANDIOCA 2026, com a
obrigacdo de execucdo das contrapartidas em favor da PATROCINADORA relativas a cota de

patrocinio objeto do presente Contrato.

Caberda a PATROCINADORA a obrigacdo de pagar o valor correspondente a cota de
patrocinio adquirida, objeto do presente Contrato, no modo e no prazo aqui estabelecido.

Paragrafo unico. A tolerancia pelo PATROCINADO pelo inadimplemento de qualquer
obrigacgdo assumida pela PATROCINADORA ou exercicio de direito ou faculdade que assista a

esta ndo implicara a renovacao das condigdes ora pactuadas
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CLAUSULA QUINTA - DAS CONTRAPARTIDAS

As contrapartidas assumidas pelo PATROCINADO serédo aquelas especificadas no Edital, de

conformidade com o tipo de cota de patrocinio objeto do presente Contrato.

CLAUSULA SEXTA - DA RESCISAO

O presente Contrato considerar-se-a rescindido de pleno direito, independentemente de
qualquer formalidade judicial ou extrajudicial nos seguintes casos:

o Qualquer das partes venha a descumprir qualquer clausula do presente Contrato;

o Qualquer das partes venha a praticar atos capazes de gerar descréditos perante 0 mercado
consumidor e a clientela, bem como dar mostrar de insolvéncia nos negécios, ainda
que parcialmente;

o) Verifique-se o inadimplemento da PATROCINADA do compromisso de
exclusividade pactuado nas clausulas terceira e quarta deste Contrato;

o O EVENTO néo se realize, por qualquer que seja sua razao;

o Por mutuo acordo entre as partes;

o Por forca maior ou caso fortuito, que impe¢a o cumprimento do presente Contrato.

CLAUSULA SETIMA — DAS RESPONSABILIDADES

Sera de exclusiva responsabilidade da PATROCINADORA a indenizagédo por quaisquer danos
eventualmente causados a terceiros, inclusive com as obrigacdes atinentes a legislacao
previdenciaria, trabalhista, civel, securitaria, em decorréncia dos eventos, bem como eventuais
autuacdes do Poder Publico em razdo da veiculacdo e/ou exposicdo ao publico das marcas

patrocinadoras.

Paragrafo unico. APATROCINADORA ¢ a Unica e exclusiva responsavel pelos contratos de
trabalho de seus empregados e/ou subcontratados, inclusive nos eventuais inadimplementos
trabalhistas em que possa incorrer, ndo podendo ser arguida solidariedade da PATROCINADA,
nem mesmo responsabilidade subsidiaria, ndo existindo qualquer vinculo empregaticio entre a
PATROCINADA e os empregados e/ou subcontratados da PATROCINADORA, seja a que
titulo for.



L

ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGARTO

CLAUSULA OITAVA — DA NAO CONCORRENCIA
A PATROCINADA obriga-se a ndo celebrar contrato idéntico ou semelhante ao presente com
qualquer empresa concorrente da PATROCINADORA para o patrocinio do mesmo evento.

CLAUSULA NONA - MULTA

O descumprimento de quaisquer obrigacdes decorrentes do presente contrato ensejara a

aplicacdo de multa contratual correspondente a 10% (dez por cento) do valor mencionado na

CLAUSULA TERCEIRA, além de restituicao dos valores efetivamente pagos em cumprimento

ao presente instrumento, sem prejuizo de sua rescisao.

Paragrafo Unico. Caso o evento ndo seja realizado, caberd a PATROCINADA devolver
integralmente os valores pagos pela PATROCINADORA, a titulo de aquisicdo da cota de
patrocinio. Tal obrigacdo de devolucdo ndo incide se houver mera alteracdo de datas de

realizacdo do evento.

CLAUSULA DECIMA

Qualquer renancia, modificacdo, alteracdo ou adicdo a este Contrato, ou a qualquer de suas
clausulas, e todas as notificacGes e avisos, feitos em decorréncia deste instrumento somente
vinculara as partes se tiverem sido feitos por escrito e assinados por seus representantes,

devidamente qualificados e/ou autorizados.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
A PATROCINADORA ndo podera ceder ou transferir, total ou parcialmente, os direitos e
obrigacdes deste contrato sem prévio e expresso consentimento da PATROCINADA.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA GESTAO E FISCALIZACAO

Sera designado o gestor do contrato bem como o fiscal de contrato para acompanhar e fiscalizar
0 servico, o qual competird dirimir davidas que surgirem no curso do contrato, anotando em
registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo e determinando o que for
necessario a regularizacdo de falhas ou defeitos observados.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SUBCONTRATACAO
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N&o sera admitida a subcontratacdo do objeto contratual, desde que seja permitida pela a contratante dentro

dos limites legais exigidos pela legislacéo.
N&o havera exigéncia da garantia da contratacdo dos arts. 96 e seguintes da Lei n® 14.133/21.

Fica vedada a cessdo, transferéncia, subcessao, exploragdo comercial por terceiros ou qualquer forma de
comercializacdo de ingressos, acessos, convites ou similares vinculados ao espaco concedido, sem prévia

autorizacdo da Administracdo, sob pena de aplicagdo das san¢des cabiveis.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — PUBLICACAO

Incumbird a CONTRATANTE providenciar a publicacéo deste instrumento nos termos e
condicdes previstas na Lei n°® 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA QUINTA- DO FORO

As partes contratantes elegem o Foro da Comarca de Lagarto (SE), como Unico competente para
dirimir as questdes que porventura surgirem na execucao do presente Contrato, com renuncia
expressa por qualquer outro, conforme art. 92, 81° da Lei n° 14.133/21.

E por estarem assim justas e acordadas, declaram aceitar todas as disposi¢des estabelecidas nas
clausulas do presente contrato, bem como observar fielmente outras disposi¢coes legais e
regulamentos sobre o assunto, firmando-o em 02 (duas) vias de igual teor e forma, na presenca
das testemunhas abaixo assinadas.

Local, de de 2026.
PATROCINADOR: PATROCINADO:
Empresa PML
TESTEMUNHAS:

RGn°
RGn°

CIC/MF n° CIC/MF n°
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