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1.1 O Municipio de Sdo Cristévao, representado pela Secretaria Municipal de Governo e Gestdo, por intermédio da
Comissao Especial de Contratacdo, instituida pela Portaria n.° 260/2025, de 04 de fevereiro de 2025, torna publico aos
interessados que realizard concorréncia, do tipo melhor técnica, para contratacdo de servigos de publicidade para os
orgios e entidades da Administragdao Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, a serem prestados por até 02 (duas)
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EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

CONCORRENCIA 02/2025-PMSC

DISPOSICOES INICIAIS

AGENCIAS de propaganda:



SEGOYV —13.128.855/0001-44

SEMED - 12.151.993/0001-81

SEMAS - 14.813.434/0004-15

SMS - 11.370.658/0001-01

SAAE- 13.414.982/0001-00

FUNDACAO JOAO BEBE AGUA - 08.029.275/0001-60
SEMMA - 46.699.408/0001-02

1.2 Os servigos serdo realizados na forma de execu¢do indireta, sob o regime da Lei n® 12.232, de 29/04/10, mediante a
aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18/06/65, e n° 14.133, de 1° de abril de 2021.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os Envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

. dia e hora: 19/11/2025 as 09:30h

. local Pago Municipal, Praga Sdo Francisco, n. S/n, nesta Cidade, Estado de Sergipe, CEP: 49.100-
071 — Sao Cristovao/SE.

2.1.1 Em ndo havendo expediente nessa data, os envelopes serdo recebidos no primeiro dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos envelopes e demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao disposto neste Edital,
especialmente no item 18, e na legislagao.

2.2 Os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissdo
de Contratacao.

2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Sdo Cristovao/SE.
3. OBJETO

3.1 O objeto da concorréncia é a Contratagdo de 02 (duas) AGENCIAS de propaganda e publicidade para prestagio de
servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa, a compra de midia e a distribui¢do de publicidade, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias ou de informar o publico em geral, como também divulgagio
de Publicidade Legal em jornais de grande circulacdo local e nacional, para os o6rgdos e¢ entidades da Administragdo
Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a ) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento relativos a execucdo dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (para o publico externo e
interno) em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias;

¢) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.

d) a elaboragdo de marcas, de expressdo de propaganda, de logotipos ¢ de outros elementos de comunicagdo
visual.

3.1.1.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 3.1, tem como objetivo primeiro o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico
em geral.

3.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 3.1, objetivam a proposicdo estratégica das campanhas
publicitarias, para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados, contemplando tanto os



meios de comunicacdo e divulgacdo tradicionais (off line), bem como os meios digitais (on line), prevendo sempre que
possivel os indicadores ¢ métricas para afericdo, analise ¢ otimizagdo de resultados.

3.1.1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “b” do subitem 3.1.1.1 tero a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura, o publico-alvo e os veiculos de
comunicag¢do ou de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c¢) Possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

3.1.2 E vedado incluir outros servigos nao previstos no subitem 3.1, em especial as atividades de assessoria de
comunica¢do, imprensa e relagdes publicas, de promoc¢do e de patrocinio e a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

3.1.2.1 Néo se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagao
e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicagao.

3.2 Para a prestagdo dos servigos serao CONTRATADAS 02 (duas) agéncias de publicidade propaganda, doravante
denominada de AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA.

3.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com AGENCIAS de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de atendimento, nos
termos da Lei n°® 12.232/2010.

3.2.1.1. Os servicgos e os suprimentos externos terao os seus custos orcados junto a fornecedores especializados.

3.2.2 As AGENCIAS atuardo de acordo com a solicitagio da SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO
SOCIAL, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame e ndo terdo, particularmente, exclusividade
em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 3.1 ¢ 3.1.1.

3.2.3 As AGENCIAS nio poderdo subcontratar terceiros e/ou outras AGENCIAS para a realizagdo dos servigos previstos
no subitem 3.1.

3.2.4 O ANEXO YV constitui, por forga do § 4°, do art. 2°, da Lei 12.232/2010, a selegdo interna das agéncias para que a
SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO SOCIAL possa, como ali estabelecido, selecionar os materiais e
as pecas que originardo as acdes de comunicacio e/ou campanhas publicitarias.

3.2.5 A SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA D E COMUNICACAO SOCIAL realizard, semestralmente, avaliagio da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicacio
sugeridos pelas AGENCIAS CONTRATADAS, da diversificagio dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da
politica de prego praticada.

3.2.5.1 A avaliagdo semestral sera considerada:
a. Para solicitar as AGENCIAS a melhoria da qualidade de servigos prestados;
b. Para decidir sobre a conveniéncia de, a qualquer tempo, rescindir unilateralmente o respectivo contrato;
c. Para fornecer, quando solicitado pelas AGENCIAS, declaragdes sobre o seu desempenho, a fim de servir de prova
de capacitagdo técnica em licita¢des.
4. RETIRADA DO EDITAL
4.1 Este Edital sera fornecido pela Comiss@o Especial de Contratag@o, situada na Paco Municipal, Praga Sao Francisco, n.
S/n, nesta Cidade, Estado de Sergipe, CEP: 49.100-071 — Sao Cristovao/SE, até o 5° dia util que anteceder a abertura dos

envelopes.

4.2 O Edital podera ser solicitado pelos e-mails abaixo, observados os procedimentos ali previstos:



licitacao@saocristovao.se.gov.br ou
b. licitacaoscse@gmail.com

b

4.3 Em cumprimento a legislagdo (artigos 54 e 175 da Lei 14.133/21), sera publicado aviso do edital no PNCP, em Jornal
de Grande Circulacdo, DOM, Transparéncia da Prefeitura.

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia deverdo ser prestados em uma das formas abaixo estabelecidas até as
16h00min do 3° dia 0til que anteceder a data de apresentagdo das Propostas, exclusivamente por escrito, a Comissao
Especial de Contratacdo e serdo respondidos, ouvindo a area técnica, por escrito:

. por carta ou oficio: protocolizado no Protocolo Comissdo Especial de Contratagdo para processo
Publicidade, localizado na Pago Municipal, Praga S3o Francisco, n. 11, nesta Cidade, Estado de
Sergipe, CEP: 49.100-000 — Sdo Cristévao/SE, at¢ o0 3° dia til que anteceder a abertura dos
envelopes, de segunda a sexta-feira, das 08h0Omin as 16h00min;

pelos e-mails: licitacao@saocristovao.se.gov.br ou licitacaoscse@gmail.com

5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito em até 03 (trés) dias tteis, se possivel pelas
mesmas vias.

5.1.1.1 A LICITANTE nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam propiciar, quando do
julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelope n°® 01), a identificacdo da sua
Proposta perante a Subcomissdao Técnica.

5.1.1.2 A Comiss@o Especial de Contratagdo dard conhecimento das perguntas e respostas as demais LICITANTES que
retiraram este Edital, sem informar a identidade da LICITANTE consulente e de seu representante, mediante divulgacdo
pelo e-mail informado no Termo de Recebimento do Edital.

5.1.2 As LICITANTES interessadas cabe acessar assiduamente o referido endere¢o para tomarem conhecimento das
perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Todo cidaddo ¢ parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido de impugnagdo
devera ser protocolizado até 03 (trés) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica ¢ de Precos no
Protocolo da Comissdo Especial de Contratacdo, localizado no Pago Municipal, Praga Sao Francisco, n. 11, nesta Cidade,
Estado de Sergipe, CEP: 49.100-071 — Sdo Cristévao-/SE, de segunda a sexta-feira, das 08h0Omin as 16h00min, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 170, § 4°, da Lei n® 14.133/2021.

6.1.1 A impugnagdo também podera ser enviada para os e-mails licitacao@saocristovao.se.gov.br ou
licitacaoscse@gmail.com , observados o prazo descrito no subitem 7.6. Nesse caso, o documento original devera
ser apresentado no enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias tuteis antes da
data de abertura do certame.

6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a LICITANTE que néo o fizer até 03 (dois) dias tteis
antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no

enderecgo e nos horarios mencionados no subitem precedente.

6.2.1 Os pedidos de impugnagdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis, sem prejuizo da faculdade
prevista no art. 170, § 4°, da Lei n°® 14.133/2021.

6.2.1.1 Considera-se LICITANTE para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o presente Edital na
forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

6.2.2 A impugnacdo feita tempestivamente pela LICITANTE ndo a impedird de participar do processo licitatorio até o
transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

6.2.3 O pedido de impugnacdo devera conter a indicag@o das falhas ou irregularidades que viciaram o Edital.

6.2.4 A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item 6 sera recebida como mera



informagao.
7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste Edital e apresentar os
documentos nele exigidos.

7.2 Ndo poderid participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a. Que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar
com a Administragao;

b. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao, dissolugao,
cisdo, fusdo ou incorporagao;

c. Que tenha sido considerada como inidonea, por orgdo, entidade ou sociedade integrante da Administragdo
Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d. Estrangeira que ndo funcione no Pais;

e. Que estiver reunida sob a forma de consorcio;

f. Que possuir socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados que integrem a
Subcomissdo Técnica ou estejam lotados na Administragdo Publica.

g. Cujo Envelope n° 1:

gl. Apresente em sua parte externa a identificag@o da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do Envelope n°® 02;

g2. Esteja danificado ou deformado pelas pegas, material ou demais documentos nele acondicionados de modo
a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Envelope n° 02.

7.3 Nenhuma LICITANTE podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a LICITANTE: a confirmag¢ao de que recebeu da
Comissdo Especial de Contratacdo o envelope padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informagdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.5 A LICITANTE assume todos os custos de elaboracdo e apresentagdo das Propostas e Documentos de Habilitacao
exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a Prefeitura ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatdrio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar deste certame, o representante da LICITANTE apresentara a Comissao Especial de Contratagdo a
procuragdo que o credencie, juntamente com seu documento de identidade de fé publica autenticado, no ato
programado para a entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, onde conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢ao
do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original, para
permitir que a Comissao Especial de Contratagao ateste sua autenticidade.

8.1.2 Caso o preposto da LICITANTE ndo seja seu representante estatutdrio ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui o ANEXO II. Na hipotese de apresentagdo por intermédio de procuragdo, deveré ser juntada a
copia autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s nomes
dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da licitagdo, mas ele
ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatdrio.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas Técnica e de Precos
credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipotese de sua substituigdo no decorrer do processo
licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.



8.4 Caso a LICITANTE nédo deseje se fazer representar nas sessdes de recepgdo e abertura, devera encaminhar as
Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes
diretamente a Comissdo Especial de Contratagdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Contratagdo acondicionada nos Envelopes n° 01, n°
02 e n°® 03.

Envelopes n° 01

9.1.1 No Envelope n° 01 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
de que tratam os subitens 11.2 ¢ 11.3.

9.1.1.1 So sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no envelope
padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura, a pedido da LICITANTE interessada na presente licitagdo.

9.1.1.1.1 O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das 08h00min as 15h00Omin, na Comissao
Especial de Contratagdo, Paco Municipal, Praga S8o Francisco, S/n, nesta Cidade, Estado de Sergipe, CEP: 49.100-071 —
Sao Cristovao/SE até o 5° dia util anterior ao recebimento das propostas;

9.1.1.1.2 O envelope padronizado sé sera entregue a agé€ncia que o solicite formalmente e que tenha encaminhado o
Termo de Recebimento do Edital, a procuragdo do representante, e o0 documento de identidade de fé ptiblica autenticado.

9.1.1.2 O Envelope n° 01 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar - até a abertura do Envelope n° 02 - o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
o Envelope n° 01 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da LICITANTE; e

¢) estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais € ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificacdo da LICITANTE.

Envelope n°® 02

9.1.2 No Envelope n° 02 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata
o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Envelope n° 02 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
VIA IDENTIFICADA

A

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
CRISTOVAO

RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CNPJ: XXXXXXXXXXXXX XXX XXX XXX XXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

9.1.2.2 O Envelope n° 02 devera ser providenciado pela LICITANTE e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Envelope n° 03

9.1.3 No Envelope n° 03 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, de que trata o subitem 11.5, o

Repertorio, de que trata o subitem 11.7, ¢ os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo de que trata o subitem
11.9.



9.1.3.1 O Envelope n° 03 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CRISTOVAO
RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CNPJ: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

9.1.3.2 O Envelope n° 03 devera ser providenciado pela LICITANTE e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Envelope n° 03 nao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Envelope n° 02.

10. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A LICITANTE devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, como se

segue:
|QUESITOS | SUBQUESITOS |
I. Raciocinio Bésico
. Plano de Comunicagio Publicitdria |l Estratégia de  Comunicacio
(Envelope 01 — Via Nao Identificada e |Publicitaria
Envelope 02 — Via Identificada) I11. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento (Envelope n°3) | I. Clientes

II. Profissionais

III. Infraestrutura

IV. Sistematica de Atendimento

V. Informagdes de Marketing

3. Repertorio (Envelope n° 3)

4. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao (Envelope n° 3)

10.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras;

10.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de
comunicag¢do, e outra para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

10.1.3 O Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias, uma sem identificagdo e outra com a identificacio
de sua autoria, conforme a seguir:

10.2 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nédo Identificada

10.2.1 O Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada — devera ser apresentado da seguinte forma:

a. Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagdo retrato, com impressao em apenas um lado;

b. Com espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

c. Sem recuos nos titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes;

d. Alinhamento justificado do texto;

e. Com espagamento ‘simples’ entre as linhas;

f. Com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘Arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;

g. Com numerag¢do em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina, em algarismos arabicos,



no canto inferior direito da pagina;

h. Em caderno tnico e com espiral preto colocado a esquerda;

i. Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
j. Sem identificagdo da LICITANTE.

10.2.1.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter grafico e ou tabela,
editados em cores, podendo ser impressos na orientagdo paisagem e em cores;

10.2.1.2 As especificagdes do subitem 10.2 ndo se aplicam as pecas ¢ material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 10.3
e a indicagdo prevista no subitem 10.3.3.3.1.

10.2.1.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderdo ter grafico ou tabela se
observadas as seguintes regras:
a. Os graficos e ou tabelas poderdo ser editados em cores.
b. Os dados ¢ informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, cor preta, tamanho 12
pontos.
c. Os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado ou em A4, de acordo com as orientagdes a
seguir:
cl. Se inseridos em papel A4, os graficos ¢ ou tabelas poderdo ser impressos na orienta¢do retrato ou paisagem e
encadernados no Plano de Comunicagio na orientacao retrato.
c2. Se inseridos em papel A3, os graficos e ou tabelas devem ser impressos na orientacao paisagem e encadernados
no Plano de Comunicagdo na orientagdo retrato.
c3. Seja qual for o papel utilizado, as paginas devem ser numeradas pelo editor de textos em algarismo ardbico, a
direita, parte inferior, na fonte ‘Arial’, cor preta, tamanho 12 pontos.
c4. O papel A3 sera computado como duas paginas no limite previsto no subitem 10.2.1.5.

10.2.1.4 Os exemplos de pecas e ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 10.2.1 e deverdo ter o fundo na cor branca, podendo ser impressos na
orientagdo paisagem e em cores.

10.2.1.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicag@o Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’
do subitem 6.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente (folha de rosto) apenas para separar os textos desses subquesitos.

10.2.1.6 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago
e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

10.2.1.7 Podem ser utilizadas péginas isoladas (folha de rosto e sem nenhum tipo de grafia) com a finalidade de
distinguir o final do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada e de cada um dos seus subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

10.3 O Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, devera ser elaborado com
base no Briefing (ANEXO I), observadas as seguintes disposi¢des:

10.3.1 Raciocinio Bésico: apresentacdo pela LICITANTE de diagnostico das necessidades de comunicacio
publicitaria do MUNICIPIO DE SAO CRISTOVAO, sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente,
sobre o problema especifico de comunicagdo expresso no briefing;

10.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentagdo pela LICITANTE das linhas gerais da proposta para
suprir o problema de comunicagdo expresso no briefing e alcangar os objetivos de comunicagio desejados pelo
MUNICIPIO, compreendendo:

a. Explicitagdo da concepgao estratégica que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta
de solugdo publicitaria;

b. Explicita¢@o e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

10.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela LICITANTE de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposi¢des:

a. apresentar relacdo de todas as pecas e ou materiais que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de
estratégia de comunicagdo publicitidria, como previsto no subitem ‘b’, com comentarios sobre cada pega e ou




materiais.

b. da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas ¢ ou materiais que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do problema especifico de comunicagdo,
conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

10.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3 estdo circunscritos a especificacdo de cada peca
e ou material ¢ a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e ou material, limitados a 10 (dez)
linhas.

10.3.3.2 Os exemplos de pegas e ou materiais de que trata a alinea ‘b’ do subitem 10.3.3:

a. Estdo limitados até 15 (quinze), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica das pecas e
ou materiais;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:
bl. Roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b2. Protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b3. Story-board, animado ou animatic, para TV, cinema e internet.
c. SO serdo aceitos finalizados em caso de Nao Midia;

10.3.3.3 Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’
do subitem 10.3.3.2, devem ser observadas as seguintes regras:

a. Redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas.

b. Pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuincio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia
exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma pega se
0 conjunto transmitir mensagem Unica.

c. Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega.

d. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas.

e. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

f. Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado uma peca.

10.3.3.3.1 Cada peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antincio
revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacao
prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3.

10.3.3.3.2. Os story-boards animados ou animatics ¢ os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser apresentados em pen
drives, executaveis em computadores pessoais.

10.3.3.3.3 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura,
sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, desde que se adequem as dimensdes do envelope n. 01.

10.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a. Apresentacdo em que a LICITANTE explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas de midia (on-
line e off-line) e ndo midia, em consonincia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em
funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas e indicara o uso
dos recursos de comunicag@o proprios da CONTRATANTE para atingir os publicos prioritarios da campanha.

b. Simulag¢do de plano de distribui¢do, em que a LICITANTE identificara todas as pegas e ou materiais destinados a
veiculacdo, exposicdo ou distribui¢do, sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e poderdo ter fontes e
tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores, exclusivamente em
papel A4.

c. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas.

10.3.4.1 Todas as pegas e materiais que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3.2 deverdo constar
dessa simulagao.

10.3.4.2 Dessa simulagdo devera constar um resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

a. O periodo de distribuicdo das pecas e ou materiais;

b. As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega destinada a veiculos de divulgacao;

e. As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou materiais de ndo midia;



f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou materiais de ndo midia;
g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢ao de cada pecas e ou materiais de ndo midia.

10.3.4.3 Nessa simulacdo:

a. Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo
do Aviso de Licitagdo;

b. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagio, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c¢. Devem ser desconsiderados os custos internos de criagdo e os honorarios sobre todos os servi¢os de fornecedores.

10.4 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas ¢ materiais da Ideia Criativa,
devera ser o mesmo da via ndo identificada, em papel timbrado da LICITANTE e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

10.5 Na Capacidade de Atendimento, a LICITANTE devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90
g/m2, em fonte ‘Arial’, tamanho *12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima,
por quem detenha poderes de representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

10.5.1 Os documentos e as informacgdes do caderno especifico mencionados no subitem 10.5 ndo poderdo ter
informac¢do, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nao Identificada e que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 02. O
descumprimento de tal obrigagdo implica na desclassificacdo automatica do LICITANTE, sem direito & pontuagéo,
nos termos do art. 6°, inciso XIV e § 2°, da Lei n° 12.232 de 2010.

10.5.2 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

10.5.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos,
por meios dos quais a LICITANTE apresentara:

a. Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de atendimento
de cada um deles;

b. A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo e experiéncia),
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, produ¢do grafica, midia e atendimento;

c. As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execucdo do contrato;

d. A sistematica de atendimento na execugao do Contrato;

e. A discriminagdo das informac¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

10.6 No Repertério a LICITANTE deverd apresentar os documentos ¢ informag¢des que o em caderno especifico, com
ou sem o uso de cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90 g/m2, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da
LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.6.1 Os documentos e informagdes do caderno especifico mencionados no subitem precedente nao poderdo ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Néo Identificada ¢ que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 02. O
descumprimento de tal obriga¢do implica na desclassificagdo automatica do LICITANTE, sem direito a pontuagao,
nos termos do art.6°, inciso XIV e § 2°, da Lei 12.232 de 2010.

10.6.2 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentagcdo do Repertorio.

10.6.3 O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos, veiculados, expostos ou distribuidos pela
LICITANTE.

10.6.4 Deverao ser apresentadas até 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo.

10.6.5 As pegas e ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos.

10.6.6 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive.



10.6.7 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.6, exclusivamente em papel
A4, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverd ser preservada sua capacidade de leitura e
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

10.6.8 Para cada pega e ou material, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema
que se propuseram a resolver e a identificagdo da LICITANTE e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de
veiculagdo, exposicao e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, meng¢do de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

10.6.9 As pegas e ou materiais nio podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo MUNICIPIO.
10.6.10 Se integrarem o caderno do Reportdrio, as pecas graficas serdo anexadas das seguintes formas:

a. Se as pegas graficas estiverem em papel A4, elas devem ser impressas na orientagdo retrato ou paisagem e
encadernadas no Repert6rio na orientagdo retrato.

b. Se as pegas graficas estiverem em papel A3, elas devem ser impressas na orientagcdo paisagem e encadernadas no
Repertorio na orientagdo retrato.

10.6.11 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobrados ou néo.
10.6.12 Apresentadas soltas ou encadernadas, as pegas graficas ndo precisam ser numeradas.

10.6.13 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 10.6.4, sua pontuacdo
maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida
mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista na secdo especifica deste
Termo de Referéncia.

10.7 A LICITANTE devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90
g/m2, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

10.7.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nao Identificada e que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n® 02. O
descumprimento de tal obrigacdo implica na desclassificacdo automatica do LICITANTE, sem direito & pontuagao,
nos termos do art. 6°, inciso XIV e § 2°, da Lei n° 12.232 de 2010.

10.7.2 A LICITANTE devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, cada um com
o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicacio
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

10.7.3 Se a LICITANTE apresentar apenas 01 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente a
metade de pontuagdo maxima prevista na secdo especifica deste Termo de Referéncia.

10.7.4 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes € ndo podem referir-se a agdes
de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Sao Cristdvao.

10.7.4.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela LICITANTE, na ultima pagina,
devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fun¢do do signatario. Todas as
paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

10.7.5 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas e ou materiais, independentemente do meio de divulgagdo, do
tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive;

IT - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.7, papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

- Se integrarem o caderno de Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo, as pecas graficas serdo
anexadas da seguinte forma:

a. Se as pecas graficas estiverem em papel A4, elas devem ser impressas na orientagdo retrato ou paisagem e
encadernadas nos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo na orientagdo retrato.

b. Se as pegas graficas estiverem em papel A3, elas devem ser impressas na orientagdo paisagem e
encadernadas nos Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagio na orientacdo retrato.

- Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobrados ou nio.

- Apresentadas soltas ou encadernadas, as pecas graficas ndo precisam ser numeradas.



III - Para cada peca e ou materiais, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que
se propuseram a resolver.
11. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 17.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas das LICITANTES
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunica¢do Publicitaria 80
| . Raciocinio Basico 10

II. Estratégia de Comunicagao 30
SUBQUESITOS Publicitaria

I11. Ideia Criativa 25

IV. Estratégia de Midia ¢ Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 10
3. Repertorio 5
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 5
PONTUACAO TOTAL 100

11.2.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria: 80 (oitenta) distribuidos da seguinte forma:

11.2.1.1 Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensdo: 10 (dez) pontos, distribuidos da seguinte forma:
a. Das fungdes e do papel do MUNICIPIO nos contextos social, politico e econdmico: 1 (um) ponto;
b. Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do MUNICIPIO com seus publicos: 1 (um) ponto;
¢ . Das caracteristicas do MUNICIPIO e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagio
publicitaria: 2 (dois) pontos;
d. Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo: 2 (dois) pontos;
e. Do problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado pela Prefeitura: 2 (dois) pontos;
f. Das necessidades de comunicagdo do MUNICIPIO para enfrentar esse problema: 2 (dois) pontos;

11.2.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - 30 (trinta) pontos, sendo 5 (cinco) pontos para cada item:

a. A adequacio da concepcio estratégica proposta a natureza e a qualificagio do MUNICIPIO e a seu problema
especifico de comunicagao;

b. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da concepgao estratégica proposta;
c. A riqueza de desdobramentos positivos da concepgdo estratégica proposta para a comunicagdo do MUNICIPIO
com seus publicos;

d. A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solucdo do problema
especifico de comunicagio do MUNICIPIO;

e. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta;

f. A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 MUNICIPIO, no ambiente no qual se insere, seu problema
especifico de comunicacao, seus publicos, os objetivos por ele desejados e a verba disponivel.

11.2.1.3 Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco) pontos, sendo 2,5 (dois e meio) pontos para cada item:

a. Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do MUNICIPIO;

b. Sua adequacdo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela LICITANTE;

c. Sua adequag@o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d. A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;

e. A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

f. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g. Sua pertinéncia as atividades do MUNICIPIO ¢ 4 sua inser¢io nos contextos social, politico e econdmico;



h. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou materiais
apresentados;

i. A exequibilidade das pecas e ou dos materiais;

j- A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou nos materiais aos meios e aos publicos propostos.

11.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos, distribuidos da seguinte forma:

a. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos prioritarios: 2,5 (dois e
meio) pontos;

b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 2,5 (dois e meio) pontos;

c. A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou dos materiais em relagdo as duas alineas
anteriores: 3 (trés) pontos;

d. A pertinéncia, a oportunidade e¢ a economicidade demonstradas no uso dos canais de comunicagdo préprios do
MUNICIPIO (indicados no briefing): 3 (trés) pontos;

e. A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou
dos materiais: 2 (dois) pontos;

f. A otimizac¢do da midia segmentada, alternativa e de massa: 2 (dois) pontos;

11.2.2_ Capacidade de Atendimento: 10 (dez) pontos, distribuidos da seguinte forma:

a. O porte ¢ a tradi¢do dos clientes atuais da LICITANTE e o conceito de seus produtos e servigos no mercado: 2
(dois) pontos;

b. A experiéncia dos profissionais da LICITANTE em atividades publicitarias: 2 (dois) pontos;

c. A adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria
do MUNICIPIO: 1 (um) ponto;

d. A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que a LICITANTE colocara a disposigao
da execugdo do contrato, em carater prioritario: 2 (dois) pontos;

e. A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a LICITANTE, esquematizado na proposta: 1 (um)
ponto;

f. A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicag@o, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que a LICITANTE colocara regularmente a disposi¢ao da Prefeitura, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato: 2 (dois) pontos.

11.2.3 Repertorio: 5 (cinco) pontos distribuidos da seguinte forma:

a. A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido: 2 (dois) pontos;
b. A qualidade da execu¢do e do acabamento da pega ¢ ou materiais: 1 (um) ponto;
c. A clareza da exposigdo das informagdes prestadas: 2 (dois) pontos;

11.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: 5 (cinco) pontos distribuidos da seguinte forma:
a. A evidéncia de planejamento publicitario: 2 (dois) pontos;

b. A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo: 1 (um) ponto;

c. A relevancia dos resultados apresentados: 1 (um) ponto;

d. A concatenacdo logica da exposigdo: 1 (um) ponto;

11.3 A pontuagdo do quesito correspondera & média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdo Técnica.

11.3.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca
entre a maior ¢ a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Termo de Referéncia.

11.3.2 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que 0s
levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagao.

11.3.3 A nota de cada LICITANTE correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.3.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que



obtiverem as 02 (duas) maiores pontuagdes, observando o disposto nas alineas “a”, “b” e “c” do subitem 11.4 deste
Edital.

11.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a. Identifique a autoria do Plano de Comunicag¢2o, antes da abertura do Envelope n°® 02;

b. Nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

¢. Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 11.2.1.1 a 11.2.1.4
ell.2.2.al11.24.

11.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital e de seus
Anexos, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 18.1.3 deste Edital.

11.5 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar e assim sucessivamente, a LICITANTE
que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 11.2.1, 11.2.2, 11.2.3 ¢
11.2.4.

11.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo Especial de
Contratacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 20 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as
LICITANTES.

12. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
12.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissao Especial de Contratagdo acondicionada no Envelope n° 4.

Envelope n°® 4

12.1.1 O Envelope n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECO

A COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CRISTOVAO
RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CNPJ: XXX XXX XXX XXX XXX XXX XXX XXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

12.1.2 Devera haver a apresentacdo, no ENVELOPE N° 4, de documentagdo comprobatdria de representacdo legal
relativa aos documentos que exijam assinatura por representante legal da licitante, caso este(a) seja pessoa fisica
diversa daquela indicada e comprovada em sede de credenciamento.

12.1.3 O envelope n° 04 sera providenciado pela LICITANTE e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

12.1.4 O Envelope n® 4 devera conter a Proposta de Preco original e rubricada pela Comissdo Especial de
Contratacdo, preenchida em todos os seus campos e a declaracdo da licitante conforme item 13. O campo “nome do
representante” podera ser preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal” (sécio
ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no contrato social desta
agéncia e, em virtude disso, possua poderes para representa-la.

12.1.5 O Envelope n°® 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Envelope n° 2.

13. APRESENTACAO E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1 A Proposta de Pregos da LICITANTE dever4 ser:

a. Apresentada em papel que identifique a LICITANTE, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b. Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por quem detenha poderes de representagdo
da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;



c. Elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 € 13.3.
d. Com prazo de validade de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentagao.

13.2 A LICITANTE devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser elaborada apenas com as
informagoes constantes do ANEXO IIL

13.3A LICITANTE devera elaborar Declaragdo na qual;

a. Estabelecera os percentuais maximos, limitados a 70% (setenta por cento), a serem pagos pelo MUNICIPIO:
al. Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;
a2. Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em relagdo ao valor
original da cess@o desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado.
b. Comprometer-se-4 a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura as vantagens
obtidas.
c. Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula
Décima da minuta de contrato (ANEXO IV).

13.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e néo lhe assistira o direito de pleitear,
na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

13.5 As propostas de pregos das LICITANTES classificadas no julgamento das propostas técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

13.6 Sera desclassificada a Proposta de Preco a apresentar pregos baseados em outra proposta ou a conter qualquer item
condicionante para a entrega dos servigos.

13.7 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha a constituir o Anexo III, ndo sendo aceito, nos
termos do art. 36 da Lei n. 14.133/2021:
a. Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sergipe — SINAPRO/SE, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos realizados pela propria LICITANTE;
b. Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento ¢ a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato;
c. Percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou materiais cuja distribui¢ao ndo
proporcione a LICITANTE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da
Lei n. 4.680/1965.

13.8 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de
Contratacdo considerara o prego por extenso.

13.9 A Comissao Especial de Contratagdo atribuird pontos para cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem| P1 = 0,8 x Desconto
13.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ P2 =1,0 x (5,0 - Honorarios)
do subitem 13.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘¢’ P3 =3,0x (5,0 - Honorarios)
do subitem 13.3

Para efeito de calculo dos pontos de cada LICITANTE, os termos ‘desconto’ e
‘honorarios’ serdo substituidos nas foérmulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o
simbolo ‘%’.




13.9.1 A nota de cada proposta de pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes
da tabela referida no subitem 13.9, como segue: P =P1 + P2 + P3.

13.9.2 As Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas,
serdo analisadas pela Comissdo Especial de Contratagdo no tocante ao atendimento das disposi¢des deste Termo de
Referéncia.

13.9.3 Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja proposta esteja em conformidade
com as disposi¢odes deste Termo de Referéncia.

13.9.4 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.

13.9.4.1 Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:
a. o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;
b. o menor percentual de honorarios referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja
distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores.
c¢. o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

14. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

14.1 O julgamento final das Propostas Técnica ¢ de Pregos desta concorréncia sera feito de acordo com o previsto no
art. 33, I1I, da Lei n® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica.

14.2 Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as 02 (duas) licitantes mais bem-classificadas
no julgamento da Proposta Técnica e que tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou que concordarem em
praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas.

14.2.1 A primeira classificada da Proposta Técnica ajustard termo de contrato com a CONTRATANTE no
percentual de 60% do valor global da licitacdo.
14.2.2 A segunda classificada da Proposta Técnica ajustard termo de contrato com a CONTRATANTE no
percentual de 40% do valor global da licitagao.

14.3 Se as Propostas de Preco das 2 (duas) primeiras classificadas nas Propostas de Melhor Técnica forem diferentes,
sera adotado a proposta de maior pontuagdo entre ambas, considerando as somas dos quesitos da tabela do item 9.9
para fim de equiparagdo.

14.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os pregos da Proposta de Menor Prego perdera o direito de contratar
o0s servigos com a Prefeitura, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagdo, ocasido em que a Comissdo Especial de
Contratacdo convocara a Terceira colocada na Proposta de Melhor Técnica e assim sucessivamente.

15. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Contratacdo apenas pelas
LICITANTES classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e local por ela
estipulados.

15.1.1 Os Documentos deverdao estar acondicionados no Envelope n° 05, que devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CRISTOVAO
RAZAO SOCIAL: XXXXXXX

CNPJ: XXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

15.1.2 O Envelope n°® 05 sera providenciado pela LICITANTE e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15.1.3 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante



legal da LICITANTE e deverdo ser apresentados, alternativamente: em original, em coépia autenticada por cartorio
competente, sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja
exibido o original, para conferéncia pela Comissao Especial de Contratagdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitagdo. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por parte da Comissdo Especial de
Contratagao.

15.2 Para se habilitar, a LICITANTE devera apresentar a Documentagdo na forma prevista nos subitens 15.2.1 a 15.3.

15.2.1 Habilitacao Juridica
a. Cédula de identidade dos responsaveis legais da LICITANTE;
b. Registro comercial, em caso de empresa individual;

c. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais, devidamente
registrado e acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por
agoes;

cl. Os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdo estar acompanhados de todas as suas alteragdes ou da

respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execu¢do de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

d . Inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

15.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a. Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa ao domicilio ou sede da
LICITANTE, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c. Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por
o6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdi¢do sobre
o local da sede da LICITANTE;

d. Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo Contribuinte expedidas por Orgdos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da LICITANTE;

e. Certidao Negativa de Débito Trabalhista - CNDT que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a
Justica do Trabalho;

f. Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data de
apresentagdo dos Documentos de Habilitago.

g . Certiddo Negativa de Concordata ¢ Faléncia, expedida pelo Tribunal de Justica do Estado em que estiver
localizada a seda da LICITANTE.

15.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao,
a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica para o respectivo documento.

15.2.2.2 Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade
social esteja com a exigibilidade suspensa.

15.2.2.3 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
15.2.3 Qualificacao Técnica:

a.Uma ou mais declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem que a
LICITANTE prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no
minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 deste Termo;

b. Copia do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n° 12.232, de 2010, art. 4° e seu
§ 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.
bl. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial,
devendo ser comprovado no Envelope n°® 05.



b2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissao
Especial de Contratacdo.
c. Comprovante de Registro ou Inscricdo da licitante na entidade profissional competente, quais sejam: Sindicato
das Agéncias de Propaganda/Publicidade de seu domicilio ou sede; ou Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade — ABAP.

15.2.4 Qualificacdo Econdmico-financeira:

a. Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperagdo judicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da
pessoa juridica, emitida em até 60 (sessenta) dias corridos, exceto aqueles que tiverem sua validade expressa, antes
da data de apresenta¢do dos Documentos de Habilitagao.

al. No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor.

b. Balango patrimonial e demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a excegdo
disposta no §6° do Art. 69 da Lei n° 14.133, j& exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa
situacdo financeira da licitante, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitagao;

bl. A LICITANTE com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balango, deverd apresentar
demonstra¢des contabeis envolvendo seus direitos, obrigagdes e patrimdnio liquido relativos ao periodo de sua
existéncia;

b2. Entenda-se por “na forma da lei”:

I - Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio
da LICITANTE, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art.
5°, § 2°, do Decreto-Lei n® 486/1969);

II - Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n°
6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da LICITANTE e publicado em Didrio
Oficial e em Jornal de grande circulacdo (art. 289, caput e § 5°, da Lei n°® 6.404/1976);

IIT - Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

IV - Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a. termo de autenticagdo com a identifica¢do do autenticador;
b. balango patrimonial e demonstra¢des contabeis;

c. termo de abertura e encerramento;

d. requerimento de autenticacdo de Livro Digital,

e. recibo de entrega de Livro Digital.

15.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo apresentar balango
conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente ¢ do Contador ou outro profissional equivalente,
registrado no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente, registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a. balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b. balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

15.2.4.2 A comprovacdo da boa situagdo financeira da LICITANTE sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a. Do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 15.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral
(SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um

>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo



LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

LC=

Passivo Circulante

b. Das demonstragdes contabeis referidas na alinea ‘b1’ do subitem 15.2.4, cujo Indice de Solvéncia, obtido
conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual aum (> ou=a 1):

Ativo Total

S =

Passivo Exigivel Total

15.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 15.2.4.2 serdo calculados pela LICITANTE e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do numero
de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou em institui¢do equivalente.

15.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos
na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 15.2.4.2, para ser
considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir, no Envelope n® 5, comprovante de
que possui, no minimo, patrimoénio liquido equivalente a R§ 175.000,00 (cento e setenta e cinco mil reais).

15.2.5 A LICITANTE também devera incluir no Envelope n° 05 declaragdo firmada conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO
A Comissio Especial de Contratagio
Referente Concorréncia 02/2025
............................................... , inscrita no CNPJ sob o n° ............................., por intermédio de seu representante legal
portador(a) da Carteira de Identidade n°........................ , inscrito(a) no CPF sob o n°......cccccvvevveniennen. , DECLARA,

para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n° 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢do de aprendiz.

Local e data

15.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da LICITANTE. Se a LICITANTE for matriz, os documentos deverao
estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo
aqueles que, comprovadamente por sua natureza, sdo emitidos em nome da matriz.



16. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1 A Comissdo Especial de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e julgara habilitadas todas as LICITANTES que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacao exigidos neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

16.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com
nova convocagdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo 8 (0ito)
dias uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des
preestabelecidas.

17. COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

17.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo, na forma da Portaria n°
260/2025, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

17.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés) membros que
sejam formados em comunica¢do, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

17.2.1 01 (um) dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com 0 MUNICIPIOQ, consoante §1°, do art. 10, da Lei n. 12.232/2010.

17.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-4 por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relacdo que tera, no minimo, o triplo de integrantes, previamente cadastrados pela Prefeitura.

17.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 17.3 deste Edital sera publicada pela Comissdo Especial de
Contrata¢do no Diario Oficial do Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a
sessdo publica marcada para o sorteio.

17.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Contratagdo de modo a garantir o preenchimento das
vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nio
vinculo com o0 MUNICIPIO, nos termos dos subitens 17.2.1 ¢ 17.3.

17.3.2.1 Os nomes remanescentes da relacdo, apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica, serdo todos
sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impedimento de participagdo de
algum dos titulares.

17.3.3 A relagdo prevista no subitem 17.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que mantenham ¢ os
dos que ndo mantenham vinculo com o anunciante responsavel pela licitacdo.

17.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 17.3, mediante a apresentagdo a Comissao Especial
de Contratacdo de justificativa para a exclusdo.

17.3.5 Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

17.3.6 A abstenc¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado

o disposto neste item 17.

17.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao restar inferior ao
minimo exigido no subitem 17.3.

17.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.
17.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 17.3.1 e a possibilidade de fiscaliza¢ao

do sorteio por qualquer interessado.

17.4 A Subcomissdo Técnica deve motivar todos os quesitos e subquesitos da Proposta Técnica.



17.5 Os membros da Comissdo Especial de Contratagdo e da Subcomissd@o Técnica assinardo o seguinte Termo de
Confidencialidade que ficara nos autos do processo desta Concorréncia:

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

B, oo , portador do CNPF n......cccocvvvviiiiiiinieiieiene. ,
(membro da Comissdo Especial de Contratagio oud a Subcomissdo Técnica) responsavel pelo
(processamento ou julgamento técnico) da concorréncia realizada pela Prefeitura Municipal de Sao Cristévao
para a contratacdo de até 02 (duas) agéncias de propaganda e publicidade pela Lei n. 12.232/2010 e pela Lei
n. 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade das informagdes sobre as propostas
técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame ¢ as informag¢des relacionadas ao seu
julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

Comprometo-me a:

— NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas obtidas em razdo da atividade exercida nesta
(Comissao Especial de Contratagdo ou Subcomissdo Técnica) em proveito proprio ou de terceiros;
— NAO exercer atividade que implique a prestagio de servicos ou a manutencio de relagio de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;
— NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribui¢des da (Comissdo Especial de Contratagdo ou da Subcomissdo Técnica) que agora ocupo para
(processamento da licitagdo ou analise e julgamento das Propostas Técnicas) da Concorréncia em comento;
— NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados relacionados ao objeto da Concorréncia;
— NAO praticar ato nesta (Comissdo Especial de Contratagdo ou Subcomissio Técnica) que possa beneficiar
interesse de pessoa juridica de que eu ou meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em
linha reta ou colateral, até o terceiro grau, participe.
— NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta (Comissdo Especial de
Contratacdo ou Subcomissao Técnica);
— NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacio cuja atividade seja contratada pelo ente
ao qual estou vinculado;
— Como membro da Subcomissio Técnica, NAO participar, direta ou indireta, nas sessdes publicas desta
licitagdo, as quais serdo conduzidas pela Comissdo de Contratacao.

Local e data

18. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

18.1 Serdo realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao Especial de Contratagdo e pelos representantes das LICITANTES presentes.

18.1.1 A participagdo de representante de qualquer LICITANTE dar-se-a4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

18.1.2 Os representantes das LICITANTES presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas ¢ Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

18.1.3 A Comissao Especial de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
Prefeitura, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas

LICITANTES, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

18.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos.

18.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

18.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparacao entre as Propostas.

18.1.7 Qualquer tentativa de LICITANTE influenciar a Comiss@o Especial de Contratagdo ou a Subcomissao



Técnica no processo de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacgao.

18.1.8 A Comissao Especial de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em fung@o do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

18.1.9 Se os envelopes das LICITANTES desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento desta
concorréncia — apos transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter
havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
retirados, a Prefeitura providenciara sua destruicao.

Primeira Sesséio

18.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora ¢ local previstos no subitem 2.1 deste Edital ¢ tera a seguinte
pauta inicial:

a. Identificar os representantes das LICITANTES, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b. Receber os Envelopes n° 01, n° 02, n° 03 e n°® 04;
c. Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

18.2.1 O Envelope n° 01, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, s6 serd recebido pela
Comissao Especial de Contratagdo se nao:

a. Ndo estiver identificado;

b. Néo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da LICITANTE antes da
abertura do Envelope n°® 02;

c. Nao estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificacdo da LICITANTE antes da abertura do Envelope n°® 02.

18.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 18.2.1, a Comissao
Especial de Contratacdo ndo receberd o Envelope n° 01, o que também a impedird de receber os demais envelopes da
mesma LICITANTE.

18.2.1.2 A Comissao Especial de Contratagdo, também ndo recebera os envelopes de qualquer LICITANTE retardatario,
apods a abertura da sessdo, independentemente da alegaco e pretextos causadores do atraso;

18.2.2 A primeira sess@o prosseguird com a seguinte pauta basica:

a. Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n° 02 e n° 04, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao Especial de Contratagdo, e separa-los dos Envelopes n° 01 e n°® 03;

b. Retirar e rubricar o contetido dos Envelopes n° 01;
c. Abrir os Envelopes n° 03 e rubricar seu contetido;

d. Colocar a disposi¢do dos representantes das LICITANTES, para exame, os documentos que constituem
os Envelopes n° 01 e n° 03;

e. Informar que as LICITANTES serao convocadas para a proxima sessao na forma do item 20 deste Edital.

18.2.2.1 A Comissao de Contratagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas
para evitar que seus membros e/ou os representantes das LICITANTES possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria.

18.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contedos dos Envelopes n° 01 e n° 03, a Comissado Especial de Contratacdo e ou
os representantes das LICITANTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a Comissdo Especial de Contratacdo desclassificara a LICITANTE e ficara
de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

18.2.3 A Comissdo Especial de Contratacdo ndo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos envelopes n° 01 nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

18.2.4 Abertos os Envelopes n° 01 e n°® 03, as LICITANTES nao poderao desistir de suas Propostas, a ndo ser por



motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Contratacao.

18.2.5 Se houver desisténcia expressa de todas as LICITANTES do direito de recorrer em relacdo as decisdes tomadas
pela Comissdo Especial de Contratagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade de acordo
com o previsto no subitem 18.2.6 e seguintes. Caso contrario a Comissdo de Contratagdo divulgara o resultado na
forma do item 20, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias uteis para a interposi¢ao de recursos;

18.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a. Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Envelopes n° 01, com as
vias nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;

b . Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicagao Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c. Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Contratacdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso;

d. Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Envelopes n° 03, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, apds o
recebimento dos documentos e dos Envelopes n° 1, mencionados na alinea anterior;

e. Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio
e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f. Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao Especial de Contratacdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

18.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no subitem 11.4, a Subcomissdo Técnica atribuird
pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagéo
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao
Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

18.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente pode ser aplicado aos casos em que a desclassificacdo da Proposta Técnica
ocorra com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.4 deste Edital.

18.2.6.1.2 O disposto nos subitens 18.2.6.1. e 18.2.6.1.1 ndo se aplicam ao caso em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificagdo da LICITANTE antes da abertura dos Envelopes n°® 02.

18.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ ¢ ‘f” do subitem 18.2.6 conterdo, respectivamente, as pontua¢des de
cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada LICITANTE e as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicac¢do de cada LICITANTE.

Segunda Sessiao

18.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes n° 01 e n® 03), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Contratacao
convocara as LICITANTES, na forma do item 20 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b. Abrir os Envelopes n° 02;

c. Cotejar as vias ndo identificadas (Envelopes n® 01) com as vias identificadas (Envelope n° 02) do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

d. Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e. Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f. Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 20 deste
Edital, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao,
abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 165, da Lei n°
14.133/2021;

18.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de LICITANTES, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo
Especial de Contratagao.



Terceira Sessao

18.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissao de Contratagdo convocara as LICITANTES, na forma do item 20 deste Edital, para participar
da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b. Abrir os Envelopes n° 04, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao
Especial de Contratacdo e pelos representantes das LICITANTES presentes ou por comissdo por eles indicada;

c. Colocar a disposicdo dos representantes das LICITANTES, para exame, os documentos integrantes dos Envelopes n°
04;

d. Analisar o cumprimento, pelas LICITANTES, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Precos
e julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

e . Identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das LICITANTES
presentes;

f. Efetuar com as 02 (duas) licitantes mais bem classificadas na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenham
apresentado a Proposta de menor preco — a negociacdo prevista na Lei n® 14.133/2021, artigo 61, tendo como referéncia
a Proposta de menor prego entre as licitantes classificadas;

g. Realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente
com as demais LICITANTES classificadas, até a consecu¢do de acordo para a contratagdo de até 02 (duas)
AGENCIAS;

h. Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos as LICITANTES mais bem classificadas
na Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em praticar 0 menor
prego entre as propostas apresentadas pelas LICITANTES classificadas;

1. A classificacdo das LICITANTES deve ser efetuada pela ordem decrescente do resultado do julgamento da Proposta
Técnica e negociagdo de precgos, de acordo com os critérios objetivos previstos neste Edital;

j- Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das Propostas sera publicado na
forma do item 20 deste Edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para
interposi¢do de recurso, conforme disposto no art. 165, I, ‘b’, da Lei n. 14.133/2021;

18.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociagdo prevista nas alineas ‘f” e ‘g’ do subitem 18.4 apenas os precos
sujeitos a valoragdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo IIl. Portanto, os percentuais de que tratam os
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da minuta de contrato (Anexo IV) corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela
propria LICITANTE vencedora em sua Proposta de Precos, nas declaragdes a que se referem, respectivamente, as
alineas ‘al’ e ‘a2’ do subitem 13.3 deste Edital.

Quarta Sessio

18.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocara as LICITANTES, na forma do item 2 0 deste Edital, para participar
da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b. Receber os envelopes n° 05 das LICITANTES classificadas, rubricando os fechos, sem abri-los;
c. Abrir apenas os envelopes n° 05 das 02 (duas) primeiras LICITANTES classificadas, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes das LICITANTES presentes ou
por comissdo por eles indicada;
d. Caso as LICITANTES preencham as condi¢cdes de habilitagdo exigidas no instrumento convocatorio, a Comissao
Especial de Contratacao, deve declara-las vencedoras da licitacdo;
e. Caso haja inabilitagdo de alguma(s) das LICITANTES, a Comissdao Especial de Contratacdo, deve examinar a
habilitagdo das LICITANTES subsequentes na ordem de classificagdo, ¢ assim sucessivamente, até a verificacdo de
que foram atendidas as condi¢des de habilitagdo, declarando as respectivas LICITANTES vencedoras da licitagdo, no
limite de até 02 (duas) Agéncias;
el. Os documentos das subsequentes deverdo ser rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e
pelos representantes das LICITANTES presentes ou por comissdo por eles indicada;
f. Iniciados os trabalhos, em nenhuma hipdtese sera possivel aditar ou retirar documentos ou acrescentar qualquer tipo
de informacao, considerando-se apenas os documentos ¢ informagdes contidas originalmente nos envelopes fechados
da forma como foram entregues a Comissao Especial de Contratacao.
g. Informar:
gl. O resultado da habilitagao;
g2. Que o resultado da habilitagdo serd publicado na forma do item 20 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes
habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no



art. 165, 1, ‘b’, da Lei n. 14.133/2021;

g3. Que sera publicado na forma do item 20 deste Edital os nomes das LICITANTES vencedoras desta concorréncia,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

19. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

19.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratacdo, antes da homologacdo do resultado desta
concorréncia, elaborara e apresentara ao Superintendente Executivo de Comunicacdo Social para analise dos aspectos
técnico-publicitarios, o relatorio acerca do certame, quando o mesmo emitira NOTA TECNICA quanto ao
cumprimento das regras estabelecidas no Brinfing.

19.2 A vista do relatorio da Comissdo Especial de Contratagdo, e apds sua apreciagdo, o Secrertirio Municipal de
Governo e Gestao homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovard ou ndo a adjudicacdo do objeto desta concorréncia
a(s) LICITANTE(s) vencedora(s).

20. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1 A critério da Comissdao Especial de Contratagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cujas publicagdes no Didrio Oficial do Municipio é obrigatéria:

a. Nas sessoes de abertura de envelopes;

b. No Diério Oficial do Municipio;

c. Por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas
LICITANTES.

d. No portal https://transparencia.saocristovao.se.gov.br/Licitacoes

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias
uteis a contar da intimag¢do do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a Comissdo Especial de
Contratacdo, no endereco mencionado no subitem 2.1.

21.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais LICITANTES, que poderdo impugna-lo no prazo maximo
de 03 (trés) dias uteis, em petigdo escrita dirigida a Comissdo Especial de Contratagdo, no endereco mencionado no
subitem 2.1.

21.3 Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Contratagdo podera reconsiderar
a sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnagdo(des) ao Secretario Municipal de Governo e Gestdo, que decidira em 05 (cinco) dias uteis
contados de seu recebimento.

21.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da LICITANTE.

21.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos ou impugnagdes
até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissdo Especial
de Contratacao.

21.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de LICITANTE e julgamento de Propostas terdo
efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Contratacdo — motivadamente e se houver interesse da Prefeitura —
atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

22. RECURSOS ORCAMENTARIOS

22.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em
até RS 3.690.401,21 (trés milhGes, seiscentos e noventa mil, quatrocentos e um reais e vinte um centavos).
22.1.1 O valor estimado maximo para a empresa primeira colocada do certame sera na proporc¢io de 60%
perfazendo o valor total de RS 2.214.240,73 (dois milhdes, duzentos e catorze mil, duzentos e quarenta reais e
setenta e trés centavos).



22.1.2 O valor estimado maximo para a empresa segunda colocada do certame sera na proporc¢io de 40%
perfazendo o valor total de R$ 1.476.160,48 (um milhdo, quatrocentos ¢ setenta e seis mil, cento e sessenta reais e
quarenta e oito centavos).

SEMAS:
Unidade Saldo
Orc¢amentaria | Fonte Acdo Elemento Orc¢amentario
02065 1500 2600 339039 10.000,00
1660 2608 339039 10.000,00
1660 2609 339039 10.000,00
41042
1660 2616 339039 10.000,00
41043 1500 2621 339039 60.000,00
TOTAL R$ 100.000,00
SEMED:
idad
Unidade . Fonte Acio Elemento Saldo Or¢amentario
Orcamentaria
1500.1001 2810
2809
03028 1500.0000 33903968 R$ 300.000,00
1540.0000 2819
FUMCTUR:
Unidad
maade L. Fonte Acio Elemento Saldo Or¢amentirio
Orcamentaria
|34018 1500.0000 2304 33903900 R$ 800.000,00
SAAE:
Unidad
nidade L. Fonte Acao Elemento Saldo Orcamentario
Orc¢amentaria
24016 15000000 2103 339039-00 20.000,00
SAUDE:
Unidade - L.
. . |Acdo Elemento Fonte Saldo Or¢amentirio
Orc¢amentaria
2704 33903900 15001002 R$ 30.000,00
2713 33903900 15001002 R$ 10.000,00
4530 33903900 16000000 R$ 10.000,00
15001002 R$ 49.500,00
2701 33903900 16000000 R$ 37.500,00
24016 2707 33903900 15001002 R$ 5.000,00
15001002 R$ 2.000,00
2710 33903900 16000000 R$ 3.000,00
TOTAL R$ 147.000,00
SEMMA:
Unidade . Saldo
Orcamentaria Fonte Acdo Elemento Orcamentario
02062 15000000 4313 33903900 R$ 100.000,00
SEGOV:
Unidade . Saldo
Orc¢amentaria Fonte Ao Elemento Orc¢amentario




02036 15000000|2166 33903900 | R$ 2.223.401,21

22.2 As despesas com o pagamento do referido objeto, correrdo por conta da dotagdo or¢amentaria da Prefeitura
Municipal de Sao Cristovao, e das respectivas dotagdes orcamentarias dos 6rgaos e entidades da Administragdo Direta
e Indireta do Poder Executivo Municipal que a ele aderir mediante Termo de Anuéncia, sendo os créditos
orcamentarios consignados no Orcamento de 2025.

22.3 Em sendo optado pela Prefeitura, a prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, as dota¢des orcamentarias
deverao ser consignadas nos proximos exercicios em seu orgamento € no or¢camento dos 6rgaos e entidades anuentes.

22.4 A Prefeitura se reserva ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.
23. CONDICOES CONTRATUAIS

23.1 A LICITANTE vencedora terd o prazo de até 05 (cinco) dias, contado a partir da convocagdo, para assinar o
instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a
partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 24.1 deste Edital.

23.1.1 Se as LICITANTES vencedoras ndo comparecerem nos prazos estipulados no subitem 23.1, para assinar o
contrato e apresentar o comprovante da prestagdo da garantia contratual, a Prefeitura podera convocar as
LICITANTES remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condicdes apresentadas na proposta da LICITANTE que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominagdo prevista no § 5° do art. 90 da Lei n° 14.133/2021.

23.2 Antes da celebragdo do contrato, a Prefeitura realizard consulta ao Cadastro Informativo de créditos ndo quitados
do setor publico federal (CADIN), conforme disposto no art. 6°, inciso III, da Lei n® 10.522/2002.

23.3 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de 01 (um) ano, contados a partir do dia
da sua assinatura.

24.3.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo e conveniéncia da Prefeitura, mediante acordo entre as partes, nos
termos dos artigos 107 e 108 da Lei n°® 14.133, de 2021.

23.4 A extingdo do contrato podera ser determinada por ato unilateral da Administragdo, consensual, por acordo entre
as partes, reduzida a termo no processo da licitagdo, desde que haja conveniéncia para a administracdo; judicial, nos
termos da legislac@o, de acordo com o artigo 138 da Lei n® 14.133/2021.

23.4.1 Constituem-se motivos para extingdo dos contratos:
23.4.1.1 Nao cumprimento ou cumprimento irregular dos prazos, os projetos e das normas editalicias ou das clausulas
contratuais;

23.4.1.2 Desatendimento das determinacdes expedidas pela autoridade superior e orientagdes regulamentares do fiscal
designado para acompanhar a execugdo do contrato;

23.4.1.3 Alteracao social ou modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de
concluir o contrato;

23.4.1.4 Decretagdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolugdo da sociedade ou falecimento do contratado;
23.4.1.5 Caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucdo do contrato;

23.4.1.6 Atraso na obtencdo da licenga ambiental, ou impossibilidade de obté-la, ou alteragdo substancial do anteprojeto
que dela resultar, ainda que obtida no prazo previsto;

23.4.1.7 Atraso na liberagdo das areas sujeitas a desapropriagdo, a desocupagdo ou a serviddo administrativa, ou
impossibilidade de liberagdo dessas areas;

23.4.1.8 Razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do 6rgdo ou da entidade contratante;

23.4.1.9 Nao cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

23.5 A Prefeitura podera rescindir unilateralmente, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a(s) contratada(s) qualquer espécie de
direito, nos casos previstos na Lei n° 14.133/2021 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a exce¢do do que
estabelece o art. 138, II, da referida Lei.



23.6 Em havendo a culminagdo de rescisdo unilateral do(s) contrato(s), constituida por um dos motivos relacionados no
subitem 23.4.1, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, havera a retengdo dos créditos
decorrentes da(s) CONTRATADAC(s), até o limite dos eventuais prejuizos causados & Administrag o, na forma do
inciso IV, do art. 139, da Lei n°® 14.133/2021.

23.7 As CONTRATADAS poderio ser aplicadas as san¢des e penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021, no Decreto
n°® 24.912/2007 e no contrato a ser firmado entre as partes.

23.8 Sera da responsabilidade das CONTRATADAS o 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

23.9 Obrigam-se também as CONTRATADAS por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais,
inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
Edital e do contrato que vier a ser assinado.

23.10 As CONTRATADAS, independentemente de solicitagdo, deverdo prestar esclarecimentos a Prefeitura sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

23.11 As CONTRATADAS s6 poderdo divulgar informacdes acerca da prestacio dos servigos objeto desta
concorréncia, que envolvam o nome do MUNICIPIO, se houver expressa autorizagdo deste.

23.12 E vedado as CONTRATADAS caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia para qualquer
operag¢do financeira.

23.13 As CONTRATADAS se obrigam a manter, durante toda a execug@o do contrato, as condi¢des de qualificagdo e
habilitacao exigidas nesta concorréncia, incluido o certificado de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o
art. 4° e seu § 1°da Lein® 12.232/2010.

23.14 A Prefeitura avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, nos termos do subitem 7.11 da
Clausula Sétima da minuta de contrato (ANEXO IV).

23.15 A CONTRATADA centralizara o comando da publicidade em Séo Cristévao ou Aracaju/SE, onde, para esse fim,
manterdo escritorios. A seu critério, as CONTRATADAS poderdo utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes
em outros Estados para servigos de criagdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

23.15.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as
CONTRATADAS deverdo comprovar que possuem, em Sdo Cristovdo ou Aracaju/SE, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao MUNICIPIO, sob pena de
descumprimento do subitem 5.1.2.1, da Clausula do contrato a ser celebrado, possibilitando a Administragdo, na
forma do subitem 23.4.1.1 do Edital, combinado com as disposi¢des da Lei n° 14.133/2021, rescindir o contrato
unilateralmente.

23.16 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condigdes estabelecidas neste Edital e
em seus anexos, os elementos apresentados pela LICITANTE vencedora que tenham servido de base para o julgamento
desta concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Precos com ela negociada.

24. GARANTIA

24.1 Sera exigida, para a assinatura do contrato ¢ suas prorrogagdes, prestacdo de garantia em favor da Prefeitura,
correspondente a 1% (um por cento) do valor mencionado no subitem 22.1 deste Edital, em uma das modalidades
previstas no art. art. 96 da Lei n° 14.133/2021, a escolha da LICITANTE vencedora:

a. Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b. Seguro-garantia;

c. Fianca bancaria.

24.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente
no Banco do Estado de Sergipe - BANESE, a qual serd devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 96 da
Lein® 14.133/2021.

24.3 Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:



a. Seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;
b. A apdlice devera indicar a Prefeitura Municipal de Sdo Cristovao como beneficiario;
c. Nio sera aceita apolice que contenha cldusula contraria aos interesses do MUNICIPIO.

24.4 Se a opcdo for pela fianca bancaria, esta devera ter:

a. Prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;

b. Expressa afirmagio do fiador de que, como devedor solidario, fardi o pagamento ao MUNICIPIO,
independentemente de interpelag@o judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigagdes;

c. Rentincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 ¢ 838 do Codigo Civil
Brasileiro;

d. Clausula que assegure a atualizacdo do valor afiangado, de acordo com o previsto neste Edital.

24.5 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a. Ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo Federal, constando entre
aqueles previstos na legislagdo especifica;

b. Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia
autorizado pelo Banco Central do Brasil - BACEN, podendo a Prefeitura recusar o titulo ofertado, caso verifique a
auséncia desses requisitos.

324.6 A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da vigéncia do contrato, no prazo
de 30 (trinta) dias uteis, contados da respectiva solicitagdo, mediante a certificacdo pelo Fiscal do contrato de que os
servicos foram realizados a contento.

24.7 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagdes, inclusive indenizagdo a terceiros, as
CONTRATADAS se obrigam a fazer a respectiva reposi¢do, no prazo maximo e improrrogavel de 05 (cinco) dias
uteis, a contar da data em que for notificada pela Prefeitura.

24.8 Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo
maximo de 20 (vinte) dias, a contar da data que for notificada pela Prefeitura.

25. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

25.1 A remuneragdo a(s) contratada(s), pelos servigos prestados, serd feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da
minuta de contrato (ANEXO 1V), consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Pregos ou, quando for o caso,
de acordo com os precos negociados na forma prevista no subitem 18.4, alineas ‘f” e ‘g’, deste Edital.

25.2 A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta de contrato
(ANEXO IV).

26. FISCALIZACAO

26.1 A Prefeitura nomeara um Fiscal titular e um substituto para executar a fiscalizagcdo do(s) contrato(s) resultante(s)
desta concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a(s) contratada(s), objetivando sua
imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (ANEXO 1IV).

27. SANCOES ADMINISTRATIVAS

27.1 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pela
Prefeitura, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser
firmado entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (ANEXO 1V).

27.2 Se a LICITANTE vencedora se recusar a assinar o contrato ou a constituir a garantia contratual, a Prefeitura lhe
aplicard multa compensatdria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratacdo, além de
poder aplicar-lhe outras san¢des e penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

27.2.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as LICITANTES convocadas na forma do subitem 23.1.1.

28. DISPOSICOES FINAIS



28.1 E facultada a Comissio Especial de Contratagio ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promogado de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatdrio, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitagdo.

28.1.1 A Comissao Especial de Contratagdo ou autoridade superior deverd adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria, até a abertura do
Envelope n° 02.

28.2 A Comissao Especial de Contrataga@o, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder a vistoria
das instalagdes e da aparelhagem que a AGENCIA classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo
para a realizacdo dos servigos objeto desta concorréncia.

28.3 Até a assinatura do contrato, a LICITANTE vencedora podera ser desclassificada se a Prefeitura tiver
conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

28.3.1 Se ocorrer a desclassificacdo da LICITANTE vencedora por fatos referidos no subitem precedente, a
Prefeitura podera convocar as LICITANTES remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta
concorréncia.

28.4 Os profissionais indicados para fins de comprova¢do da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo
participar da elaboracdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Prefeitura.

28.5 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as LICITANTES.

28.6 A Comissdo Especial de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
Prefeitura, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas
LICITANTES, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

28.7 Se houver indicios de conluio entre as LICITANTES ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura comunicara
os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

28.8 E proibido a qualquer LICITANTE tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagio de
recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis,
conforme dispoe a o art. 337-1 do Cddigo Penal, incluido através da Lei n°® 14.133/2021.

28.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a anélise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

28.10 Qualquer tentativa de uma LICITANTE influenciar a Comissdo Especial de Contratagdo no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

28.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em
seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

28.12 Antes da data marcada para a abertura dos envelopes com as Propostas e os Documentos de Habilitacdo, a
Comissao Especial de Contratagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitagbes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo
afetar a formulagdo das Propostas.

28.13 Correrdo por conta da Prefeitura e das Secretarias, as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai
incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada no Portal Nacional de Contratagdes Publicas —
PNCP, no LicitaNet, Diario Oficial do Municipio e em jornal de grande circulagdo.

28.14 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e
julgadas no Juizo da Justica Estadual, Secdo Judiciaria de Sergipe, com exclusdo de qualquer outro, por mais

privilegiado que seja.

28.15 Integram este Edital os seguintes anexos:



a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragio;

¢) Anexo III: Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao;
d) Anexo I'V: Minuta de Contrato;

e) Anexo V: Selegdo Interna das Agéncias

f) Termo de Anuéncia (Anexo VI)

Sao Cristovao/SE, 26 de setembro de 2025.

Carivaldo dos Santos Junior
Agente de Contratagdo

ANEXO I
TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

1.1 Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) AGENCIAS de propaganda e publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias ou de informar o publico
em geral, como também divulga¢do de Publicidade Legal em jornais de grande circulacdo local e nacional, para os érgdos e entidades da
Administrag@o Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, conforme ANEXO 1.

1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento relativos a
execugdo dos contratos;

b. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria (para o publico externo e interno) em
consondncia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

c. a producdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;
d. a elaboragdo de marcas, de expressdo de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicag@o visual.

1.2.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo primeiro o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, por meio de agdes que visam difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral.

1.2.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 1.1, objetivam a proposigdo estratégica das campanhas publicitarias, para
alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados, contemplando tanto os meios de comunicagdo e
divulgagio tradicionais (off line), bem como os meios digitais (on line), prevendo sempre que possivel os indicadores e métricas
para aferigdo, analise e otimizacdo de resultados.

1.2.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliag@o previstos na alinea “a” do subitem 1.2 terdo a finalidade de:

a. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura, o publico-alvo e os veiculos de comunicagdo ou de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b. Aferir o desenvolvimento estratégico, a cria¢do, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c. Possibilitar a mensuragdo e avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

1.3 E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1, em especial as atividades de assessoria de comunicac¢do, imprensa
e relagdes publicas, de promogao e de patrocinio e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.3.1 Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicago e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagio.

1.4 Para a prestacdo dos servigos serdio CONTRATADAS 02 (duas) agéncias de publicidade propaganda, doravante denominada de
AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA, conforme métrica estabelecida no art. 5°, §1°, da Instrucdo Normativa SECOM n°
1/2023.



1.4.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com AGENCIAS de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei
n° 12.232/2010.
142 As AGENCIAS atuario de acordo com a solicitagio da SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO
SOCIAL, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame e ndo terfo, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servicos previstos nos subitens 1.1 e 1.2.
1.4.3 As AGENCIAS nio poderdo subcontratar terceiros e/ou outras AGENCIAS para a realizagio dos servigos previstos no
subitem 1.1.
1.4.4 O ANEXO V constitui, por forga do § 4°, do art. 2°, da Lei 12.232/2010, a selecdo interna das agéncias para que a Prefeitura
possa, como ali estabelecido, selecionar os materiais e as pecas que originardo as a¢des de comunicagdo e/ou campanhas
publicitarias.
1.4.5 A Prefeitura realizara, semestralmente, avaliagd o da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos
resultados concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos pelas AGENCIAS CONTRATADAS, da diversificacdo dos servicos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de prego praticada.

1.4.5.1 A avaliacdo semestral sera considerada:

a. Para solicitar as AGENCIAS a melhoria da qualidade de servigos prestados;

b. Para decidir sobre a conveniéncia de, a qualquer tempo, rescindir unilateralmente o respectivo contrato;

c. Para fornecer, quando solicitado pelas AGENCIAS, declaragdes sobre o seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagio

técnica em licitagdes.

. JUSTIFICATIVA

2.1 O Municipio de Sao Cristovao, Estado de Sergipe, através da Secretaria Municipal de Governo e Gestdo - SEGOV, tem por
atividade precipua gerir e executar as atividades relativas as contratagdes publicas e aos procedimentos administrativos na busca da
eficiéncia em pleno atendimento ao coletivo e a legislagdo vigente - em suas diversas areas de atuacdo, além de acompanhar a
execugdo e ao planejamento dos atos e demandas executadas pelas diversas Secretarias, érgdos e entidades desta municipalidade.

2.2 A contratag@o desses servigos para a Administragdo Publica, visa a prestagdo de servigos de propaganda aos 6rgaos e entidades da
Administragdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, compreendendo, integradamente, o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo. para suprir a necessidade da Superintendéncia Executiva de Comunicagao
Social.

2.3 Considerando que a contratacdo desses servigos decorre da necessidade de transmiss@o e publicag@o para toda a sociedade dos
atos realizados pela prefeitura e demais secretarias, atos de interesses publicos que ndo s6 podem como devem ser disseminados.

2.4 Considerando que a Prefeitura Municipal, através da Secretaria Municipal de Governo e Gestdo, deve apresentar a tabela de
referéncia de valores da SINAPRO Sergipe 2025, para elaboragao da base de pregos e demais demandas que se fizerem necessarias.

2.5 Considerando que a natureza do servico, dadas suas caracteristicas, enquadra-se como bens e servigos especiais, haja vista os
padrdes de desempenho, qualidade e todas as caracteristicas gerais e especificas serem as usuais do mercado e passiveis de descri¢des
sucintas.

2.6 Os servicos de agéncia de publicidade e propaganda atenderdo a s diversas campanhas da Prefeitura Municipal de Sao Cristovao
que ocorram ao longo do ano em todos os exercicios financeiros. Muitas destas demandas duram meses ao longo do mesmo exercicio
orgamentario, podendo até mesmo avancar entre um e outro exercicio.

2.7 Portanto, se faz necessaria a contratagdo para a aquisicao dos servigos acima identif icados através da modalidade Concorréncia,
de acordo com o artigo 28, inciso II, da lei 14.133/2021, com critério de julgamento Melhor Técnica, para o pleno atendimento das
necessidades dos 6rgaos e/ou entidades vinculados ao municipio de Sao Cristovao/Se.

. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste Termo de referéncia e apresentar os
documentos nele exigidos.

3.2 Nao poderi participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a. Que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver impedida de contratar com a
Administragdo;

b. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidagdo, dissolucdo, cisdo, fusao
ou incorporagio;



c. Que tenha sido considerada como inidonea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da Administragdo Publica, direta e
indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d. Estrangeira que ndo funcione no Pais;

e. Que estiver reunida sob a forma de consorcio;

f. Que possuir sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados que integrem a Subcomissao Técnica ou
estejam lotados na Administragdo Publica.

g. Cujo Envelope n° 1:

gl. Apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificag@o da licitante antes da abertura do Envelope n°® 02;

g2. Esteja danificado ou deformado pelas pegas, material ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a
identificaco da licitante antes da abertura do Envelope n°® 02.

3.3 Nenhuma LICITANTE podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

3.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a LICITANTE: a confirmag@o de que recebeu da Comissdo
Especial de Contratacdo o Envelope padronizado previsto no subitem 5.1.1.1 deste Termo e as informacdes necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Termo e
de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

3.5 A LICITANTE assume todos os custo s de elaboragdo e apresentacdo das Propostas e Documentos de Habilitagdo exigidos nesta
concorréncia, ressalvado que a Prefeitura ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugao
ou do resultado do processo licitatorio.

4. CREDENCIAMENTO
4.1 Reputa-se credenciada a pessoa fisica regularmente designada para representar a licitante no processo licitatorio.

4.2 O credenciamento de socios far-se-a através da apresentacdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, e no caso das
sociedades por agdes, acompanhado do documento de elei¢do e posse dos administradores.

4.3 O credenciamento de mandatarios far-se-4 mediante a apresentacdo de procuragdo por instrumento piblico ou particular que
contenha, preferencialmente, o contetido constante do modelo do Anexo II, devendo ser exibida, no caso de procuragao particular, a
prova da legitimidade de quem outorgou os poderes.

4.4 Cada licitante podera credenciar apenas um representante, ficando este adstrito a apenas uma representagao.

4.5 Os documentos referidos nos itens anteriores poderdo ser apresentados em original, copia autenticada ou copia simples
acompanhada do original, para que possa ser autenticada.

4.6 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedirad o representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido
de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

4.7 Caso a LICITANTE néo deseje se fazer representar nas sessoes de recepgao e abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e
de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos Envelopes diretamente & Comissdo Especial de
Contratacdo, na data, hora e local indicados no Edital.

5. DA ENTREGA DA PROPOSTAS TECNICA

5.1 A licitante devera apresentar a Proposta Técnica em envelopes apropriados e fechados, com observancia do presente TERMO DE
REFERENCIA e seus APENSOS, conforme se segue:

5.1.1 ENVELOPE N° 1

5.1.1.1 Neste envelope deve estar acondicionado o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO
IDENTIFICADA, que devera ser apresentado no envelope padronizado fornecido, exclusivamente pela Prefeitura Municipal de
Séo Cristévio e em conformidade com as regras exigidas no APENSO II — ESPECIFICACOES TECNICAS DETALHADAS do
ANEXO III deste TERMO DE REFERENCIA.

5.1.1.2 Os interessados na participagdo da presente licitacdo devem retirar os envelopes padronizados até o terceiro dia ttil anterior a
data prevista para a sessdo de abertura da licitago, na sede da Prefeitura Municipal de Sdo Cristévao.



5.1.1.3 A Comissdo Especial de Contratagdo so recebera os ENVELOPES de N° 1, na forma original em que foram entregues ao
participante, inclusive, sem danos ou deformado pelas pegas, material ou documentos, sem assinatura, rubrica, enfim, qualquer
elemento que possa identificar o licitante.

5.1.1.4 O ENVELOPE N° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Involucro n° 2, o sigilo
quanto a sua autoria.

5.1.2 ENVELOPE N° 2
5.1.2.1 Neste envelope devera estar acondicionado o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA
IDENTIFICADA, SEM os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, e em conformidade com as regras exigidas no APENSO
Il — ESPECIFICACOES TECNICAS DETALHADAS do ANEXO III - TERMO DE REFERENCIA.

5.1.2.2 O ENVELOPE n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, inviolavel, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE N° 2 - PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

A

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
CRISTOVAO

RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CNPJ: XX XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

5.1.2.3 O Envelope n° 02 deverd ser providenciado pela LICITANTE e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

5.1.3 ENVELOPE N° 3
5.1.3.1 Neste envelope deverdo estar acondicionados a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O REPERTORIO E OS
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, em conformidade com as regras exigidas no APENSO II
— ESPECIFICACOES TECNICAS DETALHADAS, como também do presente Termo de Referéncia.

5.1.3.2 O ENVELOPE N° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, inviolavel, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE N° 3 - PROPOSTA TECNICA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
CRISTOVAO

RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CNPJ: XX XXX XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

5.1.3.3 ENVELOPE N° 3 NAO podera ter informagio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via nio Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

5.1.3.4 O envelope n° 03 deverd ser providenciado pela LICITANTE e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
6. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A LICITANTE devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, como se segue:

|QUESITOS SUBQUESITOS |




1. Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelope 01 — | 1. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Via .Nao Identificada e Envelope 02 - Via 111 Ideia Criativa
Identificada) . . .
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
2. Capacidade de Atendimento (Envelope n° 3) 1. Clientes

II. Profissionais

III. Infraestrutura

IV. Sistematica de Atendimento

| V. Informagdes de Marketing

3. Repertorio (Envelope n° 3)

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicago (Envelope n° 3)

6.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras;

6.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicag@o, e outra
para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

6.1.3 O Plano de Comunicacdo sera apresentado em duas vias, uma sem identificag@o e outra com a identificacdo de sua autoria,
conforme a seguir:

6.2 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada
6.2.1 O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada — devera ser apresentado da seguinte forma:

a. Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato, com impressdo em apenas um lado;

b. Com espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita , a partir da borda;

c. Sem recuos nos titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes;

d. Alinhamento justificado do texto;

e. Com espagamento ‘simples’ entre as linhas;

f. Com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘Arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;
g. Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

h. Em caderno tinico e com espiral preto colocado a esquerda;

i. Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

j. Sem identificacdo da LICITANTE.

6.2.1.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunica¢do Publicitaria poderdo ter grafico e ou tabela, editados em
cores, podendo ser impressos na orientagdo paisagem e em cores;

6.2.1.2 As especificagdes do subitem 6.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3 ¢ a indicagdo
prevista no subitem 6.3.3.3.1.

6.2.1.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo ter grafico ou tabela se observadas as
seguintes regras:
a. Os gréficos e ou tabelas poderdo ser editados em cores.
b. Os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, cor preta, tamanho 12 pontos.
c. Os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado ou em A4, de acordo com as orientagdes a seguir:
cl. Se inseridos em papel A4, os graficos e ou tabelas poderdo ser impressos na orientagdo retrato ou paisagem e encadernados no
Plano de Comunicagéo na orientagao retrato.
c2. Se inseridos em papel A3, os graficos e ou tabelas devem ser impressos na orientagdo paisagem e encadernados no Plano de
Comunicagao na orientagao retrato.
c3. Seja qual for o papel utilizado, as paginas devem ser numeradas pelo editor de textos em algarismo arabico, a direita, parte
inferior, na fonte ‘Arial’, cor preta, tamanho 12 pontos.
c4. O papel A3 serd computado como duas paginas no limite previsto no subitem 6.2.1.5.

6.2.1.4 Os exemplos de pegas e ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do caderno
de que trata o subitem 6.2.1 e deverdo ter o fundo na cor branca, podendo ser impressos na orientagdo paisagem e em cores.

6.2.1.5 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
6.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente (folha de rosto) apenas para separar os textos desses subquesitos.



6.2

.1.6 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago € ou tempo em

veiculos de divulgag@o para a transmissdo de mensagem publicitaria.

6.2

.1.7 Podem ser utilizadas paginas isoladas (folha de rosto e sem nenhum ti po de grafia) com a finalidade de distinguir o final do

Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e de cada um dos seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada , composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (ANEXO I),
observadas as seguintes disposigdes:

6.3

6.3.1 Raciocinio Bésico: apresenta¢do pela LICITANTE de diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria do
MUNICIPIO DE SAO CRISTOVAO, sua compreensio sobre o objeto da licitagio e, principalmente, sobre o problema especifico
de comunicacdo expresso no briefing;

6.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela LICITANTE das linhas gerais da proposta para suprir o
problema de comunicagdo expresso no briefing e alcancar os objetivos de comunicagdo desejados pelo MUNICIPIO,
compreendendo:

a. Explicitagdo da concepgao estratégica que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo
publicitaria;

b. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagio Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela LICITANTE de campanha publicitaria, observadas as seguintes disposi¢des:

a. apresentar relacdo de todas as pecas e ou materiais que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de estratégia de
comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem ‘b’, com comentarios sobre cada peca e ou materiais.

b. da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou materiais que julgar mais indicados
para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema especifico de comunicagdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicagao publicitaria.

.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 estdo circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a

explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou material, limitados a 10 (dez) linhas.

6.3

6.3
6.3

6.3.3.

.3.2 Os exemplos de pecas e ou materiais de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3:

a. Estdo limitados até 15 (quinze), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica das pegas e ou materiais;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:

bl. Roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2. Prototipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3. Story-board, animado ou animatic, para TV, cinema e internet.
c. So serdo aceitos finalizados em caso de Nao Midia;

.3.3 Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem
.3.2, devem ser observadas as seguintes regras:

a. Redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas.

b. Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior —
outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto transmitir
mensagem Unica.

c. Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega.

d. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas.

e. Um banner ¢ o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

f. Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando
um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado uma pega.

3.1 Cada pega e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antincio revista, ‘monstro’

internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem

6.3.3.
6.3.3.

3.2. Os story-boards animados ou animatics € os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser apresentados em pen drives, executaveis



em computadores pessoais.

6.3.3.3.3 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitagao
de cores, com ou sem suporte ¢ ou passe-partout, desde que se adequem as dimensdes do envelope n. 01.

6.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a. Apresentacdo em que a LICITANTE explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas de midia (on-line e off-line)
e ndo midia, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fung@o da verba referencial

indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas e indicaré o uso dos recursos de comunicacdo proprios da
CONTRATANTE para atingir os publicos prioritarios da campanha.

b. Simulagdo de plano de distribuicdo, em que a LICITANTE identificara todas as pecas e ou materiais destinados a veiculagao,

exposicdo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e poderdo ter fontes e tamanhos de fonte

habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores, exclusivamente em papel A4.

c. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de paginas.

6.3.4.1 Todas as pecas e materiais que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3.2 deverdo constar dessa simulaggo
6.3.4.2 Dessa simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a. O periodo de distribui¢ao das pegas e ou materiais;

b. As quantidades de inser¢oes das pegas em veiculos de divulgagao;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por meios;
d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

e. As quantidades a serem produzidas de cada pega e ou materiais de ndo midia;

f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada pega ¢ ou materiais de ndo midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pecas e ou materiais de ndo midia.

6.3.4.3 Nessa simulagao:

a. Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitagdo;

b. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n°® 4.680/1965;

c¢. Devem ser desconsiderados os custos internos de criagdo e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.

6.4 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada , sem os exemplos de pecas e materiais da Ideia Criativa, de vera ser o
mesmo da via ndo identificada, em papel timbrado da LICITANTE e ser datado e assinado na tltima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5 Na Capacidade de Atendimento, a LICITANTE devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90 g/m2, em fonte ‘Arial’,
tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima, por quem detenha poderes de
representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5.1 Os documentos e as informag¢des do caderno especifico mencionados no subitem 6.5 ndo poderdo ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Ndo Identificada e que
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 02. O descumprimento de tal obrigagdo implica na
desclassificagdo automatica do LICITANTE, sem direito & pontuagdo, nos termos do art. 6°, inciso XIV e § 2°, da Lei n® 12.232
de 2010.

6.5.2 Nao ha limita¢do de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.

6.5.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a LICITANTE apresentara:

a. Relag@o nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b. A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minim o, nome, formacgdo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, produgao de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

c. As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposigdo para a execugdo do contrato;

d. A sistematica de atendimento na execucdo do Contrato;

e. A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicag@o, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.6 No Repertdrio a LICITANTE devera apresentar os documentos ¢ informagdes que o em caderno especifico, com ou sem o uso de



cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90 g/m2, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

6.6.1 Os documentos e informagdes do caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e que
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 02. O descumprimento de tal obrigacdo implica na
desclassificagdo automatica do LICITANTE, sem direito a pontuagdo, nos termos do art.6°, inciso XIV e § 2°, da Lei 12.232 de
2010.

6.6.2 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresenta¢do do Repertorio.
6.6.3 O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos, veiculados, expostos ou distribuidos pela LICITANTE.

6.6.4 Deverdo ser apresentadas até 10 (dez) pegas ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao.

6.6.5 As pecas e ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos.
6.6.6 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive.

6.6.7 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.6, exclusivamente em papel A4, ou ser
apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada sua capacidade de leitura e dever@o ser indicadas suas
dimensdes originais.

6.6.8 Para cada peca e ou material, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propuseram a resolver e a identificagdo da LICITANTE e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagio,
exposicao e ou distribui¢do e, no caso de veiculagdao, meng¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.6.9 As pecas e ou materiais nio podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo  MUNICIPIO.
6.6.10 Se integrarem o caderno do Reportdrio, as pecas graficas serdo anexadas das seguintes formas:

a. Se as pecas graficas estiverem em papel A4, elas devem ser impressas na orientagdo retrato ou paisagem e encadernadas no
Repertorio na orientagdo retrato.

b. Se as pegas graficas estiverem em papel A3, elas devem ser impressas na orientagdo paisagem e encadernadas no Repertorio na
orientagdo retrato.

6.6.11 Se apresentadas soltas, as pegas graficas poderao ter qualquer formato, dobrados ou nao.
6.6.12 Apresentadas soltas ou encadernadas, as pegas graficas ndo precisam ser numeradas.

6.6.13 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 6. 6.4, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista na se¢do especifica deste Termo de Referéncia.

6.7 A LICITANTE devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunica¢do em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, exclusivamente em papel A4, 75 a 90 g/m2, em fonte ‘Arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representagdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.7.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao Identificada e que
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 02. O descumprimento de tal obrigagdo implica na
desclassificagdo automatica do LICITANTE, sem direito & pontuagdo, nos termos do art. 6°, inciso XIV e § 2°, da Lei n® 12.232
de 2010.

6.7.2 A LICITANTE devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicag@o, cada um com o maximo de
02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

6.7.3 Se a LICITANTE apresentar apenas 01 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera equivalente a metade de
pontuagdo maxima prevista na secdo especifica deste Termo de Referéncia.

6.7.4 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a agdes de comunicagdo
solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Sdo Cristovio.

6.7.4.1 A formalizagdo do referend o devera ser feita no proprio relato elaborado pela LICITANTE, na ultima pagina, devendo
constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fung@o do signatario. Todas as paginas do relato devem
estar assinadas pelo autor do referendo.



6.7.5 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e ou materiais, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

I - As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive;

IT1- As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.7, papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

- Se integrarem o caderno de Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, as pecas graficas serdo anexadas da
seguinte forma:

a. Se as pecas graficas estiverem em papel A4, elas devem ser impressas na orientago retrato ou paisagem e encadernadas
nos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao na orientagao retrato.

b. Se as pecas graficas estiverem em papel A3, elas devem ser impressas na orientagdo paisagem e encadernadas nos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do na orientagdo retrato.

- Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobrados ou nao.
- Apresentadas soltas ou encadernadas, as pegas graficas ndo precisam ser numeradas.

I1I - Para cada peca e ou materiais, devera ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta do problema que se
propuseram a resolver.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 14.2 deste Termo de Referéncia analisara as Propostas Técnicas das LICITANTES
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

7.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em
cada quesito ou subquesito, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80

1. Raciocinio Basico 10

II. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 30
SUBQUESITOS || [11. Ideia Criativa 25

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 10
3. Repertorio 5
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 5
PONTUACAO TOTAL 100

7.2.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria: 80 (oitenta) distribuidos da seguinte forma:

7.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao: 10 (dez) pontos, distribuidos da seguinte forma:
a. Das fungdes e do papel do MUNICIPIO nos contextos social, politico e econdémico: 1 (um) ponto;
b. Da natureza, da extensio e da qualidade das relagdes do MUNICIPIO com seus publicos: 1 (um) ponto;
c. Das caracteristicas do MUNICIPIO e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria: 2 (dois)
pontos;
d. Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo: 2 (dois) pontos;
e. Do problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado pela Prefeitura: 2 (dois) pontos;
f. Das necessidades de comunica¢io do MUNICIPIO para enfrentar esse problema: 2 (dois) pontos;

7.2.1.2 Estratégia de Comunicag@o Publicitaria - 30 (trinta) pontos, sendo 5 (cinco) pontos para cada item:

a. A adequacdo da concepgio estratégica proposta a natureza e & qualificagio do MUNICIPIO e a seu problema especifico de
comunicacao;

b. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag@o apresentada em defesa da concepcdo estratégica proposta;

c. A riqueza de desdobramentos positivos da concepgdo estratégica proposta para a comunicagio do MUNICIPIO com seus
publicos;

d. A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag@o publicitaria proposta para a solu¢do do problema especifico de
comunicagdo do MUNICIPIO;

e. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria



proposta;
f. A capacidade de articular os conhecimentos sobre o MUNICIPIO, no ambiente no qual se insere, seu problema especifico de
comunicagao, seus publicos, os objetivos por ele desejados e a verba disponivel.

7.2.1.3 Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco) pontos, sendo 2,5 (dois € meio) pontos para cada item:

a. Sua adequagio ao problema especifico de comunica¢io do MUNICIPIO;

b. Sua adequag@o a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela LICITANTE;

c. Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- alvo;

d. A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e. A originalidade da combinag@o dos elementos que a constituem;

f. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g. Sua pertinéncia as atividades do MUNICIPIO e a sua inser¢io nos contextos social, politico ¢ econdémico;

h. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou materiais apresentados;
i. A exequibilidade das pegas e ou dos materiais;

j- A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou nos materiais aos meios e aos publicos propostos.

7.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos, distribuidos da seguinte forma:

a. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de pliblicos prioritarios: 2,5 (dois e meio) pontos;

b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 2,5 (dois e meio) pontos;

c. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou dos materiais em relagdo as duas alineas anteriores: 3 (trés)
pontos;

d. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de comunicagio proprios do MUNICIPIO
(indicados no briefing): 3 (trés) pontos;

e. A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou dos materiais: 2
(dois) pontos;

f. A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa: 2 (dois) pontos;

7.2.2 Capacidade de Atendimento: 10 (dez) pontos, distribuidos da seguinte forma:

a. O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da LICITANTE e o conceito de seus produtos e servigos no mercado: 2 (dois) pontos;
b. A experiéncia dos profissionais da LICITANTE em atividades publicitarias: 2 (dois) pontos;

c. A adequacdo das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do
MUNICIPIO: 1 (um) ponto;

d. A adequacido das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que a LICITANTE colocara a disposi¢do da execucdo
do contrato, em carater prioritario: 2 (dois) pontos;

e. A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a LICITANTE, esquematizado na proposta: 1 (um) ponto;

f. A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio
e controle de midia que a LICITANTE colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato: 2 (dois) pontos;

7.2.3 Repertoério: 5 (cinco) pontos distribuidos da seguinte forma:

a. A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser resolvido: 2 (dois) pontos;
b. A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou materiais: 1 (um) ponto;
c. A clareza da exposicao das informagdes prestadas: 2 (dois) pontos;

7.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio: 5 (cinco) pontos distribuidos da seguinte forma:
a. A evidéncia de planejamento publicitario: 2 (dois) pontos;

b. A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo: 1 (um) ponto;

c. A relevancia dos resultados apresentados: 1 (um) ponto;

d. A concatenagao logica da exposi¢do: 1 (um) ponto;

7.3 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdo Técnica.

7.3.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a m aior e
a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo méaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de
Referéncia.

7.3.2 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacgio
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o



processo desta licitacdo.
7.3.3 A nota de cada LICITANTE correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.3.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 02
(duas) maiores pontuagdes, observando o disposto nas alineas “a”, “b” e “c” do subitem 7.4 deste Termo de Referéncia.

7.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a. Identifique a autoria do Plano de Comunicaggo, antes da abertura do Envelope n® 02;
b. Nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c. Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 7.2.1.1 a 7.2.1.4 ¢ 7.2.2. a 7.2.4.

7.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta que ndo atender as demais exigéncias do presente Termo de Referéncia e de seus
Anexos, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 15.1.3 deste Termo de Referéncia.

7.5 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar e assim sucessivamente, a LICITANTE que tiver
obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 7.2.1, 7.2.2,7.2.3 ¢ 7.2.4.

7.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissao Especial de Contratagio, cuja data
sera divulgada na forma do item 16 deste Termo de Referéncia e para o qual serdo convidadas todas as LICITANTES.

8. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Especial de Contratagdo acondicionada no Envelope n® 4.

8.1.1 ENVELOPE N° 4
8.1.1.1 O Envelope n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE N° 4 - PROPOSTA DE PRECO

A COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO
CRISTOVAO

RAZAO SOCIAL: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
CNPJ:XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

8.1.1.2 Devera haver a apresentacdo, no ENVELOPE N° 4, de documentagdo comprobatoria de representacio legal relativa aos
documentos que exijam assinatura por representante legal da licitante, caso este(a) seja pessoa fisica diversa daquela indicada e
comprovada em sede de credenciamento.

8.1.1.3 O envelope n°® 04 serd providenciado pela LICITANTE e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.1.4 O Envelope n° 4 devera conter a Proposta de Preco original e rubricada pela Comissdo Especial de Contratagdo, preenchida
em todos os seus campos ¢ a declaragdo da licitante conforme item 9. O campo “nome do representante” podera ser preenchido com a
assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal” (socio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa,
desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua poderes para representa-la.

8.1.1.5 O Envelope n° 4 n3o podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

9. APRESENTACAO E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
9.1 Proposta de Precos da LICITANTE devera ser:

a. Apresentada em papel que identifique a LICITANTE, ter suas paginas numeradas sequencialmente ¢ ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
b . Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 9.2 e 9.3, por quem detenha poderes de representagdo da
LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;
c. Elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 9.2 ¢ 9.3.
d. Com prazo de validade de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua apresentacao.
9.2 A LICITANTE devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, a ser elaborada apenas com as informagdes constantes
do ANEXO III.



9.3 A LICITANTE devera elaborar Declaragdo na qual:

a. Estabelecera os percentuais maximos, limitados a 70% (setenta por cento), a serem pagos pelo MUNICIPIO:
al. Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;
a2. Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em relagdo ao valor original da
cessao desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado.
b . Comprometer-se-4 a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura as vantagens obtidas.
c. Informar4 estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima da minuta
de contrato (ANEXO IV).

9.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e néo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alterac@o, sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

9.5 As propostas de precos das LICITANTES classificadas no julgamento das propostas técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condigdes estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

9.6 Sera desclassificada a Proposta de Preco a apresentar precos baseados em outra proposta ou a conter qualquer item condicionante
para a entrega dos servicos.

9.7 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha a constituir o Anexo III, nfo sendo aceito, nos termos do art. 36 da
Lein. 14.133/2021:
a. Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sergipe — SINAPRO/SE, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos realizados pela
propria LICITANTE;
b. Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugio do contrato;
c. Percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de pega e ou materiais cuja distribui¢do ndo proporcione a LICITANTE
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n. 4.680/1965.

9.8 Se houver divergéncia entre o pre¢o expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Contratagdo
considerara o preco por extenso.

9.9 A Comissdo Especial de Contratagdo atribuira pontos para cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos|

. . . . P1=10,8 x Desconto
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem 9.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
pregos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do| P2=1,0x (5,0 - Honorarios)
subitem 9.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘c’ do| P3=3,0x (5,0 - Honorarios)
subitem 9.3

Para efeito de célculo dos pontos de cada LICITANTE, os termos ‘desconto’ ¢ ‘honorarios’
serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de
sua Planilha de Precos Sujeitos a Valorag¢do, sem o simbolo “%’.

9.9.1 A nota de cada proposta de pregos corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela
referida no subitem 9.9, como segue: P =P1 + P2 + P3.

9.9.2 As Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, serdo analisadas
pela Comissdo Especial de Contratagdo no tocante ao atendimento das disposi¢des deste Termo de Referéncia.

9.9.3 Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja proposta esteja em conformidade com as
disposicdes deste Termo de Referéncia.



9.9.4 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor preco.

9.9.4.1 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:
a. o0 maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;
b. o menor percentual de honorarios referentes a produg@o e a execucgdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores.
c¢. 0 menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato;

10. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

10.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de acordo com o previsto no art. 33, 11, da
Lei n® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica.

10.2 Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propo stas as 02 (duas) licitantes mais bem-classificadas no julgamento
da Proposta Técnica e que tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou que concordarem em praticar o menor prego entre as
Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas.
10.2.1 A primeira classificada da Proposta Técnica ajustara termo de contrato com a CONTRATANTE no percentual de 60% do
valor global da licitagdo.
10.2.2 A segunda classificada da Proposta Técnica ajustard termo de contrato com a CONTRATANTE no percentual de 40% do
valor global da licita¢do.

10.3 Se as Propostas de Preco das 2 (duas) primeiras classificadas nas Propostas de Melhor Técnica forem diferentes, serd adotado a
proposta de maior pontuagdo entre ambas, considerando as somas dos quesitos da tabela do item 9.9 para fim de equiparag@o.
10.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os pregos da Proposta de Menor Preco perdera o direito de contratar os servigos
com a Prefeitura, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagdo, ocasido em que a Comissdo Especial de Contratagdo convocara a
Terceira colocada na Proposta de Melhor Técnica e assim sucessivamente.

11. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Contratagdo apenas pelas LICITANTES
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e local por ela estipulados.

11.1.1 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Envelope n°® 05, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identifica¢do:

ENVELOPE N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CRISTOVAO
RAZAO SOCIAL: XXXXXXX

CNPJ: XXXXXXX

CONCORRENCIA N° 02/2025

11.1.2 O Envelope n° 05 sera providenciado pela LICITANTE e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

11.1.3 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da
LICITANTE e deverdo ser apresentados, alternativamente: em original, em copia autenticada por cartério competente, sob a
forma de publicagdo em o6rgdo da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissdo Especial de Contratacdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagdo. S6 serdo aceitas copias
legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte da Comissdo de Contratagio.

11.2 Para se habilitar, a LICITANTE devera apresentar a Documentagdo na forma prevista nos subitens 11.2.1a 11.3.
11.2.1 Habilita¢do Juridica
a. Cédula de identidade dos responsaveis legais da LICITANTE;
b. Registro comercial, em caso de empresa individual;

c. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais, devidamente registrado e



acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por agdes;

cl. Os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverdo estar acompanhados de todas as suas alteragcdes ou da respectiva
consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta concorréncia;

d. Inscri¢do do ato constitutivo em cartdrio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova
da diretoria em exercicio.

11.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b . Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa ao domicilio ou sede da
LICITANTE, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c. Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da
LICITANTE;

d. Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo Contribuinte expedidas por Orgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio em que estiver localizada a sede da LICITANTE;

e. Certidao Negativa de Débito Trabalhista - CNDT que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho;

f. Certificado de Regularidade de Situag¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo
dos Documentos de Habilitacao.

g. Certidao Negativa de Concordata e Faléncia, expedida pelo Tribunal de Justiga do Estado em que estiver localizada a seda da
LICITANTE.

11.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que
ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica para o respectivo documento.

11.2.2.2 Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com
a exigibilidade suspensa.

11.2.2.3 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

11.2.3 Qualificagdo Técnica:

a. Uma ou mais declaragdes, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem que a LICITANTE
prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 1.1 deste Termo;

b. Copia do certificado de qualificag@o técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1°, obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda.
bl. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial, devendo ser
comprovado no Envelope n° 05.
b2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de
Contratagdo.
c. Comprovante de Registro ou Inscri¢do da licitante na entidade profissional competente, quais sejam: Sindicato das Agéncias de
Propaganda/Publicidade de seu domicilio ou sede; ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — ABAP.

11.2.4 Qualificagdo Econdmico-financeira

a. Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica,
emitida em até 60 (sessenta) dias corridos, exceto aqueles que tiverem sua validade expressa, antes da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitacao.

al. No caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes de cada distribuidor.

b. Balango patrimonial e demonstra¢des contabeis dos 2 (dois) tltimos exercicios sociais, observada a excegdo disposta no §6° do
Art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante, vedada a
sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de
03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagao;

bl. A LICITANTE com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balango, devera apresentar demonstracdes
contabeis envolvendo seus direitos, obrigagdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de sua existéncia;



b2. Entenda-se por “na forma da lei”:

I - Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
LICITANTE, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do
Decreto-Lei n® 486/1969);

II - Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado
ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da LICITANTE e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo
(art. 289, caput e § 5°, da Lei n°® 6.404/1976);

IIT - Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive
quanto ao registro na Junta Comercial.

IV - Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, impressdo dos
seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a. termo de autentica¢do com a identificagdo do autenticador;
b. balango patrimonial e demonstragdes contébeis;

c. termo de abertura € encerramento;

d. requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e. recibo de entrega de Livro Digital.

11.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do s6cio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, registrado no Conselho Regional de
Contabilidade ou equivalente, registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a. balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b. balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
11.2.4.2 A comprovagido da boa situacdo financeira da LICITANTE sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:
a. Do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 11.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de

Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo circulante + realizavel a longo prazo
LG =
Passivo circulante + exigivel a longo prazo

Ativo total
SG =
Passivo circulante + exigivel a longo prazo

Ativo circulante
LC=
Passivo circulante

b. Das demonstra¢des contabeis referidas na alinea ‘b1’ do subitem 11.2.4, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme formula
a seguir, tera de ser maior ou igual aum (> ou=a l):

Ativo Total
g =

Passivo Exigivel Total

11.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 11.2.4.2 serdo calculados pela LICITANTE e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicag@o do seu nome e do niumero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade ou em instituicdo equivalente.

11.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 ( um), no calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’,
ou menor que 01 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 11.2.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificagdo Econémico-financeira devera incluir, no Envelope n® 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio
liquido equivalente a R$ 175.000,00 (cento e setenta e cinco mil reais).

11.2.5 A LICITANTE também devera incluir no Envelope n° 05 declaragdo firmada conforme o modelo a seguir:




DECLARACAO

A Comissio Especial de Contratagio

Referente Concorréncia 02/2025

............................................... , inscrita no CNPJ sob 0 n° .....ccceecevienenns,  pOT
intermédio de seu representante legal ..........occeeiievieiieiieii e ,
portador(a) da Carteira de Identidade n° , inscrito(a) no CPF sob o
Nt , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n°
14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢@o de aprendiz.

Local e data

11.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da L ICITANTE. Se a LICITANTE for matriz, os documentos deverdo estar com o
numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que,
comprovadamente por sua natureza, sao emitidos em nome da matriz.

12. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1 A Comissdo Especial de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas Técnicas e de Pregos e julgara habilitadas todas as LICITANTES que atenderem integralmente aos requisitos de
habilita¢@o exigidos neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

12.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratagdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocagio
de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo 8 (oito) dias uteis, em atencdo aos
principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

13. COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

13.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo, na forma da Portaria n® 705/2025, com
excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

13.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés) membros que sejam
formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

13.2.1 01 (um) dos membros da Subcomissao ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o0 MUNICIPIO, consoante §1°, do art. 10, da Lei n. 12.232/2010.

13.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que
tera, no minimo, o triplo de integrantes, previamente cadastrados pela Prefeitura.

13.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 13.3 deste Termo de Referéncia sera publicada pela Comissdo Especial de
Contratagdo no Didrio Oficial do Municipio, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessio publica
marcada para o sorteio.

13.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Contratagdo de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o
MUNICIPIO, nos termos dos subitens 13.2.1 ¢ 13.3.

13.3.2.1 Os nomes remanescentes da relacdo, apos sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica, serdo todos sorteados para



defini¢do de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impedimento de participagdo de algum dos titulares.

13.3.3 A relag@o prevista no subitem 13.3 deste Termo de Referéncia contera, separadamente, os nomes dos que mantenham e os
dos que ndo mantenham vinculo com o anunciante responsavel pela licitagdo.

13.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relacdo a que se refere o subitem 13.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial de Contratagdo de justificativa
para a exclusdo.

13.3.5 Admitida a impugnagéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido
ou suspeito, antes da decis@o da autoridade competente.

13.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag¢do, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicara, se necessario, a elaboragfo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 13.

13.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao restar inferior ao minimo
exigido no subitem 13.3.

13.3.6.2 S¢6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

13.3.7 A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnag¢do, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 13.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

13.4 A Subcomissao Técnica deve motivar todos os quesitos e subquesitos da Proposta Técnica.

13.5 Os membros da Comissdo Especial de Contratagdo e da Subcomissao Técnica assinardo o seguinte Termo de Confidencialidade
que ficara nos autos do processo desta Concorréncia:

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

B, s , portador do CNPF n......cccceviiviiniiieieee , (membro da
Comissao Especial de Contratacdo ou da Subcomissdo Técnica) responsavel pelo (processamento ou julgamento técnico)
da concorréncia realizada pela Prefeitura Municipal de Sao Cristovao para a contratacdo de até 02 (duas) agéncias de
propaganda e publicidade pela Lei n. 12.232/2010 e pela Lei n. 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade das informagdes sobre as propostas técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente
certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

Comprometo-me a:

— NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas obtidas em razdo da atividade exercida nesta ( Comissio
Especial de Contratagdo ou Subcomissdo Técnica) em proveito proprio ou de terceiros;
—NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengio de relagiio de negdcio com pessoa fisica ou
juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;
— NAO exercer, direta ou indiretamente, ativid ade que em razio da sua natureza seja incompativel com as atribuicdes da
(Comissao Especial de Contratagdo ou da Subcomissdo Técnica) que agora ocupo para (processamento da licitacdo ou
analise e julgamento das Propostas Técnicas) da Concorréncia em comento;
— NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses privados
relacionados ao objeto da Concorréncia;
— NAO praticar ato nesta (Comissdo Especial de Contratacdo ou Subcomissio Técnica) que possa beneficiar interesse de
pessoa juridica de que eu ou meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até
o terceiro grau, participe.
—NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta ( Comissdo Especial de Contratagdo
ou Subcomissdo Técnica);
— NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual
estou vinculado;
— Como membro da Subcomissdo Técnica, NAO participar, direta ou indireta, nas sessdes publicas desta licitagdo, as quais
serdao conduzidas pela Comissdo de Contratag@o.

Local e data

14. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

14.1 Serdo realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, observados os p rocedimentos previstos neste Termo de Referéncia e na
legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissio
Especial de Contratagdo e pelos representantes das LICITANTES presentes.



14.1.1 A participacdo de representante de qualquer LICITANTE dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme
estabelecido no subitem 4.1 deste Termo de Referéncia.

14.1.2 Os representantes das LICITANTES presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu
nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitag@o nas sessdes publicas.

14.1.3 A Comissdo Especial de Contratagdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Prefeitura,
relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas LICITANTES, desde que
ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

14.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos invélucros com
as Propostas Técnica e de Pregos.

14.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame serdo efetuados exclusivamente com
base nos critérios especificados neste Termo de Referéncia.

14.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes
referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

14.1.7 Qualquer tentativa de LICITANTE influenciar a Comissdo Especial de Contratagdo ou a Subcomissao Técnica no processo
de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

14.1.8 A Comissdo Especial de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo
do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

14.1.9 Se os envelopes das LICITANTES d esclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas,
ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento desta concorréncia — ap6s transcorrer o
prazo para interposi¢do de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido
julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura providenciara sua destrui¢do.

14.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local a serem definidos no Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a. Identificar os representantes das LICITANTES, por meio do documento exigido no subitem 4.1 deste Termo de Referéncia;
b. Receber os Envelopes n° 01, n° 02, n° 03 e n® 04;
c. Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Termo de Referéncia.

14.2.1 O Envelope n° 01, com a via nao identificada do Plano de Comunicag@o Publicitaria, s6 serd recebido pela Comissdo
Especial de Contratagdo se:

a. Nao estiver identificado;

b. Néo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da LICITANTE antes da abertura do
Envelope n° 02;

¢. Naio estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da LICITANTE antes da abertura do Envelope n® 02.

14.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 14.2.1,a Comissdo Especial de
Contratagdo ndo recebera o Envelope n° 01, o que também a impedira de receber os demais envelopes da mesma LICITANTE.

14.2.1.2 A Comissdo Especial de Contratagdo, também ndo receberd os envelopes de qualquer LICITANTE retardatario, apos a
abertura da sessdo, independentemente da alegacgdo e pretextos causadores do atraso;

14.2.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a. Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n° 02 e n° 04, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao Especial de Contratacdo, e separa-los dos Envelopes n° 01 e n° 03;

b. Retirar e rubricar o conteudo dos Envelopes n° 01;

c. Abrir os Envelopes n° 03 e rubricar seu contetido;

d. Colocar a disposicdo dos representantes das LICITANTES, para exame, os documentos que constituem os Envelopes n° 01 e n°
03;

e. Informar que as LICITANTES serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 16 deste Termo de Referéncia.

14.2.2.1 A Comissao Especial de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 14.2.2, adotara medidas para
evitar que seus membros e/ou os representantes das LICITANTES possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicag¢do Publicitaria.

14.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Envelopes n° 01 e n° 03, a Comissdo Especial de Contratacdo e ou os
representantes das LICITANTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicacao Publicitaria, a Comissao Especial de Contratacdo desclassificara a LICITANTE e ficara de posse de todos os seus
envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.



14.2.3 A Comissdao Especial de Contratagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Envelopes n° 01 nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

14.2.4 Abertos os Envelopes n° 01 e n® 03, as LICITANTES nao poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Contratagdo.

14.2.5 Se houver desisténcia expressa de todas as LICITANTES do direito de recorrer em relagdo as decisdes tomadas pela
Comissdo Especial de Contratacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade de acordo com o previsto
no subitem 15.2.6 e seguintes. Caso contrario a Comissdo Especial de Contratacdo divulgara o resultado na forma do item 16,
abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias uteis para a interposi¢ao de recursos;

14.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
serdo adotados os seguintes procedimentos:

a. Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Envelopes n° 01, com as vias ndo
identificadas do Plano de Comunicag¢do Publicitaria;

b. Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Termo de Referéncia;

c. Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Contratagdo, da ata de julgamento dos
Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso;

d. Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissao Técnica, dos Envelopes n° 03, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, apds o recebimento dos documentos e dos
Envelopes n° 1, mencionados na alinea anterior;

e. Anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertorio e dos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de acordo com os critérios especificados neste Termo de Referéncia;

f. Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo Especial de Contratacdo, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

14.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no subitem 7.4, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada
quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Termo de Referéncia, e lancara sua pontuagdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

14.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente pode ser aplicado aos casos em que a desclassificacdo da Proposta Técnica ocorra com
base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 7.4 deste Termo de Referéncia.

14.2.6.1.2 O disposto nos subitens 14.2.6.1. e 14.2.6.1.1 ndo se aplicam ao caso em que o descumprimento de regras previstas neste
Termo de Referéncia resulte na identificacdo da LICITANTE antes da abertura dos Envelopes n°® 02.

14.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do subitem 14.2.6 conterdlo, respectivamente, as pontuagdes de cada membro
para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada LICITANTE e as pontuacdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo de cada LICITANTE.

14.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes n° 01 e n°® 03), respectivas planilhas de julgamento e
demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdao Especial de Contratagdo convocara as LICITANTES, na
forma do item 17 deste Termo de Referéncia, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b. Abrir os Envelopes n® 02;

c. Cotejar as vias nao identificadas (Envelope n® 01) com as vias identificadas (Envelope n° 02) do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, para identifica¢do de sua autoria;

d. Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica,

e. Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f. Informar que o resultado do julgamento geral das P ropostas Técnicas sera publicado na forma do item 16 deste Termo de
Referéncia, com a indicag@o dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se
prazo de 03 (trés) dias uteis para interposi¢do de recurso, conforme disposto no art. 165, I, ‘b’, da Lei n. 14.133/2021;

14.3.1 Além das demais atribuigdes previstas neste Termo de Referéncia, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de LICITANTES, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de
Contratacao.

14.4 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo ha vido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Especial de Contratagdo convocara as LICITANTES, na forma do item 16 deste Termo de Referéncia, para participar da
terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:



a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b. Abrir os Envelopes n° 04, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de
Contratagdoo e pelos representantes das LICITANTES presentes ou por comissao por eles indicada;

c. Colocar a disposicao dos representantes das LICITANTES, para exame, os documentos integrantes dos Envelopes n° 04;

d. Analisar o cumprimento, pelas LICITANTES, das exigéncias deste Termo de Referéncia para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e. Identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das LICITANTES presentes;

f. Efetuar com as 02 (duas) licitantes mais bem classificadas na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenham apresentado a Proposta
de menor prego — a negociacdo prevista na Lei n° 14.133/2021, artigo 61, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as
licitantes classificadas;

g. Realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as demais
LICITANTES classificadas, até a consecugio de acordo para a contratagdo de até 02 (duas) AGENCIAS;

h. Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos as LICITANTES mais bem classificadas na Proposta
Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou que concordarem em praticar 0 menor pre¢o entre as propostas
apresentadas pelas LICITANTES classificadas;

i. A classificacdo das LICITANTES deve ser efetuada pela ordem decrescente do resultado do julgamento da Proposta Técnica e
negociacdo de precos, de acordo com os critérios objetivos previstos neste Termo de Referéncia;

j. Informar que o resultado do julgament o da Proposta de Prego e do julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item
16 deste Termo de Referéncia, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias tteis para interposi¢ao
de recurso, conforme disposto no art. 165, I, ‘b’, da Lei n. 14.133/2021;

14.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociag@o prevista nas alineas ‘f” e ‘g’ do subitem 14.4 apenas os precos sujeitos a
valoragdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo III. Portanto, os percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 ¢ 10.2.2
da minuta de contrato (Anexo IV) corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela propria LICITANTE vencedora em sua
Proposta de Precos, nas declaragdes a que se referem, respectivamente, as alineas ‘al’ e ‘a2’ do subitem 9.3 deste Termo de
Referéncia.

14.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Especial de Contratagdo convocara as LICITANTES, na forma do item 16 deste Termo de Referéncia, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
a. Identificar os representantes das LICITANTES presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b. Receber os envelopes n° 05 das LICITANTES classificadas, rubricando os fechos, sem abri- los;
c. Abrir apenas os envelopes n° 05 das 02 (duas) primeiras LICITANTES classificadas, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos representantes das LICITANTES presentes ou por comissdo por eles
indicada;
d. Caso as LICITANTES preencham as condigdes de habilitagdo exigidas no instrumento convocatorio, a Comissdo de Contratagao,
deve declara-las vencedoras da licitacao;
e. Caso haja inabilitagdo de alguma(s) das LICITANTES, a Comissao de Contratagdo, deve examinar a hab ilitagdo das LICITANTES
subsequentes na ordem de classificacdo, e assim sucessivamente, até a verificagdo de que foram atendidas as condigdes de
habilita¢@o, declarando as respectivas LICITANTES vencedoras da licitagdo, no limite de até 02 (duas) Agéncias;
el. Os documentos das subsequentes deverdo ser rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos
representantes das LICITANTES presentes ou por comissdo por eles indicada;
f. Iniciados os trabalhos, em nenhuma hipdtese serda possivel aditar ou retirar documentos ou acrescentar qualquer tipo de
informacao, considerando-se apenas os documentos e informacdes contidas originalmente nos envelopes fechados da forma como
foram entregues a Comissdo Especial de Contratagio.
g. Informar:
gl. O resultado da habilitagdo;
g2. Que o resultado da habilita¢d o sera publicado na forma do item 16 deste Termo de Referéncia, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias tteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 165, I, ‘b’,
da Lein. 14.133/2021;
g3. Que sera publicad o na forma do item 16 deste Termo de Referéncia os nomes das LICITANTES vencedoras desta concorréncia,
caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

15. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

15.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratagdo, antes da homologagdo do resultado desta concorréncia, elaborara e
apresentard ao Superintendente Executivo de Comunicacdo Social para analise dos aspectos técnico-publicitarios, o relatorio acerca
do certame, quando o mesmo emitira NOTA TECNICA quanto ao cumprimento das regras estabelecidas no Briefing.

15.2 A vista do relatério da Comissdo Especial de Contratagdo, e apds sua apreciagdo, o Secretario Municipal de Governo e Gestdo
homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicacdo do objeto desta concorréncia a(s) LICITANTE(s)
vencedora(s).



16. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

16.1 A critério da Comissdo Especial de Contratagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas
conforme a seguir, ressalvadas aquelas cujas publica¢des no Diario Oficial do Municipio ¢ obrigatoria:

a. Nas sessdes de abertura de envelopes;

b. No Diario Oficial do Municipio;

c. Por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicacdo pelas LICITANTES.

d. No portal https://transparencia.saocristovao.se.gov.br/Licitacoes

17. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

17.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis a contar
da intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida a Comissdo Especial de Contratagdo, no enderego
mencionado no subitem 2.1 deste Termo.

17.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais LICITANTES, que poderdao impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés)
dias tteis, em peti¢do escrita dirigida a Comissdo Especial de Contratagdo, no endere¢o mencionado no subitem 2.1 do Edital.

17.3 Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Contratacdo podera reconsiderar a
sua impugnag¢do(des) ao Secretario Municipal de Governo e Gestdo, que decidird em 05 (cinco) dias uteis contados de seu
recebimento.

17.4 Nio serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou néo
identificado no processo como representante da LICITANTE.

17.5 Seréd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos ou impugnacgdes até o seu
término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissao Especial de Contratacdo.

17.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de LICITANTE e julgamento de Propostas terdo efeito
suspensivo, podendo a Comiss@o Especial de Contratacio — motivadamente e se houver interesse da Prefeitura — atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

18. RECURSOS ORCAMENTARIOS

18.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em RS
3.690.401,21 (trés milhdes, seiscentos e noventa mil, quatrocentos e um reais e vinte um centavos).
18.1.1 O valor estimado maximo para a empresa primeira colocada do certame sera na propor¢io de 60% perfazendo o
valor total de R$ 2.214.240,73 (dois milhdes, duzentos e catorze mil, duzentos e quarenta reais e setenta e trés centavos).
18.1.2 O valor estimado maximo para a empresa segunda colocada do certame sera na proporcio de 40% perfazendo o
valor total de RS 1.476.160,48 (um milhdo, quatrocentos e setenta e seis mil, cento e sessenta reais e quarenta e oito centavos).

SEMAS:
Unidade -
- Fonte Acao Elemento Saldo Or¢amentario
Orc¢amentaria
02065 1500 2600 339039 10.000,00
1660 2608 339039 10.000,00
1660 2609 339039 10.000,00
41042
1660 2616 339039 10.000,00
41043 1500 2621 339039 60.000,00
TOTAL R$ 100.000,00
SEMED:
Unidade . Fonte Acio Elemento Saldo Or¢amentirio
Orcamentaria
1500.1001 2810
03028 1300.0000 2 33903968 300.000,00
1540.0000 2819 R$ 300.000,
FUMPAC:
Unidad
fdade . Fonte Acio Elemento Saldo Or¢amentario
Orc¢amentaria
34018 1500.0000 2304 33903900 R$ 800.000,00




SAAE:

Unidade . Fonte Acio Elemento Saldo Or¢amentario
Orcamentaria
24016 15000000 2103 339039-00 20.000,00
SAUDE:
Unidade L. Ac¢do Elemento Fonte Saldo Or¢amentario
Orc¢amentaria
2704 33903900 15001002 R$ 30.000,00
2713 33903900 15001002 R$ 10.000,00
4530 33903900 16000000 R$ 10.000,00
15001002 R$ 49.500,00
2701 33903900 16000000 R$ 37.500,00
24016 2707 33903900 15001002 R$ 5.000,00
15001002 R$ 2.000,00
2710 33903900 16000000 R$ 3.000,00
TOTAL R$ 147.000,00
SEMMA:
Unidade L.
. . |Fonte Acdo Elemento Saldo Orcamentario
Org¢amentaria
02062 15000000 (4313 33903900 R$ 100.000,00
SEGOV:
Unidade L.
- Fonte |Acdo Elemento Saldo Orcamentario
Orcamentaria
02036 150000002151 33903900 | R$2.223.401,21

18.2 As despesas com o pagamento do referido objeto, correrdo por conta da dotagdo orgamentaria da Prefeitura Municipal de Séo
Cristovao, e das respectivas dotagdes orgamentarias dos 6rgaos e entidades da Administragdo Direta e Indireta do Poder Executivo
Municipal que a ele aderir mediante Termo de Anuéncia ou Adesdo, sendo os créditos orgamentarios consignados no Orgamento de
2025.

18.3 Em sendo optado pela Prefeitura, a prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, as dotagdes orgamentdrias deverdo ser
consignadas nos proximos exercicios em seu orgamento e no or¢camento dos 6rgaos e entidades anuentes ou aderente.

18.4 A Prefeitura se reserva ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

19. CONDICOES CONTRATUAIS

19.1 AS LICITANTES vencedoras terdo o prazo de até 05 (cinco) dias, contados a partir da convoca ¢do, para assinar o instrumento
de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura do
contrato, para apresentar a garantia prevista no subitem 20.1 deste Termo de Referéncia.

19.1.1 Se as LICITANTES vencedoras ndo comparecerem nos prazos estipulados no subitem 19.1, para assinar o contrato e
apresentar o comprovante da prestagdo da garantia contratual, a Prefeitura podera convocar as LICITANTES remanescentes, na
ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da LICITANTE
que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao prevista no §5° do art. 90 da Lei
n° 14.133/2021.

19.2 Antes da celebracdo do contrato, a Prefeitura realizara consulta ao Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor
publico federal (CADIN), conforme disposto no art. 6°, inciso III, da Lei n® 10.522/2002.

19.3 O contrato para a execucdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.

19.3.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei n°
14.133/2021.

19.4 A extingdo do contrato podera ser determinada por ato unilateral da Administragdo, consensual, por acordo entre as partes,
reduzida a termo no processo da licitagdo, desde que haja conveniéncia para a administragdo; judicial, nos termos da legislagdo, de



acordo com o artigo 138 da Lei n® 14.133/2021.
19.4.1 Constituem-se motivos para extin¢do do contrato:

19.4.1.1 Nao cumprimento ou cumprimento irregular dos prazos, os projetos e das normas editalicias ou das clausulas contratuais;

19.4.1.2 Desatendimento das determinacdes expedidas pela autoridade superior e orientagdes regulamentares do fiscal designado para
acompanhar a execugdo do contrato;

19.4.1.3 Alteracao social ou modificacao da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de concluir o contrato;
19.4.1.4 Decretacdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolugdo da sociedade ou falecimento do contratado;
19.4.1.5 Caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execugdo do contrato;

19.4.1.6 Atraso na obtencdo da licenca ambiental, ou impossibilidade de obté-la, ou alteragdo substancial do anteprojeto que dela
resultar, ainda que obtida no prazo previsto;

19.4.1.7 Atraso na liberagdo das areas sujeitas a desapropriacdo, a desocupagdo ou a serviddo administrativa, ou impossibilidade de
liberagao dessas areas;

20.4.1.8 Razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do 6rgao ou da entidade contratante;

19.4.1.9 Nao cumprimento das obrigagdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas especificas, para
pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

19.5 A Prefeitura podera rescindir unilateralmente, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelac@o judicial ou extrajudicial, sem que assista a(s) contratada(s) qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°
14.133/2021 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢do do que estabelece o art. 138, I, da referida Lei.

19.6 Em havendo a culminago de rescisdo unilateral do(s) contrato(s), constituida por um dos motivos relacionados no subitem
20.4.1, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, havera a retencdo dos créditos decorrentes da(s)
CONTRATADAC(s), até o limite dos eventuais prejuizos causados a Administragdo, na forma do inciso IV, do art. 139, da Lei n°
14.133/2021.

19.7 As CONTRATADAS poderdo ser aplicadas as sang¢des e penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021, no Decreto n°
24.912/2007 e no contrato a ser firmado entre as partes.

19.8 Sera da responsabilidade das CONTRATADAS o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

19.9 Obrigam-se também as CONTRATADAS por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais, inclusive trabalhistas,
que lhes venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Termo de Referéncia e do contrato
que vier a ser assinado.

19.10 As CONTRATADAS, independentemente de solicitacdo, deverdo prestar esclarecimentos a Prefeitura sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

19.11 As CONTRATADAS s6 poderdo divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto desta concorréncia, que
envolvam o nome do MUNICIPIO, se houver expressa autorizagdo deste.

19.12 E vedado as CONTRATADAS caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente concorréncia para qualquer operagio
financeira.

19.13 As CONTRATADAS se obrigam a manter, durante toda a execug¢do do contrato, as condi¢cdes de qualificacdo e habilitacao
exigidas nesta concorréncia, incluido o certificado de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

19.14 A Prefeitura avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima
da minuta de contrato (ANEXO IV).

19.15 A CONTRATADA centralizard o comando da publicidade em S3o Cristovao /SE ou Aracaju/SE, onde, para esse fim,
manterdo escritorios. A seu critério, as CONTRATADAS poderao utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servigos de criagdo e de produg@o ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condigdes previamente acordadas.

19.15.1 No prazo méaximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as CONTRATADAS deverdo
comprovar que possuem, em Sdo Cristovao/SE ou Aracaju/SE, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados a0 MUNICIPIO, sob pena de descumprimento do subitem 5.1.2.1, da Clausula do
contrato a ser celebrado, possibilitando a Administragdo, na forma do subitem 19.4.1.1 do Termo de Referéncia, combinado com
as disposi¢des da Lei n° 14.133/2021, rescindir o contrato unilateralmente.

19.16 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de tran scrigdo, as condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e
em seus anexos, os elementos apresentados pela LICITANTE vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Precos com ela negociada.



20. GARANTIA

20.1 Sera exigida, para a assinatura do contrato e suas pr orrogagoes, prestacdo de garantia em favor da Prefeitura, correspondente a
1% (um por cento) do valor mencionado no subitem 18.1 deste Termo de Referéncia, em uma das modalidades previstas no art. 96 da
Lein® 14.133/2021, a escolha da LICITANTE vencedora:

a. Caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b. Seguro-garantia;

c. Fianca bancaria.

20.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente no Banco do
Estado de Sergipe - BANESE, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei n® 14.133/2021.

20.3 Se a opgao de garantia for pelo seguro- garantia:

a. Seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;
b. A apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Sdo Cristévao como beneficiario;
c. Nao sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do MUNICIPIO.

20.4 Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:
a. Prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;
b. Expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao MUNICIPIO, independentemente de
interpelagdo judicial, caso o afiangcado ndo cumpra suas obrigagdes;
c. Renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Coédigo Civil Brasileiro;
d. Clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado, de acordo com o previsto neste Termo de Referéncia.

20.5 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a. Ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo Federal, constando entre aqueles
previstos na legislacao especifica;

b. Ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia autorizado pelo
Banco Central do Brasil - BACEN, podendo a Prefeitura recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos.

20.6 A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da vigé ncia do contrato, no prazo de 30 (trinta)
dias uteis, contados da respectiva solicitacdo, mediante a certificacdo pelo Fiscal do contrato de que os servigos foram realizados a
contento e que nao ha fatos ou circunstincias que impegam a aprovagdo do pedido.

20.7 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagdes, inclusive indenizacdo a terceiros, as
CONTRATADAS se obrigam a fazer a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo ¢ improrrogavel de 05 (cinco) dias uteis, a contar da
data em que for notificada pela Prefeitura.

20.8 Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a complementacdo da garantia no prazo maximo de 20
(vinte) dias, a contar da data que for notificada pela Prefeitura.

21. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

21.1 A remuneragdo a(s) contratada(s), pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da minuta de
contrato (ANEXO 1IV), consoante os precos estabelecidos na proposta de menor precos ou, quando for o caso, de acordo com os
precos negociados na forma prevista no subitem 15.4, alineas ‘f* e ‘g’, deste Termo de Referéncia.

21.2 A forma e as condi¢des de pagamento sao as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta de contrato (ANEXO IV).

22. FISCALIZACAO

22.1 A Prefeitura nomeard um Fiscal titular e um substituto para executar a fiscalizagdo dos contratos resultantes desta concorréncia

e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugio dos servigos e
terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corre¢@o, nos termos da Clausula Sétima da minuta
de contrato (ANEXO 1IV).

23. SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pe las contratadas, sem justificativa aceita pela Prefeitura,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes,
nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (ANEXO IV).



23.2 Se a LICITANTE vencedora se recusar a assinar o cont rato ou a constituir a garantia contratual, a Prefeitura lhe aplicara multa
compensatoria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratagdo, além de poder aplicar-lhe outras
sangOes e penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

23.2.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as LICITANTES convocadas na forma do subitem 19 .1.1.

24. DISPOSICOES FINAIS

24.1 E facultada aComissdo Especial de Contratagio ou autoridade superior, em qualquer fase desta con corréncia, a promogio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacao que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.

24.1.1 A Comissao Especial de Contratagdo ou autoridade superior devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicag@o Publicitaria, até a abertura do Envelope n°® 02.

24.2 A Comissdo Especial de Contratagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder a vistoria das
instalagdes e da aparelhagem que as AGENCIAs classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a
realizacdo dos servigos objeto desta concorréncia.

24.3 Até a assinatura do contrato, a LICITANTE vencedora podera ser desclassificada se a Prefeitura tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificagdo ou a sua habilitagdo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

24.3.1 Se ocorrer a desclassificagdo da LICITANTE vencedora por fatos referidos no subitem precedente, a Prefeitura podera
convocar as LICITANTES remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.

24.4 Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da
elaboragdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela Prefeitura.

24.5 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente,
elidir o principio da igualdade entre as LICITANTES.

24.6 A Comissdo Especial de Contratacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Prefeitura, relevar
aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas LICITANTES, desde que ndo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia

24.7 Se houver indicios de conluio entre as LICITANTES ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura comunicara os fatos
verificados ao Ministério Piblico Estadual, para as providéncias devidas.

24.8 E proibido a qualquer LICITANTE tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagdo de recursos ou de
meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do
Codigo Penal, incluido através da Lei n® 14.133/2021.

24.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes
referentes a adjudicagdo do contrato ou a andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

24.10 Qualquer tentativa de uma LICITANTE influenciar a Comissdo Especial de Contratacdo no processo de julgamento das
Propostas resultara na sua desclassificagao.

24.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se ocorrer ilegalidade em seu
processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

24.12 Antes da data marcada para a abertura dos envelopes com as Propostas e os Documentos de Habilitagdo, a Comissdo Especial
de Contratagao podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esc larecimentos,
alterar este Termo de Referéncia e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacao dos
Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulacdo das Propostas

24.13 Correrdo por conta da Prefeitura as despesas que incidirem sobre a formaliza¢do do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua
publicacdo, que devera ser efetivada no Portal Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP, no LicitaNet, Diario Oficial do Municipio
e em jornal de grande circulagéo.

24.14 As questdes suscitadas por este Termo de Referéncia que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e
julgadas no Juizo da Justi¢a Estadual, Se¢do Judiciaria de Sergipe, com exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

24.15 Integram este Termo de Referéncia os seguintes anexos:

a) Anexo [: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragao;

¢) Anexo III: Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato;



e) Selecdo Interna das Agéncias (Anexo V)
f) Termo de Anuéncia (Anexo VI)

Sao Cristovao/SE, 25 de agosto de 2025.

Rafael Oliveira da Mota
Superintendente Executivo de Comunicagio Social

ANEXO 1

1-SITUACAO BASE

A atual gestdo da Prefeitura de Sdo Cristovao inicia um novo ciclo de desenvolvimento, dando continuidade ao trabalho que transformou
a realidade do municipio nos tiltimos anos e assumindo o compromisso de avancar ainda mais. Se no passado a cidade enfrentou um
cendrio de instabilidade politica e os reflexos de uma crise economica nacional, que desmotivavam a populagdo e enfraqueciam o
comérceio local, hoje Sdo Cristévao vive um momento de confianga, planejamento e crescimento.

A partir de 2017, um conjunto de agdes estruturantes devolveu a cidade a autoestima e recolocou Sdo Cristdvao no cenario turistico e
econdmico de Sergipe. Agora, a atual gestdo tem como missdo consolidar e ampliar esses avangos, com o objetivo de gerar emprego,
renda e novas oportunidades, fortalecendo a economia local e a vocagao turistica do municipio.

Entre as prioridades estdo: a melhoria continua das vias de acesso, a ampliacdo da infraestrutura urbana e turistica, o apoio aos
empresarios locais com programas de capacitacdo e incentivo a investimentos, e a valorizagdo da cultura e do patrimdnio historico.

O desafio da comunicagdo nos proximos anos ¢ reforgar a imagem de Sao Cristovdo como um destino turistico relevante, atrativo para
visitantes e investidores, capaz de unir tradi¢do, historia e belezas naturais em uma experiéncia unica.

Com 435 anos de histdria, Sdo Cristovao reafirma seu pa pel como a primeira capital sergipana e o quarto municipio mais antigo do
Brasil. Reconhecida internacionalmente, a cidade recebeu, em seu aniversario de 420 anos, o titulo de Patrimonio Historico da
Humanidade, concedido pela UNESCO a Praca Sdo Francisco.

A cidade encanta com sua arquitetura colonial preservada, igrejas seculares, casardes historicos e festas tradicionais, que mantém viva a
identidade cultural do povo cristovense. Além do charme histdrico, Sdo Cristovao é privilegiada por sua riqueza natural, com o encontro
do rio com o mar e a grandiosidade da Mata Atlantica, formando um cenario ideal para o turismo ecologico e de contemplacgao.

2 - TAREFAS DAS LICITANTES

a. Elaborar estratégia de comunicagdo capaz de solucionar o problema geral, demonstrando compreensdo da situacdo da Prefeitura
neste momento e propondo uma solugéo a que posicione a cidade como destino turistico de Sergipe.

b. Apresentar campanha publicitaria completa d ando materialidade aos conceitos propostos, utilizando as midias disponiveis, bem
como possibilidades de ndo-midia e aproveitamento das redes sociais, assim como os canais de comunicagao proprios da Prefeitura.

3 - RESULTADOS ESPERADO

a. Vender o destino de Sdo Cristévao para turistas locais, do estado, bem como visitantes de outros estados que ja se encontrem em
Sergipe. Os turistas de outros estados, a critério da licitante, poderdo também ser impactados em seus locais de origem .

b. Utilizar o termo ‘Cidade Historica. Patrimdnio da Humanidade’ como atrativo principal, enaltecendo a importancia cultural da
cidade no contexto nacional;



4 - PERIODO DA ACAO DE COMUNICACAO

3 meses — A serem definidos pelo licitante, levando em consideragdo a estratégia elaborada.

5-INVESTIMENTO PARA O PROJETO
R$ 700.000,00

6 - PRACAS

Nacional e Estadual.

7 - CANAIS DE COMUNICACAO PROPRIOS DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CRISTOVAO

- Site Oficial (www.saocristovao.se.gov.br)

- Canal do Youtube (youtube.com/c/PrefeituradeSaoCristovaoSe)
- Pagina no Facebook (facebook.com/prefeiturasaocristovao/)

- Perfil no X (@pref sc)

- Instagram (@prefsaocristovao)

- Pagina do Tik Tok (tiktok.com/prefsaocristovao)

ANEXO II - MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia 02 /2025.

Poderes

Apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de sessdes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos,
assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a
recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

.................. ey, de 2025

EMPRESA
CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da LICITANTE e assinada por representantes legais ou
pessoa devidamente autorizada; sera necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo acima.


http://www.saocristovao.se.gov.br/

ANEXO III

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:
a) Desconto, a ser concedido ao MUNICIPIO, sobre os custos internos dos servicos realizados por esta LICITANTE, baseados na tabela
referencial de precos do  Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de  Sergipe: ... %
(crrere ettt por cento);
b) Honorarios, a serem cobrados do MUNICIPIO, incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por f ornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato: .......... Q0 (creere ettt por cento);
¢) Honorarios, a serem cobrados do MUNICIPIO, incidentes sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a esta LICITANTE o desconto de

agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: ... %
(creere ettt por cento);
......................................... meveeen, €. de 2025

(nome da LICITANTE)

Representante legal

ANEXO 1V
MINUTA DE CONTRATO N° /2025

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE

SI, FAZEM O MUNICIPIO DE SAO CRISTOVAO, ATRAVES DA ... E A
EMPRESA ..o, , DECORRENTE DO EDITAL DE CONCORRENCIA N°
02/2025

Pelo presente instrumento particular, o MUNICIPIO DE SAO CRISTOVAO, através da SECRETARIA MUNICIPAL DE
GOVERNO E GESTAO — SEGOV, sediado no Pago Municipal, S/N, Praga S3o Francisco, Centro Histérico, na Cidade de Sao
Cristovao, Estado de Sergipe, inscrito no CNPJ/MF sob o n° 13.128.855/0001-44, doravante denominado CONTRATANTE, neste ato
representado pelo Secretario o Sr. xxxxxX, brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no CPF/MF sob 0 n° XXX.XXX.XXX-
xx, portador da Carteira de Identidade n® xxxx - SE, nomeado pelo Decreto n® xxx, de xx de xxxxx de xxXxX, ¢ a empresa .........
.................. , com sede em..............ccouens, N, inscrita no CNPJ/MF sob o n° ............., doravante denominada CONTRATADA,
neste ato representada.........ecereeeeeeeerieneneeeeeeeeene e enennes s eereeee e , brasileiro, residente e domiciliado em ...........cc..cc........ s
inscrito no CPF/MF sob o n°...... , portador da Carteira de Identidade n° .............. , € @ CMPIESA .eovveerr wevrvereennen o , com sede
1531 TR , na.. , inscrita no CNPJ/MF sob o n° ....... , doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada............cceeeveennnee. ) e ———— , brasileiro, residente e domiciliado em ...........cccueeeen. , inscrito no CPF/MF sob o
n°..... , portador da Carteira de Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestagdo de servigos de publicidade,
objeto da Concorréncia n° 02/2025, Processo n° 2025.0000.000000091-4 mediante os termos e condicdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n® 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965, e n°
14.133/2021.

1.2 As condigdes estabelecid as neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela(s) LICITANTE(S) vencedora(s) que
tenham servido de base para o julgamento da Concorréncia Piblica n® 02/2025 e a(s) proposta(s) de preco(s) negociada(s) com a(s)
adjudicadas serdo integrados a este contrato, independentemente de transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a contratagio de AGENCIA de propaganda e publicidade para a prestagio de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediac@o e a supervisdo da execucdo externa, a compra de midia e a distribuicao de



publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, de difundir ideias ou de informar o publico
em geral, como também divulgacdo de Publicidade Legal em jornais de grande circulagdo local e nacional, para os 6rgdos e entidades da
Administra¢do Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal
2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
a) a producgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios (de midia ou ndo midia) criados;
b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento relacionados
diretamente a determinada agdo publicitaria;
¢) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo primeiro o atendimento ao principio da publicidade e
ao direito a informacgdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico em geral.
2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam a proposicdo estratégica das campanhas publicitarias, para
alcance dos objetivos de comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados, contemplando tanto os meios de comunicagdo e
divulgacao tradicionais (offline), bem como os meios digitais (online), prevendo sempre que possivel os indicadores e métricas para a
afericdo, analise e otimizacdo de resultados.
2.1.1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “b” do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de comunicacéo e
de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de mensagens;
¢) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a agao publicitaria.
2.1.2 E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 2.1.1, em especial as atividades de assessoria de comunicagio,
imprensa e relagdes publicas, de promogdo e de patrocinio e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.
2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo ¢ o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao.
2.1.3 Os servicos abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de
competéncia ou de interesse do Poder Executivo Municipal.
2.1.4. Os servicos e os suprimentos externos terio os seus custos orcados junto a fornecedores especializados.
2.2 Em conformidade com o art. 3° da Lei n. 4.680/1965, a CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE na
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgagao para a transmissdo de mensagens publicitarias.
2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de publicidade e propaganda para a execugdo de servigos previstos na
Clausula Segunda.
CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1 O presente contrato terd duracao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
3.1.1 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos
periodos, até o limite 10 (dez) anos, conforme disposto nos arts. 107 e 108 da Lei 14.133/2021.
3.1.2 A prorrogacao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pelo CONTRATANTE, e
pela aprovacdo, a cargo do Secretario Municipal de Governo e Gestdo, do respectivo relatério de avaliagdo.
3.1.3 A variagdo do valor contratual para fazer face ao reajuste de pregos previsto n o proprio contrato, as atualizagdes, compensagdes
ou penalizagdes financeiras decorrentes das condi¢des de pagamento nele previstas, bem como o empenho de dotagdes or¢amentarias
suplementares até o limite do seu valor corrigido, ndo caracterizam alteragdo do mesmo, podendo ser registrados por simples
apostila, dispensando a celebragdo de aditamento.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em RS 3.690.401,21
(trés milhdes, seiscentos e noventa mil, quatrocentos e um reais e vinte um centavos) com Recurso Proprio do Municipio e das suas
secretarias, conforme especificagdo a seguir:

UNIDADE ACAO ELEMENTO DE | FONTE DE | ESTIMATIVA
ORCAMENTARIA DESP ESA RECURS O ANUAL
XXXX XXXX XXXXX XXXXX XXXXX

4.2 As despesas com o pagamento do referido objeto, correrdo por conta da dotagdo orgamentdria da XXXXXX e das respectivas
dotagdes orgamentarias dos orgdos e entidades da Administracdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal que a ele aderir
mediante Termo de Anuéncia ou Adeséo.

4.3 Em sendo optado pela XXXXX, a prorrogacdo do contrato, as dotagdes or¢amentarias deverfio ser consignadas nos proximos
exercicios em seu orcamento e no orgamento dos 6rgdos e entidades anuentes ou aderentes.

4.4 A XXXX se reserva ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

4.5 A CONTRATADA ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei 1.4133/2021.

4.6 Os valores indicados no subitem 4.1 serao renovados a cada vez que o contrato transcorrer o periodo de 12 (doze) meses.



4.7 O prego sera reajustado, com base na variagdo do IPCA - Indice Nacional de Precos a0 Consumidor Amplo, apos cada 12 (doze)
meses, contados da data de apresentagdo da proposta final na licitagdo. Os reajustes de prego serdo formalizados por meio de simples
apostilamento, de acordo com o disposto no art. 136, da Lei (Federal) n° 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DAS CONTRATADAS
5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
5.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Séo Cristévao ou Aracaju/SE, onde, para esse fim, mantera
escritorio. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em outros Estados para
servicos de criag@o e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condi¢des previamente acordadas.
5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura des te
instrumento, que possui, em Sao Cristovao ou Aracaju/SE, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servigos a serem prestados ao CONTRATANTE. Essa estrutura devera ser representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:
- Um na area de planejamento;
- Um na area de atendimento;
- Uma dupla na area de criagéo;
- Um na area de midia; e
- Um na 4rea administrativa.
5.1.3 Realizar com seu proprio recurso todos os servigos relacionados com o objeto de ste contrato, além de contratar fornecedores
especializados e veiculos de comunicacdo que atendam as necessidades de comunicagdo e que estejam em conformidade com as
exigéncias de habilitacdo do certame e com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.
5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicad os na Proposta Técnica da concorréncia que
deu origem a este ajuste, para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, admitida sua substitui¢do por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE.
5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos de
comunicagdo e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.
5.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagao.
5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos 8 CONTRATADA e a outras
AGENCIAS, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.
5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.
5.1.5.3 A CONTRATADA ndo poder 4, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA ¢ a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo
das sangdes previstas na Lei n® 14.133/2021.
5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 ¢ 10.2.2 da
Clausula Décima, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.
5.1.7 A CONTRATADA deve observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:
I - Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;
IT - Apresentar, no minimo, 03 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores que atuem no mercado e no ramo do fornecimento
pretendido;
IIT - Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos que a compde, seus pregos unitarios e total e, sempre que
necessario, o detalhamento de suas especificagdes;
IV - A cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou
CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;
V - Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscrigdo do fornecedor no CNP J ou no CPF e no cadastro
de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido, acompanhado das certidoes de regularidade fiscal e social.
VI — Certificar-se de que cada or¢camento encaminhado contenha a seguinte declaragdo, assinada por um funcionario da
CONTRATADA responsavel pela documentagdo: “Atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo
com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.
5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato,
a CONTRATADA coletar & orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serfo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.
5.1.7.2 O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos pregos dos bens e servigos cotados em relagdo aos do
mercado.



5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA dever 4 apresentar as justificativas pertinentes, por
escrito, ao Fiscal deste contrato, com copia para a Diretoria de Comunicagio.

5.1.7.4 As disposigdes do subitem 5.1.7 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.7.5 Informar por escrito aos fornecedores de bens e de servigos especializados sobre as condigdes estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do
CONTRATANTE.

5.1.8.1 A contratagdo de servi ¢os ou compra de material de empresas em que as CONTRATADAS ou seus empregados tenham
participacdo societaria, direta ou indireta, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apds comunicar ao
CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovacao.

5.1.9 Obter a aprovagado prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra
relacionada com este contrato.

5.1.9.1 Responsabilizar-se, mesmo diante da autorizagdo a que se refere o subitem precedente, pela escolha e inclusdo de veiculos nos
planejamentos de midia que apresentara para as agdes publicitarias que serdo executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.2 A CONTRATADA s6 poder & reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos comunicacdo e de divulgagado por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

5.1.9.3 Providenciar Termo de Conduta quando da programacao de veiculo de comunicacdo e de divulgacdo on-line, onde a(o)
beneficiada(o) se responsabiliza pelo(s) contetido(s) do(s) seu(s) sites e de parceiros, declarando estar de acordo com os termos do
Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, antes da liquida¢do da despesa de cada campanha ou agdo, relacdo dos meios, pragas e
veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.3 da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a0 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos
quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente,
para fins do disposto no subitem 11.3 da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com
o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente programados nos
esforcos de comunicagdo do CONTRATANTE, com vistas a realiza¢do de negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso
e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociag@o global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a
ser aprovados em até 06 (seis) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 06 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorard durante os 06 (seis)
meses seguintes € assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, o
CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera realizar nova negociacao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente ap6s a producdo dos servicos, para constituir o acervo do CONTRATANTE, sem 6nus para este:
a) TV e Cinema: uma cdpia em pendrive ou arquivo digital;

b) Internet: uma copia no pendrive ou arquivo digital, com os arquivos que constituiram a campanha ou pega;

¢) Radio: uma copia no pendrive ou arquivo digital, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia no pendrive ou arquivo digital, com arquivos nas versoes aberta — com as fontes
e imagens em alta resolucdo — e finalizada.

5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em pastas no pendrive.

5.1.12.2 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo a fornecedores de servigos
especializados, no sentido de que a produgdo de pecas publicitirias a serem veiculadas em emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas devera considerar o disposto nos arts. 43 e 44 da Lei n. 12.288/2010 (Estatuto da Igualdade Racial).

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apés a extingdo deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade
dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12

5.1.14 Orientar a producado e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala- direta, etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE.
5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribui¢do so6 sera definido apds sua aprovagdo pelo CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-
se-a a partir das pegas mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producdo e veiculagdo
autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.
5.1.16 Se houver incorreg@o no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢ao, no prazo maximo
de 2 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais
servicos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢cdes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causada pela
propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos de comunicacédo por elas contratados.

5.1.18 So divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE,
mediante sua prévia e expressa autorizagao.



5.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagdo.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na concorréncia que deu origem a este
ajuste, incluida a certificacao de qualificag@o técnica de atendimento de que tratam o art. 4° ¢ seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos
decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com rela¢do a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados
de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como
as contribuicoes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigagoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servicos e com veiculos de
comunicagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios ¢ o proprio CONTRATANTE.
5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos ¢ contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos,
sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veicula¢@o de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.
5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem
em aumento de despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos caus ados por
culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotar 4 as providéncias necessarias no
sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de proteg¢do a propriedade material,
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.33 Transferir aos prestadores de servico e/ou veiculos de comunicagdo, os valores confirmados pela DIRETORIA DE
MARKETING e pelos 6rgaos e entidades anuentes ou aderentes, na forma de repasse, num prazo maximo de até 48 (quarenta e oito)
horas.

5.1.34 Adotar boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da
polui¢do na execucdo dos servicos, conforme disposto no art. 5° da Lei n. 14.133/2021.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) Comunicar, por escrito, 3 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos excetuados, os entendimentos orais
determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas tteis;

c) Fornecer e colocar a disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execucdo dos
Servigos;

d) Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
g) Verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos e as condig¢des de contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados pela CONTRATADA;

6.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentar na
concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagoes.

6.3 Realizar, conforme estabelecido no Anexo V deste Termo de Referéncia, a sele¢do dos materiais e das pegas a¢des de comunicagio
que originardo as ag¢des de comunicagdo e/ou campanhas publicitarias.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificarda o cumprimento das especificagdes técnicas,
podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serao nomeados um Fiscal titular e um substituto, para executar a fiscalizagdo deste contrato e registrar em relatério todas as



ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servigos e terdo poderes, entre outros,
para notificar as CONTRATADAS, objetivando sua imediata correcéo.
7.1.1.1 Além das atribui¢de s previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Fiscal verificar o cumprimento das clausulas
contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA ¢ as condigdes de contratacdo de fornecedores de servigos
especializados pela CONTRATADA.
7.2 A fiscalizagdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela
perfeita execugdo dos servicos.
7.3 A CONTRATADA somente poder & executar qualquer tipo de servigo apos a aprovagdo formal do CONTRATANTE.
7.4 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do
CONTRATANTE.
7.5 A CONTRATADA adotara as providénci as necessarias para que qualquer execugdo, referente a producdo, veiculagdo ou a
distribuicdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada a suas expensas e nos prazos estipulados pela
fiscalizag¢do, sem 6nus para 0o CONTRATANTE.
7.6 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade
quanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.
7.7 A auséncia de comunicagdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades determinadas neste contrato.
7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera ¢ ondigdes para a mais ampla e completa fiscalizag¢do, durante a vigéncia deste contrato,
fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentag@o pertinente € aos servigos em execucdo ¢ atendendo as observacdes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizago.
7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria externa por ele indicada tenham
acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.
7.10 Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente com representante
credenciado pela CONTRATADA.
7.11 O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela CONTRATADA.
7.11.1 A avaliagdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA,
corregdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual;
fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em
licitagdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida conforme disposto nesta Clausula.
8.1.1 Honorérios de ........ X (R RRUR por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a efetiva intermediagdio da CONTRATADA, referentes a producdo e a
execucdo técnica de pegas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione 8 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.
8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
8.1.2 Honorarios de ......... Z K GO por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados
de servicos especializados prestados por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes ao planejamento e
a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato.
8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
813 e 3 CTTURRRO por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Sergipe, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA.
8.1.3.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados néo serdo cobrados pela CONTRATADA.
8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos na
tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Sergipe e com os pregos correspondentes a serem cobrados
do CONTRATANTE.
8.2 A CONTRATAD A nio fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribui¢do proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao.
8.3 Despesas com des locamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados
serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pelo CONTRATANTE.
8.3.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus repr esentantes ou d¢
fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, loca¢do de veiculos, entre outros, a
fim de aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.
8.4 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utiliza¢do, pelo CONTRATANTE,
de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgag@o, em qualquer acdo publicitaria pertinente a
este contrato.
8.5 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse do CONTRATANTE, quando da



renovagdo ou da prorrogagéo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
9.1 Além da remunerag@o prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicac¢do, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos),
campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia
deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste
contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste
contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3 A juizo do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do
Poder Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou a0 CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses orgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio da AGENCIA de propaganda com que mantenham contrato,
quando couber, realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgio
externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes para a execucdo de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos
fornecedores orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais, nos termos da Lei n. 9.610/1998, pelo prazo
definido pelo CONTRATANTE

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, or¢amento ou contrato, de
clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo
com as condi¢des estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relagéo
ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo ..... %0 (coveereereneneneeeeens por cento). Para a reutilizagdo
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variagio do Indice de Precos ao Consumidor (IPCA), do IBGE, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original da cessao de uso de
obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, serd de no maximo ....... 90 (e por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pelo
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como
ja incluida no custo de produg@o.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de produgao, os custos dos cachés, os de cessdao
de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.
10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de
imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

10.5.1 Que o CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 05 (cinco) anos, copias das imagens contidas no
material bruto produzido, as quais deverdo ser entregues em pendrive.

10.5.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

10.5.3 Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo de direitos sera sempre considerada como jé incluida no custo de
produg@o.

10.6 O CONTRATANTE poderé aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgdos e entidades do Poder Executivo
Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a0 CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pelo CONTRATANTE, a
CONTRATADA devera apresentar:

I - A correspondente Nota Fiscal Eletronica, que serd emitida sem rasura, em nome do CONTRANTE, destacando o seu CNPJ, da qual
constara o niimero deste contrato, descrigdo da prestagdo de servigo realizada e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e
nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e numero da conta;



IT - A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e servigos especializados ou do veiculo de comunicago ou de divulgagao,
que sera emitido em nome da CONTRATANTE ou demais 6rgdos e entidades anuentes ou aderentes;

IIT - Os documentos de comprovagao da veiculagao, da execugao dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovacdo da execucdo e entrega dos servigos para a
liquidag¢do e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE, no seguinte enderego
eletronico: Sistema Eletrénico de Informagdes - Acesso Externo (saocristovao.se.gov.br)
http://sei.saocristovao.se.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=usuario_externo_logar&id_orgao_acesso_externo=(0

11.1.2 O Fiscal deste contrato somente atestara a prestacao dos servigos e liberara os documentos para pagamento quando cumprida pela
CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.2 As liquidagdes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

I - Servigos executados pela CONTRATADA:

a) Honorarios incidentes sobre servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, acompanhados de certiddes negativas de natureza fiscal e social, relativos ao
periodo de faturamento, minimo de 30 dias;

b) Ressarcimento da execugdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas e respectivos
comprovantes, acompanhados de certiddes negativas de natureza fiscal e social, relativos ao periodo de faturamento, minimo de 30 dias.
IT - Servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) Producdo e execugdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas e
respectivos comprovantes, acompanhados de certiddes negativas de natureza fiscal e social, relativos ao periodo de faturamento, minimo
de 30 dias;

b) Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato: apresentagdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, acompanhados de
certiddes negativas de natureza fiscal e social, relativos ao periodo de faturamento, minimo de 30 dias.

¢) Veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga, da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos,
certiddes negativas de natureza fiscal e social, indica¢do dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insergao e, sempre
que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso II do subitem 11.3.

11.2.1 Na ocorréncia de falha na programagdo de midia, a CONTRATADA devera reemitir a documentagdo para abater o valor ndo
realizado.

11.2.1.1 As despesas com distribui¢do de pegas e material de ndo midia realizada por fornecedores de servigos especializados terdo o
tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso I do subitem 11.2

11.3 No tocante a veiculagdo, além do previsto na alinea ‘c’ do inciso II do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem Onus para 0 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original

IT - Jornal: exemplar ou a pagina com o antincio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do
Jornal e praga;

IIT - Demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos
subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.3.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter o relatdrio de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagdo ou de divulgacdo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) e declarag@o de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaragio, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagio;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo de comunicagdo ou de divulgag¢@o (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaragdo prevista alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde
que essa declaracdo seja assinada e que esse documento “composto”contenha todas as informagdes previstas alinea “a” deste subitem;
a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos alinea “a” e alinea “al” deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar
declaracao de execugdo, sob as penas do art. 299 , do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragio,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo.

b) Midia Exterior:

bl) Midia Out Off Home: relatorio de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibig¢@o, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem
contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados,
identificagdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299, do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével
pela declaragio;

b3) Carro de Som: fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada,



acompanhado de declarag@o de execugdo, sob as penas do art. 299, do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracdo.

¢) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299,
do Codigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.
11.3.2 As exigéncias de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, IT e III do subitem 11.3 serdo estabelecidas
formalmente pelo CONTRATANTE, antes da aprovagdo do respectivo Plano de Midia.

11.4 A CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, certiddes negativas de débitos expedidas por o6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, Certiddo Negativa de Débito Trabalhista e Certiddo de Concordata e Faléncia.

11.5 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga, 0o CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as
devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.5.1 Na hipotese de devolucdo, a documentagdo sera considerada como nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢des
contratuais.

11.6 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera corrigido
financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variagio do Indice de Pregos ao Consumidor (IPCA/IBGE).

11.6.1 O CONTRATANTE nao pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte
das CONTRATADAS, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

11.7 O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicdes financeiras.

11.8 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela CONTRATADA, impreterivelmente, em até
48 (quarenta e oito horas) apos o recebimento da ordem bancaria do CONTRATANTE e/ou dos 6rgdos que anuirem ou aderirem o
contrato.

11.8.1 A CONTRATADA informara a0 CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de
pagamento emitida pelo CONTRATANTE ou pelos 6rgdos que anuirem ou aderirem o contrato, encaminhando relatério até o décimo
quinto dia de cada més com a consolida¢do dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.8.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os relatorios deverdo conter pelos menos as
seguintes informacdes: data do pagamento do CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor
pago e nome do favorecido.

11.8.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.8 e 11.8.1 ou a ndo justificativa formal para o ndo pagamento no prazo
estipulado podera implicar a suspensdo da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.8.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo do CONTRATANTE, ficara caracterizada a
inexecugdo contratual por parte da(s) CONTRATADAC(S).

11.8.3 Caracterizada a inexecucao contratual pelos motivos expressos no subitem 11.8.2.1, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula
Décima Quarta, podera optar pela

rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor ou
ao veiculo, conforme o caso.

11.8.3.1 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos bens e servigos prestados e pela venda
de espaco ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos median te
repasse dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

11.8.4 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de
pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.9 O CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuigdes a que esteja
obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestara garantia nesse contrato e sempre que esse for prorrogado, em favor do CONTRATANTE, no valor de
RS .o (), correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado para a execucdo dos servigos objeto deste contrato, na forma
prevista nos subitens xxx e xxx do Edital que deu origem a esta contratagao.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste,
incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagio do CONTRATANTE.

12.3 Apos o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou
restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias uteis, mediante certificagdo, pelo Fiscal deste contrato, d e que os
servicos foram realizados a contento.

12.3.1 Na restitui¢do de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variacio do Indice Nacional de
Pregos do Consumidor (IPCA/IBGE).

12.4 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo maximo
de 20 (vinte) dias, contados da data do recebimento da notificagdo do CONTRATANTE.

12.5 Na hipoétese de prorrogagio deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pelas CONTRATADAS entre as



modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o contratado que:

a) der causa a inexecucao parcial do contrato;

b) der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano & Administragao ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao
interesse coletivo;

¢) der causa a inexecugao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;

e) apresentar documentacdo falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugdo do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

13.2 Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes sangoes:

a) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, sempre que ndo se justificar a imposi¢do de penalidade
mais grave (art. 156, §2°, da Lei n°® 14.133, de 2021);

b) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima deste
Contrato, sempre que ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lei n°® 14.133, de 2021);

¢) Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f”, “g” e “h” do subitem
acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei
n° 14.133, de 2021).

d) Multa:

(1) moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;
(2) moratoria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do contrato, até o0 maximo de

a. O atraso superior a 30 dias autoriza a Administra¢@o a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular
de suas clausulas, conforme dispde o inciso I do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.

(3) compensatoria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de inexecugio total do objeto;

13.3 A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparacdo integral do dano
causado ao Contratante (art. 156, §9°, da Lei n® 14.133, de 2021)

13.4 Todas as sangdes previstas neste Contrato poderao ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°, da Lei n°® 14.133, de
2021).

13.4.1 Antes da aplicagdo da multa serad facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de sua
intimagdo (art. 157, da Lei n® 14.133, de 2021).

13.4.2 Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo
CONTRATANTE a CONTRATADA, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada
judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n°® 14.133, de 2021).

13.4.3 Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 30
(trinta) dias, a contar da data do recebimento da comunicagao enviada pela autoridade competente.

13.5 A aplicacdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditorio e a ampla defesa 8 CONTRATADA,
observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n°® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento
de licitar e contratar e de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.6. Na aplicacdo das san¢des serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n° 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infrag@o cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

¢) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgdos de controle.

13.7 Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitacdes e contratos da
Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n°® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159, da Lei n°
14.133, de 2021.)

13.8 A personalidade juridica da CONTRATADA podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar,
encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os
efeitos das sangdes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e socios com poderes de administragdo, a
pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia. (art. 160, da
Lein® 14.133, de 2021.)

13.9 O CONTRATANTE devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias uteis, contado da data de aplica¢do da sangdo, informar e manter
atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro de Licitantes/Contratados Impedidos de
Licitar e Contratar com a Administragdo Publica de Sao Cristévao — CADIMP.

13.10. As sang¢des de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de
reabilitagdo na forma do art. 163 da Lei n° 14.133/21.

13.11. Os débitos do contratado para com a Administragdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou indenizagdes, nio
inscritos em divida ativa, poderao ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgao decorrentes deste



mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o contratado possua com o mesmo Orgdo ora contratante, na forma da
Instru¢do Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de 2022.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - EXTINCAO CONTRATUAL

14.1 O contrato se extingue quando cumpridas as obrigagdes de ambas as partes, ainda que isso ocorra antes do prazo estipulado para
tanto.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de extin¢do, nenhuma remuneragdo sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas
autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.3 O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obriga¢des nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado, por algum dos
motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

14.3.1 Nesta hipdtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

14.4 Em caso de cisdo, incorporagdo ou fusio da CONTRATADA com outras AGENCIAS de propaganda, cabera ao CONTRATANTE
decidir sobre a continuidade do presente contrato.

14.5 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato
e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) For atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notério;

¢) Quebrar o sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informag¢des ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por for¢a de suas
atribui¢des contratuais;

e) Nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdencidrias e sociais;

g) Vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administragdo Publica;

h) Nao mantiver suas condi¢des de habilitagdo, incluida a comprovacdo da qualificag@o técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lein. 12.232/2010;

14.6 A extingdo do contrato, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 14.133/2021, ndo dard 8 CONTRATADA direito a indenizagao
a qualquer titulo, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, com excec¢do ao que estabelecem o paragrafo unico do art.
147 e 0 §1° do art. 148, ambos da referida Lei.

14.7 A extingdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a
retengdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste, até a
completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA deve seguir o Codigo de Etica dos profissionais de propaganda, as normas correlatas, e as Diretrizes de
Compliance da Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, visando produzir propaganda e publicidade de maneira ética
e transparente, em conformidade com o Codigo de Defesa do Consumidor, demais legislagdes aplicaveis, a moral e os bons costumes .
15.2 O CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no Portal Nacional de
Contratacdes Publicas — PNCP e Diario Oficial do Municipio.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n® 14.133/20211,
que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em exercer prerrogativa
dele decorrente — ndo constituirad novagao ou rentiincia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avengado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucao deste contrato que nao possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas
no Juizo da Justi¢a Estadual, Sec¢do Judiciaria de Sergipe, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e contratados(as), firmam o presente Contratos em 02 (duas) vias de igual teor e forma na presenga das
testemunhas que subscrevem depois de lido e achado conforme.

CONTRATANTE

CONTRATADO
ANEXO V - SELECAO INTERNA DAS AGENCIAS

Procedimento de Selecio das Agéncias de Publicidade e Propaganda Contratadas
Em atendimento ao art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232, de 29/04/2010, fica instituido Procedimento de Selecdo Interna das Agéncias de
Publicidade e Propaganda CONTRATADAS para a execugdo das agdes de comunicagdo e das campanhas publicitaria dos orgdos e
entidades da administracdo direta e indireta do Poder Executivo Municipal:
1) O procedimento de selegdo interna para escolha da agéncia sera realizado quando houver a necessidade de selegdo de materiais e/ou
pecas para constituir:



a) Campanhas publicitarias com investimento a partir de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais), salvo quando agdo decorra de iniciativa
de uma das AGENCIAS de publicidade que foi aprovada pela SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO SOCIAL;
2) As AGENCIAS serdo convocadas para participar da selegdo interna por meio convite formal.

3) Sera elaborado briefing pela SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO SOCIAL, que contera todos os subsidios
para que as AGENCIAS possam elaborar sua proposta de solugio para a necessidade de comunicagio.

4) O briefing sera repassado as AGENCIAS e a data de entrega das campanhas sera estipulada de acordo com a agenda dos envolvidos
na agao.

5) O prazo, a ordem e a forma de apresentagdo das propostas serdo acordadas no dia da passagem de briefing e registrados no
relatorio/ata de reunido.

6) As AGENCIAS deverio entregar na data estipulada o material apresentado, com o descritivo da campanha e as pegas apresentadas.
7) O prazo de avaliagio sera informado a cada sele¢o, de acordo com a necessidade de comunicag@o do 6rgdo demandante.

8 ) A comissio julgadora podera sugerir que as propostas apresentadas pelas AGENCIAS sejam integradas ou compartilhadas para
aperfeicoar a a¢cdo de comunicagdo publicitaria ou viabilizar a sua execugdo, cabendo a decisdo e a defini¢do da forma de participagdo
das AGENCIAS a SUPERINTENDENCIA EXECUTIVA DE COMUNICACAO SOCIAL.

9) A metodologia de avaliagdo das campanhas serd composta por quesitos que receberdo notas de 0 (zero) a 10 (dez), conforme os pesos
a seguir:

a) Raciocinio Basico - o grau de entendimento e compreensdo do briefing (peso 1).

b) Estratégia de Comunicaciio - a adequagdo do tema e conceito propostos; a consisténcia da defesa do tema e conceito propostos; a
riqueza de desdobramentos que o tema e conceito possibilitam; a adequacdo da estratégia de comunicag@o; a consisténcia da defesa da
estratégia de comunicagao; a adequagdo da estratégia de comunicagdo com a verba disponivel, de acordo com cada ag¢do, na forma de
campanha especifica de comunicacdo publicitaria (peso 2).

c¢) Ideia Criativa - a adequagao da proposta ao briefing; a interpretagdo favoravel ao conceito da campanha; a adequagdo da proposta aos
publicos-alvo; a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a pertinéncia as atividades do MUNICIPIO; os desdobramentos
que permite; a exequibilidade das pecas; a compatibilidade das pecas aos meios propostos (peso 4).

d) Estratégia de Midia e Nao Midia - o conhecimento dos habitos de consumo de comunicag@o dos publicos-alvo; a consisténcia do
plano simulado; a pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios de comunicagao; a otimizagdo dos recursos
nos meios recomendados. A criatividade em midia (peso 3).

10) O resultado sera informado por meio de correspondéncia eletronica as AGENCIAS participantes.

11) Nio cabera as AGENCIAS participantes a apresentaciio de recurso da decisdo.

ANEXO VI
TERMO DE ANUENCIA PARA CONTRATOS CENTRALIZADOS

Termo de Anuéncia referente a Contratagdo Centralizada, Processo n° 2025.0000.000000091-4, Contrato n® xx/xxxx, Concorréncia
Publica n°® 02/2025, referente a Contratagdo de Prestagdo de Servigos de Publicidade, que entre si fazem o MUNICIPIO DE SAO
CRISTOVAO, por intermédio da SECRETARIA XXXXXXXXX e a xxxxxx (anuente).

Eu, xxxxxxxxxxxx, portador do RG n.® xxx.xxxx SSP/xx, e do CPF n.° xxx.xxx.xxxxx, na qualidade de xxxxxxx (cargo), dou anuéncia
ao Processo de Contratacdo Centralizada para a Contratagdo de Prestagdo de Servicos de Publicidade, Processo n°
2024.0000.000000243-3, Contrato n.° xx/xxxx, responsabilizando-me pelo acompanhamento da execuc¢do do Contrato e demais
incumbéncias pertinentes ao processo.

Informo que as despesas decorrentes para a execugdo contratual correrdo por conta da seguinte dotagdo orgamentaria:

UNIDADE ACAO ELEMENTO DE FONTE DE ESTIMATIVA
ORCAMENTARIA DESPESA RECURSO ANUAL
XXXXXX XX.XXX.X XXX 339039 XXXX XXX.XXX,XX

Na forma do que dispde o artigo 117, da Lei 14.133/2021, designo o servidor xxxxxxxxx, RG n.® x.xxx.xxx SSP/xx, ¢ CPF n.°
XXX.XXX.XXX-XX, € na sua auséncia e impossibilidade a servidora xxxxxxxxx, portador de RG n.° x.xxx.xxx- SSP/xx, CPF n.® xxx.,
lotados no xxxxxxx (departamento, setor), para acompanhar e fiscalizar cota-parte que lhe cabe no contrato, notificando a Diretoria de
Marketing de eventuais ocorréncias.

Sdo Cristovao (SE), de xxxxxx de XXxx.

XXXXXXXXX
Ordenador de Despesa ou Autoridade Competente
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Documento assinado eletronicamente por Carivaldo dos Santos Junior, Agente de Contratagao, em 29/09/2025, as
09:37, Lei 14.063/2020 e Decreto Municipal de n® 11/2024.
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